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1.1 Tema

La siguiente investigacidon buscara reconocer qué estereotipos de género
son los utilizados en el personaje de Claudia, la protagonista en las publicidades

del Banco Galicia.

A comienzos del 2018, la actriz que daba vida a Claudia dejo su papel dentro
de “La pareja del Galicia”. Por esto mismo, el corpus estara compuesto por las
publicidades comprendidas desde el momento en que Claudia pas6 a ser madre en

el 2015, hasta fines del ano 2017 cuando aparecio por ultima vez.

El personaje de Claudia es una mujer entre los 30 a 40 anos, que junto a su
pareja Marcos, viven en un departamento el cual por su tamafo les permite recibir
a su primer hija. Este detalle es uno de los varios indicadores socio-econémicos
que definen al target al que se dirige la entidad. Las necesidades o gustos que
Claudia quiere saciar al consumir son productos de comodidad y prestigio. Aunque
llegaran a estos sélo a través del usufructo de la tarjeta “Quiero!” con los puntos,

descuentos y demas beneficios que ofrece.

1.2 Problema de investigacion

El problema a resolver responde a la pregunta: ; Qué estereotipos de género
son utilizados para mostrar a Claudia, la protagonista en las publicidades

audiovisuales de “Quiero!” desde el afio 2015 hasta su ultima aparicién en el 20177

1.3 Objetivos

Objetivos generales: conduciran a la resolucion del problema de

investigacion. Seran:



- Identificar los estereotipos de género utilizados en el personaje de Claudia

a través de las publicidades del Banco Galicia.

Objetivo especifico que complementara:
-Explicar mediante qué recursos se manifiestan los estereotipos de género.

- “Dilucidar si es posible el estudio aislado del personaje de Claudia o en

conjunto con los demas personajes o escenario para obtener las clasificaciones”.

1.4 Fundamentacion

Conociendo que la finalidad de la publicidad es crear una conexién
emocional entre el producto o servicio y las audiencias, el Banco Galicia recurre a
éstas y sus estrategias para lograr la afiliacion y venta de servicios. Mediante el uso
de estereotipos el espectador se identifica o rechaza al personaje y genera un

vinculo emocional con la marca, en este caso el banco o la tarjeta “Quiero!”.

La variable principal es el estereotipo, visibles en las exaltaciones de las
personalidades de “Marcos y Claudia”, con el fin de lograr la simpatia en la
audiencia y una vinculacion emocional con la marca. La publicidad promueve a sus
personajes predisefiados y estimula al consumidor a adquirir los servicios que

prometen dar confort y estatus social.

El profundizar sobre los estereotipos de género, en especifico el femenino,
se debe a que es una mujer el “sujeto de estudio”. En segundo los estereotipos de
género resultan limitantes y funcionan como un clasificador de atributos,

expectativas e incluso condicionan sobre las diferencias biologicas.

La relevancia de estudiar desde una perspectiva de género sera central
en esta investigacion, por lo que se delimitara el concepto de género. El hacerlo
“hace mas probable que las clasificaciones se reconozcan como una forma de (...)
discriminacion sexual al demostrarse un ‘dafio’ real causado por clasificaciones
basadas en el sexo” (Cook & Cusack, 2009:56).



1.5 Objeto de estudio:

El estudio se realizara sobre las publicidades del Banco Galicia. La entidad
fue fundada el 6 de noviembre de 1905 en Buenos Aires. Nacio de la asociacion

de la colectividad gallega radicada en la ciudad.

El fin de la empresa es la captacion de potenciales consumidores por medio
del otorgamiento de servicios financieros. Los productos y prestaciones ofrecidas
son diversas, aunque se destacan las campafas y servicios de: “Vamos los
Jueves”; “Quiero!”, “QuieroViajes!, y Préstamos Personales. Todos los anteriores
comulgan en el requerimiento obligatorio de la tenencia de la tarjeta identitaria

disponible en crédito y débito, conocida como “Quiero!”.

Las recompensas obtenidas por la adhesion actuan de forma gradual y estan
estrictamente relacionadas con el consumo de los afiliados. Para que el socio sea
considerado “activo”, se le demanda que mensualmente adquiera algun insumo con
la tarjeta para asi mantener las ventajas y el estatus el cual es marcado por su nivel

de consumo.

Desde el afo 2009 las publicidades del banco cuentan como un matrimonio
heterosexual, conformado por Marcos y Claudia, disfrutan de los beneficios de tener
la tarjeta “Quiero”. La pareja recrea y dramatiza situaciones para ofrecer o presentar
el servicio a través de la modificacion intencional de las letras de canciones
infantiles o la satirizacion de los clasicos cinematograficos. Un ejemplo son la

cancion del Sapo Pepe y el Titanic.’

Los momentos que permitieron realizar el recorte temporal fueron el
embarazo y parto de Claudia en el 2015. Y que en marzo del 2018 el banco
mediante una publicidad oficializé el remplazo de la actriz Paola Barrientos, con el

anuncio de que “se cayo el contrato de marketing”.

La atencion estara sobre Claudia y no asi en Marcos o el contexto, pese a

que uno de los objetivos pretende comprobar si es posible observar de manera

" Publicidad Banco Galicia. “Sapo Pepe”. Subido el 10-11-2015. Link video: https://youtu.be/21vkotLF87s
Publicidad Banco Galicia. “Galicia Titanic”. Subido el 22-06-2016. Link video: https://youtu.be/KD1zbioa |4

2 Publicidad Banco Galicia. “Se cay6 el contrato de marketing”. Subido el 22-03-2018. Link video:
https://youtu.be/tzl KesfCVA




aislada a Claudia y obtener la informacion suficiente. Hacer foco sobre la
protagonista y sus diferentes facetas promovera la no saturacién de informacion y

una optimizacion de tiempo.

¢Por qué el interés esta en como la publicidad se vale de la figura de
Claudia? La justificacion radica en que ella es quien encarna los estereotipo de
género femenino. Los estereotipos en muchos casos suelen proteger los
intereses de ciertos grupos y de otros no. “Generalmente, el estereotipo se aplica
por grupos de poder politico del que carecen mujeres, negros, homosexuales,

por ejemplo” (Aparici et al., 2012:217).

Como sostiene Martinez Ofia, la mujer todavia subsiste en oposicién a todo

lo que signifique ser “un hombre”:

“Las mujeres han tenido que integrarse en la cultura patriarcal. Toda una
serie de estereotipos inventados por el hombre en lo que quizas algunas no
encontraron su sitio. Lo que provoco que muchas mujeres tuvieran que conformarse
con ser miradas y no creadoras, siempre fuera de lugar. La mujer no podia
encontrarse dentro de una modernidad cultural porque no existia comunidad”
(2015:16).



Con el fin de dar respuesta al problema de investigacion, en éste capitulo
se abordaran tres conceptos interconectados. Se iniciara con la publicidad, su
evolucion, estrategias y funciones. Luego se ampliara qué es el estereotipo, junto a
sus caracteristicas y concluira con el concepto de “género” para llegar al

“estereotipo de género”.

2.1 Publicidad

2.1.1. Origen

Tradicionalmente la publicidad se la concibe como una actividad auxiliar de
caracter comercial dirigida a facilitar la venta o contratacién de productos o
servicios. Lara Pérez Pallas (1999), en la conclusion de su trabajo “La publicidad y
la vida cotidiana” propone que es un fendmeno del ambito comunicativo-
informativo, que transmite cualquier tipo de mensaje, a cualquier parte de la
sociedad en un minimo de tiempo y espacio. Actua de agente homogeneizador de

conductas y pautas sociales colectivas e individuales.

En el articulo de Antonio Caro Almela (2008): “La publicidad como
dispositivo operacional’, indica que su origen fue informativo e ilustrativo de las
caracteristicas materiales de los productos, para que el comprador pudiera conocer
mejor las propuestas ofrecidas en el mercado. Andrés Almagro Gonzéalez (2008),
explica en su investigacion que en sus inicios era un servicio publico, difundido
mediante los primeros periddicos, financiados con los ingresos proporcionados por

los anunciantes.



2.1.2 La publicidad y la imagen

La publicidad es la simbolizacién de una falta que sélo se suple a través
del producto publicitado. Por eso se explota en los espectadores su sensacion de
incompletud y se la auna con la promesa del goce al consumir. Sin importar su
naturaleza el objeto puede convertirse en la expresion del deseo (Almagro
Gonzalez, 2010).

La publicidad cuando desea potenciar determinado producto en el
mercado, busca que se perciban de manera clara ciertas caracteristicas
especificas. Para eso, el uso de laimagen como una herramienta a favor reduce el
nivel de ambiguedad en el mensaje. Aunque en las ultimas décadas el compromiso
de mostrar las cualidades del producto fue cambiado por vender valores y
emociones. Empieza a restar importancia al factor cognitivo para darselo al factor

emocional. (Aparici, et al., 2012)3.

Las publicidades audiovisuales contienen imagenes preparadas para
atraer de forma eficaz la atencion del espectador y crear entre éste y el producto,

una relacién de caracter emocional (Almagro Gonzalez, 2008).

Lopez Vazquez habla de “publicidad emocional’, una nueva faceta de la

publicidad, ya sin fines de venta a corto plazo, sino con proyeccion:

“La persuasion dirigida a los sentimientos del publico, se centra en cubrir
deseos y anhelos de manera real o simbdlica. En este sentido es una forma
publicitaria al servicio de las marcas para lograr una vinculacion afectiva con el
consumidor” (2009:11-12).

Maria del Mar Martinez Onia (2015), en su tesis doctoral “lconografia y
estereotipos femeninos por medio de programas de retoque fotografico”, indica que
la imagen es considerada como un lenguaje aparte. Revela que la sociedad actual

se caracteriza por su impronta hacia lo visual, y su continua sobrecargada de

3 Roberto Aparici; Jenaro Fernandez Baena; Agustin Garcia Matilla y Sara Osuna Acedo (2012). “La
imagen: Andlisis y representacion de la realidad”. Espaiia. Editorial Gedisa.



imagenes que una vez fijadas en el colectivo, el sujeto se ve incapacitado para

dudar de la veracidad de las mismas.

Una imagen es una representacion de algo que no esta presente. Es una
apariencia que se ha sustraido del lugar donde se encontraba originalmente.
(Aparici et al., 2012).

Los mensajes publicitarios requieren para establecer un lazo simbdlico y
emocional entre el consumidor y el producto, nutrirse cada vez mas de las ideas
ya asentadas en la sociedad (Almagro Gonzalez, 2008). Estos adquieren el
significado que la experiencia del sujeto permite leer en ellos (Aparici et al., 2012).
Por esto, una vez absorbido el mensaje publicitario, pasa de ser construccion
mental a un signo linguistico, lo que le posibilita reflejar los estereotipos (Pérez
Pallas, 1999).

Existen otras herramientas con las que la publicidad cuenta. Belén Lépez
Véazquez (2009) en “Marketing y Emociones”, propone al humor como una
estrategia eficaz que favorece las respuestas afectivas y cognitivas que relaja las
alertas cognitivas del sujeto y facilita al aprendizaje. La musica es otro de los
elementos destacados dentro de los mensajes emocionales, los cuales apelan a

las motivaciones y anhelos subconscientes de los consumidores

2.1.3 Objetivo de la publicidad

El objetivo principal publicitario es persuadir la venta de un producto o
servicio. Con la persuasion se intenta modificar la conducta de los consumidores
mediante un proceso simbdlico a través de las imagenes o palabras. Es una
actividad consciente e intencionada (Aparici et al., 2012). Por otra parte Villareal
(2010) le adjudica a la publicidad ser la responsable dentro del area de la

comunicacion de financiar la produccion de los medios.

Pérez Pallas (1999) alerta que las publicidades le hacen creer al individuo
en las caracteristicas y prestaciones que un articulo ofrece son la personificacion
del producto. El sujeto suefia asi con conseguir la originalidad y el individualismo

esperado tras la adquisicion.
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Las publicidades gozan de la capacidad de movilizar a la gente, al utilizar
determinadas formas y expresiones que refuerzan ciertos valores de la cultura en
la que se hallan. La sensaciéon de comodidad sobre las asociaciones con el
producto publicitario propician al consumidor a enamorarse del objeto y de lo que

simboliza para ellos (Villareal, 2010).

Manuel Garrido Lora en su articulo “Estereotipos de género en

publicidad” sostiene:

“Si se quiere incitar a comprar una mercancia, lo procedente es
reafirmarlo en sus convicciones a partir de un pacto entre emisor y receptor, y este
pacto esta materializado en el discurso publicitario mediante el oportuno empleo de
los modelos” (2007:60).

Un espectador tiende a realizar cualquier tipo de analisis del mensaje en
base a su propio contexto como marco de referencia. Una persona le otorga valor
a un mensaje en funcién a su propia ideologia. La misma es determinante de la

forma de comunicacién que tendra un mensaje (Aparici et al., 2012)

2.1.4 Valor otorgado al objeto publicitario

Los objetos publicitarios estan estrictamente asociados ala marca, la cual
se vincula con el valor o costo del mismo, y es esto lo que provoca que funcione
como un simbolo. Pérez Pallas (1999) propone dos tipos de objetos: uno es el
“funcional” (los alimentos) y otro el simbdlico (indicador de ostentacion social y
estatus). El valor de signo que consigue el objeto se da cuando las se transfiguran

a una pieza de disfrute (Almagro Gonzalez, 2010).

Lopez Vazquez (2009), destaca que la empresa para ser electa sobre el
mercado orienta a los consumidores al anadir valor basado en los aspectos
emocionales. Las marcas utilizan diversas estrategias para fidelizar a los clientes y
captar nuevos, afilian gracias a la conexién emocional. El sujeto requiere sentir que
adquirir el producto le es imprescindible ya que éste le genera sentimientos de

pertenencia.
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El comportamiento del consumidor es inducido por su percepcién del
producto mas que por sus caracteristicas materiales innatas. La capacidad del
individuo de proyectar hacia los objetos satisfacciones, lo inspira a conseguirlo

(Almagro Gonzalez, 2008).

El sujeto al poseer algo perteneciente a una marca determinada, también
alcanza un grupo deseado. Ademas el valor asignado no puede perdurar en el
tiempo si no es compartido, dado que necesita que las significaciones y
simbolizaciones sean transmitidas a través de los medios de difusion, lo que

posibilita la adaptacién al contexto vigente (Pérez Pallas, 1999).

2.1.5 Publicidad y el uso de estereotipos

La publicidad recurre a elementos comunes o redundantes de las marcas
para presentar al consumidor aquellos con los que esté familiarizado y se siente

mas identificado para canalizar sus gustos, necesidades y deseos.

Garcia Vazquez (2009) resalta que un rasgo caracteristico de la
publicidad es que acude a los modelos asentados y las carencias de las personas.
La investigadora sostiene que es dificil concebir la publicidad sin el uso de
estereotipos. Por la razéon de que ésta actué por mucho tiempo como un espejo
distorsionado de la realidad facilitando que las representaciones publicitarias
repercutan en las creencias de las personas, y creen condicionamientos mediante

estereotipos.

De Andrés del Campo (2006), aclara que la interpretacién del destinatario
es la que le otorga sentido con sus creencias sobre el grupo social que representa.
Un ejemplo es la imagen estereotipada de una mujer, que no pretende presentar a
una persona veridica, sino que busca simbolizar en esa imagen un supuesto

imperante sobre las mujeres y, por ende, sobre la feminidad.

M. Dolores Villaverde Solar (2014), en “La imagen en la publicidad y el
arte: con mujeres, ¢;para mujeres?” remarca que las primeras publicidades del siglo
pasado evidencian las desigualdades entre hombres y mujeres, provenientes de
las condiciones socioculturales. En su investigacion cuenta que en los afios ochenta
existian publicidades “femeninas” que promocionaban lenceria, cosméticos y
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articulos relacionados con la limpieza doméstica y la cocina. En cambio los

hombres eran receptores de productos como autos, bebidas alcohdlicas o tabaco.

Noelia Garcia Pérez en su Master “La mujer en la publicidad”, repara en

la figura de la mujer:

“La publicidad parece ser que prefiere la imagen de la mujer como objeto
de consumo frente a su representacion publicitaria en actividades profesionales
mas importantes, aunque no corresponda con el reflejo de la realidad social’.
(2009:62-63).

Teun A. van Dijk (1996), en su escrito “Analisis del discurso ideoldgico”
afirma que los miembros de un grupo necesitan apropiarse de ciertos valores para
autoidentificarse y sentir que estan habilitados para actuar de tal manera. Mediante
el establecimiento de normas y valores que “los otros” incumplen. Cada grupo o

sociedad realiza una seleccion de sus intereses y los toman como estandares.

Fundamenta que al interior de las representaciones sociales, las
ideologias influyen sobre las creencias de los individuos y de su lenguaje. Estas
son el sostén de los “juicios sociales” o “prejuicios” que radican en las opiniones o
acciones. Por ello toda ideologia es una autopresentacion positiva y una

presentacion negativa del “otro”.

2.2 Estereotipos

La nocion que mas interpela a esta investigacion y al objeto de estudio
es el estereotipo. El término surge en el ano 1922 en referencia a un proceso de
impresion. Mas tarde las Ciencias Sociales lo adoptan y conceptualizan para
explicar por qué las personas disponen de una preconcepcion sobre otras, como si

fuesen reimpresiones de un molde (Cook & Cusack, 2009).

La segunda edicion de la Real Academia Espafiola* establece que son

un conjunto de ideas preestablecidas que se pueden llevar de un lugar a otro sin

4 hitp://www.rae.es/
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cambios, incluso son percibidos como un mecanismo de defensa dentro de la

sociedad.

Tenencia (2000)°, explica que son “un tipo de representacion compartida
y aprehendida” durante los procesos de socializacién, la cual es transformada y
puesta en practica en la interaccién cotidiana y los medios de comunicacién. Su

mayor firmeza se encuentra en el refuerzo social.

Segun Cook & Cusack (2009) los estereotipos son “una imagen ordenada
y relativamente consistente del mundo”, que ajusta desde habitos a gustos y
capacidades. También portan consigo valoraciones rigidas y con frecuencia
negativas, compartidas acerca de los individuos que componen determinado grupo,
que generaliza a la totalidad del mismo. Por lo cual resultan ser una vision o una
preconcepcion de los atributos o roles que tales miembros deben cumplir, sin

importar si guardan relacion o no.

2.2.1 Caracteristicas y Rasgos

Como rasgos principales, los estereotipos requieren de ser aceptados por
un grupo y que prevalezca su caracter inmutable. Asi se les atribuye la legitimidad
social necesaria para que perpetiuen en el tiempo. Bien sefala Aparici et al.: “Su
fuerza radica en su aceptacion y uso como un concepto comunicativo tiene una
relacion directa al grado que éste es percibido por su publico como una

representacion valida de lo real” (2012:217).

Los individuos se apropian de los estereotipos durante las interacciones
con otros o por el contexto en el que se hallan inmersos. Los estereotipos se
convierten en una parte profundamente arraigada por lo que dejan de cuestionarlos

y pasan a ser un metodo ineludible de entender la vida. (Cook & Cusack, 2009).
Quesada Jiménez puntualiza que:

“son aprendidos y transmitidos generacion tras generacion por todos los

agentes socializadores, (...) los estereotipos se aprenden y nos encasillan como

5 Tenencia R. (2000). “Inmigrantes bolivianos y prejuicio’. Revista Remi, sobre Migraciones, vol. 20, N° 1.
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personas y no nos dejan desarrollarnos integramente como tales en todos los
aspectos” (2014:94).

Los estereotipos poseen un caracter reduccionista, atribuyen
caracteristicas favorables o desfavorables a personas, instituciones u objetivos que
constituyen alguna categoria para un sujeto. Estas categorizaciones se consolidan
alrededor de ciertos conceptos como la juventud, belleza, religidn, raza, etc. (Aparici
et al., 2012).

Es decir que el aspecto mas nefasto de los estereotipos radica en que
desconsidera las habilidades, deseos y circunstancias individuales de los sujetos.
Por consiguiente cercenan en exceso la capacidad que tienen las personas para
construir y tomar decisiones sobre sus propios proyectos de vida (Cook & Cusack,
2009).

En “Estereotipos de Género y usos de la Lengua (...)", Josefa Quesada
Jiménez (2014)° plantea que la importancia de los estereotipos deriva de la
persistencia de su arraigo social, en los prejuicios enraizados y transmitidos por

generaciones. Evolucionan mas lentamente de lo que lo hace, la realidad social.

Existe un lazo entre los estereotipos y los prejuicios, los primeros son de
origen mas cognitivo y funcionan de apoyo a los prejuicios. Aflade que son un
proceso simplista de categorizaciéon de la realidad, por lo que es reducida o
asimilada en virtud del proceso de estereotipia de objetos, personas o sucesos

pertenecientes a una misma clase (Tenencia, 2000).

Aparici et al. (2012) coincide en que los estereotipos refuerzan los
prejuicios acerca de sus referentes. Asimismo estereotipo consiste en asociar a un
determinado nombre a una expresion 0 una imagen que, tras un cierto numero de
repeticiones, es inmediatamente evocada por la persona que escucha o lee el

nombre.

Por otro lado, Villarreal (2010), presenta la nocion de “arquetipos” como
modelos dinamicos presentes en el comportamiento e inconsciente de la los

grupos, quienes aluden a las experiencias vividas. La investigadora menciona

® Quesada liménez, Josefa (2014). “Estereotipos de Género y usos de la Lengua. Un Estudio Descriptivo
en las Aulas y Propuestas de Intervencion Didactica”. Universidad de Murcia. Murcia, Espafia.
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varios ejemplos, algunos son antagonicos entre si. Tal es el caso de la monja y la
puta, la creadora y destructora, la amante y la madre, la madre-esposa y la

seductora. Otros son la presa, la loca, la musa, la virgen.

2.2.2 Funciones de los estereotipos:

Marcela Palominos (2006) en su trabajo “Presencia de estereotipos de
género en la publicidad infantil: Analisis de contenido”, destaca que los estereotipos
cumplen la funcién de dividir a la gente en grupos, categorizan y producen las
generalidades que facilitan el conocimiento del mundo. Ademas que racionalizan
las conducta en relacion a la categoria que representa; es decir, justifican el

acogimiento o rechazo a un grupo (Aparici et al., 2012).

La categorizacion favorece la adaptacion al ambiente y activa la identidad
individual. En cambio la identidad del grupo se ampara en las divisiones a partir de
las diferencias que brotan de los procesos de percepcion social. (Almagro
Gonzalez, 2010).

Los estereotipos asisten al sujeto para que éste sea capaz de entender,
simplificar y procesar los atributos, caracteristicas y roles del mundo y contexto que
los rodea. Las personas pueden ser categorizadas por varios criterios ya sean el
género, edad, idioma, religion, orientacion sexual y origen racial o étnico. Al
estereotipar se crea un guion de identidades, el cual asigna normas y codigos
regentes de lo esperado por los sujetos y como es que estos pueden preconcebirse
(Cook & Cusack, 2009).

Retomando la definicion de la RAE, los estereotipos posibilitan la
socializacion, el desarrollo y la integracion de los individuos en un entorno
“agresivo, desconocido, incomprensible o inaccesible”. De esta manera las
personas organizan y defienden sus posiciones dentro de la sociedad. Se han
ajustado nuestros habitos, gustos, capacidades, comodidades y esperanzas. (Cook
& Cusack, 2009).

Los estereotipos en la publicidad tienen la capacidad de convertir a la
persona en signo, cuando logran trascender la uniéon con su referencia. Pasa a

constituir un referente de todo un grupo y se carga de significacion. Frecuentemente
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la publicidad reproduce estereotipos y prejuicios que ya caducos en esa sociedad

en transformacidn, pero que persisten en el colectivo (Pérez Pallas, 1999).

Entonces los estereotipos brindan a la publicidad el medio para marcar el
limite del producto o definir el publico al que pretende dirigirse. Bajo una misma
categoria incluye a diversos sucesos, objetos o personas, para que queden
adscritos a un determinado valor o hasta en un prejuicio. Asi es que agrupa a la
audiencia y aporta la dimensién social y afectiva para mayor efectividad (Almagro
Gonzalez, 2010).

2.3 Género

Como se explico anteriormente el concepto de “género” dara paso a
esclarecer la variable principal: el estereotipo de género. Se describira su definicion

desde variadas perspectivas y sus caracteristicas.

2.3.2 ;jQué es el género?

Tenencia (2000) esclarece que el género es un conjunto de rasgos
asignados a hombres y mujeres, los cuales son adquiridos en el proceso de
sociabilizacién. Es ademas una asignacion involuntaria que comprende desde las
responsabilidades, pautas de comportamiento, valores, gustos, temores,
actividades e incluso expectativas en forma diferenciada. Es por lo tanto, el modo
de ser hombre o de ser mujer en una cultura determinada, que condiciona la

realizacion personal.

Garcia Vazquez (2009) alerta que el género esta conformado por un
conjunto de valores asociados arbitrariamente a cada sexo, que luego son
transmitidos socialmente a lo largo de generaciones. Resulta ser “una identidad
sexual aprendida, con connotaciones psicologicas y culturales mas que bioldgicas’.

La nomenclatura en el sexo es de “vardon-hembra”, y en género son ‘masculino-
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femenino”, aunque los ultimos que pueden ser independientes de la cuestion

biologica.

Por lo tanto, lo que distingue al género del término “sexo”, es la base en
las razones socioculturales y no bioldgicas. El “estereotipo de sexo” “es una nocién
generalizada o preconcepcion que concierne a los atributos o caracteristicas de

naturaleza fisica o bioldgica” (Cook & Cusack, 2009:29).

El género en otra de sus concepciones: “es un sistema en el que se
encuentran atrapadas las mujeres que transforma a la sexualidad biologica, en
productos de actividad humana y en el que se encuentran las resultantes

necesidades sexuales historicamente especificas” (Garcia Vazquez, 2009:8).

2.3.2 Caracteristicas

Cook & Cusack (2009), enfatiza que el género no puede verse
unicamente como una simple estructura binaria y heteronormativa; puesto a que se
compone de estructuras sociales mutables y flexibles, que cambian y se regeneran
constantemente. Como es el caso de la division entre trabajo remunerado
‘productivo’ y trabajo doméstico no remunerado ‘reproductivo’. También estructura
la jerarquizacion entre ocupaciones de altos salarios, dentro de la industria
manufacturera, profesional y aquellos empleos con salarios inferiores o de servicio

domeéstico.

Quesada Jiménez (2014), concuerda en que la publicidad vende una
imagen estereotipada de ambos géneros. Pero sobretodo la mujer continua
reducida a condicidén de objeto y sesgada a ser ama de casa, por mas que se
desempene como profesional por fuera del ambito privado o exclusivo del hogar.
Por ende, sigue sin librarse de las categorias de madre, esposa, ama de casa y

mantenerse guapa en el proceso.

Continua con que desde que el sujeto nace es encuadrado en un molde
segun las caracteristicas que posea su cuerpo. La sociedad impone y legitima los
comportamientos que derivan en roles y expectativas estaran condicionados a
cumplir por su naturaleza sexual y cultura donde se formen. Esto ocurre durante el
proceso por el cual se adquiere la identidad de género: la familia o la escuela.
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Manuel Garrido Lora (2007) concluye que como norma general, la
sociedad es proclive a censurar las representaciones de género en las que se
evidencia el desequilibrio o una clara imposicién entre sexos. Pese a esto es mucho

mas permisiva cuando la mujer domina al hombre que a la inversa.

2.4 Estereotipo de género

En consecuencia ningun sexo es beneficiado sobre el otro, ya que en su
esencia los impide de decidir y de su libre albedrio. La jerarquizacién entre géneros
se debe a que la imagen de la mujer se hizo en contraposicién a la del hombre.

Todo lo que el Hombre constituya, la Mujer no.

Quesada Jiménez (2014) manifiesta que el “estereotipo de género
femenino” se nutrié con el paso del tiempo de la “inferioridad” en relacion al
“‘estereotipo de género masculino”. Existe entre géneros una codependencia
solapada, por lo que ambos estereotipos se necesitan entre si y para desarrollarse

en simultaneo.

Para cerrar y terminar de delimitar los estereotipos de género son ‘la
construccién social y cultural de hombres y mujeres, en razén de sus diferentes
funciones fisicas, biolégicas, sexuales y sociales (...) que pueden pensarse como
las convenciones que sostienen la practica social del género” (Cook &
Cusack:2009:23),

Otra concepcion es la de Palominos (2006), quien los ve como creencias
acerca de las caracteristicas psicologicas y el comportamiento especifico de cada
sexo, ademas de los roles que deben cumplir, tal es el caso de la funcion
reproductiva. De igual manera afecta sobre los rasgos de personalidad, mandatos

y exigencias sociales de cada individuo.

“Los estereotipos de género, en cualquiera de sus formas, son un reflejo
y obtienen significado de los contextos en los que se encuentran (...) estructuran
las relaciones entre hombre-mujer dentro de la sociedad que crea patrones de
discriminacion completos y polarizados pero a la vez predecibles” (Cook & Cusack,
2009:36).
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En la introduccién se adelanté que el objeto de estudio son los Estereotipos
de Género utilizados en el personaje ficcional de “Claudia”, protagonista de las

publicidades del Banco Galicia.

Se analizaran unicamente las publicidades audiovisuales, debido a que en
ellas el personaje se encuentra ligado a una narrativa que lo obliga a desenvolverse
en un relato visual, entiéndase, de imagenes. Para agilizar y economizar el estudio,
se decidi6 capturar por cada publicidad, una imagen representativa de las escenas

a su interior.

El corpus consta de un total de nueve publicidades y la repeticidon o
saturacion de los estereotipos es la vara para el cierre a la recoleccion de datos. El
recorte temporal inicia en el 2015, con la noticia del embarazo de Claudia, hasta la
ultima aparicion de la actriz Paola Barrientos a fines del 2017. La primera publicidad
del 2018 anticipa la llegada de la “Nueva Claudia” con diferente actitud y prioridades

a la hora de gastar.

El seleccionar a Claudia como sujeto de estudio no limita tener que
profundizar sobre Marcos o el escenario. Por el contrario se especuldé con la
posibilidad de analizarla de forma aislada a Claudia o s6lo inmersa en el escenario
y no se pudo. Ya que existe una codependencia entre los personajes que sirven de
parametro para descubrir cudl es el “disefo de la realidad” planificado en funcién a

determinada audiencia.

El enfoque sobre las imagenes de forma particular propicia la identificacion
de los mensajes y valores que carga consigo. “En determinado contexto la imagen
tiene dos componentes: la realidad que produce y el significado de esa realidad

representada” (Aparici et al., 2012:46)

Por esto mismo, habra una tabla por imagen, la cual estara constituida por
varios recuadros con diferentes categorias segun los elementos visuales. Se
agregara una marca al margen si estan presentes, y de ser asi, se detallara cual es

la funcion e intencionalidad que cumple.
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El abordaje semiotico permitira conocer la forma de la imagen, su estructura,
los procesos en el interior la publicidad, y como es disefiada. También dispone dos

niveles de analisis para la significacién: el denotativo y connotativo.

3.1 Denotativo:

La denotacion es lo que literalmente muestra una imagen, lo que se percibe
inmediatamente, todos los elementos observables. Se la asocia con un nivel
pretendidamente objetivable de la imagen, a la literalidad de lo representado, de lo
que hay en ella (Aparici et al., 2012). Es el nivel de significacién que oferta lo que
se ve, su parte estructural del encuadre: punto, linea, forma, luz, tono, color,
movimiento, tiempo, sonido, sucesion de planos, argumentacion, etc. (Almagro
Gonzalez, 2010).

Aparici et al., afirma que esta lectura analiza los elementos “simples” que la
constituyen. “Clasifica una imagen con arreglo a su mayor o menor grado
simplicidad o complejidad; monosemia o polisemia; originalidad o redundancia
(estereotipo) (2012:295).

En este trabajo se dara inicio por la descripcion de los personajes,
escenarios y la narrativa. Para la mejor comprensién del lector, es que las imagenes
sustraidas de las publicidades estaran dispuestas en orden segun la aparicion o
consolidacion de los estereotipos de género que vayan emergiendo. Por cada una
de éstas habra una descripcion global de los elementos que la componen, los

cuales seran analizados posteriormente en una tabla.

Por esto se hara un doble abordaje. El primero sera desde una instancia de
aproximacion al mensaje denotado y la descripcién a simple vista de la imagen
publicitaria. El titulo encabezara cada publicidad, el cual incluira un resumen de su
argumento o su storyline. Le seguira la justificacion de su analisis y se adjuntaran
imagenes fijas por cada escena que resulte relevante. Las mismas tendran por

debajo la descripcion del mensaje denotativo. Ejemplo:
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Estructura del analisis denotativo:
1. Titulo: “...”

2. Argumento o Storyline:

3. Justificacion de la seleccion.

4. Escena

4.1 Descripcion del mensaje denotativo.

3. 2 Connotativo:

Los medios de comunicacion ofrecen al consumidor mensajes articulados en
dos niveles: explicitos (denotativos) y no manifiestos (connotativos). La lectura del
contenido explicito es limitante a la hora de conocer la intencionalidad del productor.
En el nivel connotativo se intenta explicar por qué razones estructurales la imagen

puede producir interpretaciones semanticas (Aparici et al., 2012).

La connotacion es la relacion entre un signo y los valores de la cultura, y
este tipo de enfoque permite decodificar y otorgar una lectura que va mas alla de lo

que la imagen simplemente muestra (Pedicino, 2014).

La semiologia define que el signo es convencional o dependiente de un
habito al igual que el estereotipo. Las representaciones son las herramientas para
concretar ese proceso, a razén de que en la publicidad es una sustitucién que
constituye una convencion perceptiva (De Andrés del Campo, 2006). Las
representaciones que se hacen no portan la significacion que aparece a simple
vista, expresan las intenciones ocultas o manifiestas del comunicador (Aparici et
al., 2012).

Garcia Pérez (2009) reconoce que la codificacion fotografica, los planos y
las técnicas enfaticas pueden ser estrategias para estereotipar. Uno de los recursos
es el primer plano, que abunda mayormente en las tomas sobre mujeres que en las

de hombres.
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3.3 Encuadre

Es el espacio fisico que identifica la proporcién de la realidad seleccionada.
El encuadre contiene todas las decisiones del emisor, su intencionalidad al elaborar

un mensaje, al seleccionar una representacion, al utilizar un estereotipo.

Diferentes elementos componen al encuadre: punto, linea, forma, luz, tono,

encuadre, color, movimiento, tiempo, sonido.

3.3.1 Enfoque

Aporta la claridad, nitidez y realismo a la imagen.

3.3.2 Profundidad de campo

Distribuye los puntos de interés, al acentuar cual es el objeto que prima.
También da indicios para el reconocimiento de la dimension en la que se halla el

objeto/sujeto.

3.3.3 Planos:

Son la porcidén que toma la cadmara, su distancia entre ésta y la escena. A
mayor distancia, mayor la aprehension de la realidad y su objetividad, a menor
distancia ésta disminuye. La proximidad vuelve mas intima la conexién con el

receptor:

Tipos de Planos

Plano Detalle (P.D) Abarca algun fragmento o parte especifica.
Selecciona una parte pequefia de la figura humana: una mano, los ojos, una

oreja, etc.

Primerisimo Primer Plano (P.P.P.): Abarca desde el menton hasta el

borde de la cabeza. Corta por la parte superior de la frente y por la barbilla. La
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expresion de un rostro viene dada por la boca y la mirada. Este es el plano en

qgue se contiene la expresion de forma mas concreta.

Primer Plano (P.P.): Abarca desde los hombros hasta unos cm. por
encima de la cabeza. Permite acceder con gran eficacia al estado emotivo del

personaje.

Plano Medio (P.M): Abarca desde la cabeza hasta la cintura. En este plano
se aprecia con mas claridad la expresion del personaje aunque conservando una

distancia respetuosa.

Plano Americano (P.A): Abarca desde la cabeza hasta las rodillas. Es un
plano intermedio en la escala. Sirve para mostrar acciones fisicas de los
personajes pero también es lo suficientemente proximo como para observar los

rasgos del rostro.

Plano General (P.G.): Encuadra un conjunto grande en espacios
reducidos. Describe asimismo el lugar donde se desarrolla la secuencia, pero la
dimension del espacio representado se acerca a la de la figura humana
completa, por lo que ésta cobra un protagonismo que se hace mas notable en

las escenas de accion fisica.

Plano General Largo (P.L.G.): La persona pasa a ser parte del paisaje. Es
un plano descriptivo del escenario donde se desarrolla la accién. La figura

humana apenas se distingue.

3.3.4 Punto de Vista

Es la posicion de la camara con respecto al objeto. Describe la relacion
entre ambos y simula ser el ojo del espectador para generar diferentes

sensaciones en éste:

Tipos de Punto de Vista:
Frontal: Implica relacion de dialogo, iniciativa de intercambio entre pares.
Perfil: Implica desviacion de la mirada. No hay intercambio

Posterior: Implica que no hay intercambio entre las partes.
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%4 frontal: Implica ambiguiedad, relacion entre terceros.

% posterior: Implica al objeto desde la asociacion, pero sin comunicacion.

3.3.5 Angulo de toma

Es el punto de vista fisico desde el que se registra la escena, donde se
halla la altura de la camara en relacion con el objeto o escena. Este recurso tiene
como objetivo la intencion creativa de asombrar al observador en la relacién
camara-obijeto. El uso de uno u otro angulo de vision no es indiferente, enfatizan

mas el encuadre.
Tipos de Angulo de toma:

Normal: La mirada del espectador esta horizontal. La altura es en los ojos.
Sirve para reproducir relacién de igualdad. Sirve para representar la altura

hipotética de los ojos del personaje.

Picada: La mirada del espectador esta inclinada hacia abajo. La altura es
arriba de los ojos. Sugiere sentido de superioridad, empequenece al sujeto. El
angulo picado puede servir para minimizar y ridiculizar a un personaje, aunque
en otras ocasiones ayuda sencillamente a dominar u campo visual de otro modo

inaccesible.

Contra-picado: La mirada del espectador esta inclinada hacia arriba. La
altura es por debajo de los o0jos. Sirve para indicar el nivel de inferioridad respecto
a quién capta. Brinda la sensacién de subordinacién. El punto de vista
contrapicado acrecienta el valor subjetivo de una imagen. Con éste el personaje
adquiere un aire majestuoso y noble, aunque también puede mostrarlo maligno

y amenazador.

Cenital: La mirada del espectador desde arriba (Perpendicular al objeto).
En el angulo cenital el punto de vista adoptado se situa en la vertical del

personaje, justo debajo.
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3.3.6 lluminacion

La luz puede ser natural o artificial y permite la creacién de imagenes.
Segun Aparici et al. (2012) “Las imagenes no son sino la huella de la luz que los
objetos reflejan”. Estas son solo son posibles gracias a la luz que permite su

registro, y ademas las dota de significaciones expresivas.

La luz es energia luminosa, se puede percibir a través de sus cualidades
como la luminosidad. La luminosidad es la cantidad de luz que percibimos, nos
informa la claridad u oscuridad de la superficie sobre la que incide y sus valores

tonales.

La tonalidad es otra de las propiedades de la luz, es la calidad del color
de la luz. El tono es el estimulo que nos permite distinguir un color de otro, por
eso es considerado como un revelador de las formas al contribuir en la creacion
compositiva de una imagen. La saturacion por ejemplo es la sensacion mas o

menos intensa de un color, su nivel de pureza.

3.3.7 Color

La eleccion del color en los escenarios, en los productos o personajes
publicitarios es una estrategia que moviliza reacciones de indole emocional, una
de las claves de la publicidad. El color actua sobre los gustos, las emociones y

los estados de animo de cada persona.

La publicidad debido a su brevedad, explota al color para potenciar al
maximo el mensaje. Trata de atraer la atencion con impactos icénicos en los que
nada es superfluo ni gratuito. ; Como? El vestuario de los personajes, su cuerpo

o el escenario siempre hay algun simil en referencia con el producto anunciado.

Los colores no tienen de por si una traduccion exacta y unica a ideas o
conceptos, solo la repeticion de asociaciones establece su uso premeditado en
las imagenes, rasgo que comparte con el estereotipo. Inclusive en muchos casos

los estereotipos son los que permiten las asociaciones de un color a un concepto.
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En ocasiones funciona como atributo tipicamente femenino o masculino.
‘La interpretacion de los colores depende de factores sociales, culturales y
psicologicos, donde la seleccion cromatica en publicidad debe persequir un

sentido inequivoco” (De Andrés del Campo, 2006:263).

Detenerse en el analisis de este recurso visual nos permite dilucidar las
significaciones contenidas que transmite y comunica al destinatario un conjunto

de saberes intencionados. Aparici et al. (2012) establece algunos:

El negro representa lo siniestro, lo desconocido, el misterio. El mal y la
muerte son negros, también la noche, la desolacién. Mas alla de la asimilacion

con el luto, es a su vez una tonalidad elegante en ambito de la moda.

El gris sugiere comedimiento e inteligencia. Los grises son neutros, frios,
sin compromisos ni implicaciones. Transmite desanimo, aburrimiento,

indeterminacion. Se relaciona con el pasado y la vejez.

El blanco representa pureza y se convierte en el color de la virginidad. Es
simbolo de paz y armonia. En determinadas circunstancias es frio, distanciador,

incluso arido en su inmaculada apariencia.

El rojo esta vinculado con el corazén, la sangre y la vida. Es agresivo y

excitante. Al ser un color muy visible funciona como un indicador de peligro.

El naranja es rico y extrovertido. Es un color de alarma. Cuando el naranja

se apaga tiende al ocre, que representan cualidades nobles, tradicion.

El amarillo es el color mas reflectante, da la sensacién de avance. El
amarillo es el color del sol, de la jovialidad, de la risa y el placer, el oro y la
opulencia. La alegria del amarillo deja paso faciimente a cualidades negativas
como la traicion, la cobardia o el egoismo. Se puede considerar el color de la

mala suerte.

El verde se asocia con la naturaleza, la juventud y de la fertilidad. Otros lo

relacionan con la podredumbre y decadencia, el veneno y los celos.

El azul puede asociarse con lo infinito, lo noble y grandioso, cualidades
relacionadas con el cielo y el mar, por ende representa lo que es bello y

majestuoso aunque pasivo. Cuando pierde luminosidad adquiere un aire triste.
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Los colores se caracterizan por su por su variedad de significaciones
simbdlicas y su capacidad sinestésica. Es un elemento dinamizador, que evoca
una amplia variedad de asociaciones no visuales: gusto, oido, olfato,
sentimientos de placer/disgusto, tensién/relajacion. Su uso afecta
subjetivamente la apreciacion de las formas, el tamafio, el peso y la distancia.

Cargan consigo asociaciones positivas y negativas:

A grandes rasgos el rojo representa la vitalidad, alegria, romance, pasion,
coraje e iniciativa como valores positivos. Polarizado transmite agresion,
crueldad y prohibicion. Lo mismo sucede con el amarillo con su calidez, brillo,
optimismo y celos, codicia, envidia, incluso enfermedad. El verde porta valores
de paz, equilibrio, honestidad, nobleza, naturaleza, fertilidad y por el otro lado
avaricia, envidia, veneno, repugnancia, corrupcion. El azul es la eficacia, orden,
lealtad, tranquilidad y en su aspecto negativo depresion, debilidad, frialdad. El
negro es poder, sofisticacion, muerte, maldad. El blanco implica pureza,

inocencia, esterilidad, aunque en las culturas asiaticas es el color de la muerte.

Almagro Gonzalez (2010) en su investigacion sobre las publicidades

graficas de perfumes ofrece su percepcion sobre cada color:
Negro: Simbolo universal de la elegancia, prestigio, distincion, clase.
Blanco: Caracter natural del producto y la neutralidad en la composicidn.
Dorado: Refleja el oro, la calidad del producto y legitima el prestigio.
Rojo: La pasion, el deseo ardiente y la tentacion.
Ocres: Refuerza el grado de concentracion del producto.
Verde: Valores ecoldgicos, juveniles, relajantes, y la vitalidad.
Azul: El mar, la frescura del aire, serenidad, libertad y firmeza del actante

Amarillo: Destaca al producto, la calidez del entorno, y simboliza poder.
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De Andrés del Campo (2006) propone una tabla con los colores mas

utilizados en las publicidades y el significado que se le atribuye segun el género:

Rojo: Seduccion, pasién (Mujer) - Fuerza, accion, peligro, triunfo
(Hombre).

Azul: Armonia, amor (Mujer) - Amistad, masculinidad (Hombre).
Verde: Juventud, naturaleza, equilibrio (Ambos).

Blanco: Pureza, sencillez, inocencia, infancia, calma, armonia (Mujer)
Divinidad, estabilidad (Hombre).

Negro: Noche, tristeza, pesar (Mujer) - Futuro, masculinidad, tecnologia,

aburrimiento (Hombre).

Ocre: Naturaleza (Mujer) - Nobleza, fuerza, vigor, cordialidad, calidez
(Hombre).

Amarillo: Envidia, adolescencia, placer, celos (Mujer) - Egoismo, placer
(Hombre).

Pedicino (2014) se basa en Gothe (1810) para establecer la significacion
de los colores. El autor cred su propia teoria de los colores e intentdé deducir

leyes de armonia del color, incluyendo la forma en que nos afectan:

Rojo: Coraje y valentia, pasion, amor. Es usado para llamar la atencion

sobre un elemento en particular y tiene una alta visibilidad.

Azul: Frescura, la espiritualidad, la libertad, la paciencia la lealtad, la paz,
tranquilidad, calma, tristeza o depresion. Mas oscuro es: Autenticidad, confianza,

seguridad, fidelidad y dignidad.
Violeta: Vida, como también tristeza o melancolia.

Amarillo: Belleza y pureza; transmite mucha luz y tiene un caracter sereno,

alegre, gentil y emocionante.

Naranja: Energia, diversién, aventura, optimismo, confianza en si mismo,
placer, paciencia, generosidad y ambicidon. Hace de producto caro parezca mas

accesible.
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Verde: Salud, frescura, paz, medio ambiente, ecologia, y salud.

Blanco: Igualdad y unidad. El blanco enfoca la atencion del usuario en la

calidad del contenido.
Negro: Poder, elegancia, secreto, misterio y vacio.

Gris: Seguridad, intelecto, conocimiento y sabiduria, elegante y refinado,

melancolia y tristeza.

A manera de ilustracion, el analisis de cada publicidad repetira el siguiente

formato antes mencionado:

Titulo (de cada publicidad):
Argumento o Storyline: Sera breve.
Justificacion de la seleccion de la publicidad: Una por cada publicidad.

Descripcion del mensaje denotativo: Se desarrollara brevemente qué
elementos visuales se hayan presentes y captados en la primera impresion del

espectador.

Tabla de analisis de recursos fotografico: En la misma estaran expuestos
los elementos que conforman a la imagen ilustrativa de cada escena en las que

participa Claudia y el contexto en el que se encuentra.

Por cada imagen habra una tabla de analisis con todos los recursos
fotograficos que se explicaron detalladamente en este capitulo. Pese a esto se
prefirid agrupar los elementos profundidad de campo, encuadre e iluminacién a

fines de dinamizar la lectura del cuadro.
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Una “X” marcard/indicara cuales son los elementos que forman parte de la

composicion visual. Luego en las celdas del lado derecho se escribira el significado

de los mismos. Algunas celdas quedaran sin marca a razon de la ambigtuedad que

puede haber en ciertas tomas.

llustracion tabla de analisis recursos fotograficos (mensaje connotativo).

Recurso Fotografico

Claudia

Marcos

Escenario

Profundidad de campo

Frontal

Perfil

Eiee Posterior

v % Frontal

¥ Perfil

[TT]

Normal

Picado

Angulo de .
Toma Contrapicado

Cenital

contracenital

[ 1]

P.D.

R.P.P.

PP

P.M

£ A

BE:

B

PG.L.

[TTT]

[ ]

Representativa

Color Simbdlico

Frios

Calidos

*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisime Primer Plano}; PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano}; PT (Plano

Total); PG (Plano General).
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Para mayor comprensidn del lector se colocaran las publicidades segun las
categorias establecidas. Se pudo determinar al menos cinco categorias diferentes

del personaje de Claudia.

Cabe remarcar que entre ellas existe una correlacion dada por la linea
temporal. Por ejemplo, uno de los estereotipos es el de “Madre”, que contiene dos
publicidades. La segunda abre camino al siguiente estereotipo de género que es
“‘Compradora Salvaje”, donde sigue siendo madre pero su presencia ya no es
dentro del hogar al cuidado de la bebé, o por el contrario su aspecto es jovial y no

desmejorado como en las anteriores.

Los estereotipos de género restantes son el de “Seductora”, “Asistente” y
“Ama de casa”. Por cada una habra un analisis que seguira la estructura planteada
en el capitulo anterior. El subindice indicara a qué estereotipo corresponde cada

publicidad, y se volcaran las imagenes, las observaciones y sus respectivas tablas.

Esta division tiene la finalidad de agilizar la lectura de informacion y lograr un
mayor entendimiento sobre las caracteristicas que conforman cada uno de los
estereotipos. Se ilustrara (en secuencia) cada publicidad con capturas de las
escenas mas representativas, a las que le seguiran las tablas de los recursos

fotograficos.

Una vez volcados los datos se realizara un resumen general por cada
publicidad donde estaran evidenciados los puntos en comun, asi como las
diferencias. Tendra la intencion de constatar o refutar los paradigmas expuestos en

el marco tedrico que sirvieron de sustento para la investigacion.
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4.1 Analisis de datos

Para llevar a cabo el trabajo se tomaron un total de 9 publicidades. De
estas se obtuvieron 62 imagenes con sus respectivas tablas. Se partird desde el
Estereotipo de género de Claudia “Madre”, que es el primero que aparece
cuando la protagonista se entera del embarazo. Luego seguiran en orden
“Compradora salvaje”, “Ama de casa”, “Seductora”, y terminara por Claudia
“Asistente”. Este estereotipo de género contiene la ultima publicidad en la que

aparece oficialmente la actriz Paola Barrientos.

4.1.1 Claudia “Madre”

Es el primer estereotipo de género que se consolida tras la noticia del
embarazo. Se puede ver a Claudia dentro del hogar y fisicamente cansada por
la maternidad. Si bien recibe ayuda de su madre que la visita, su apariencia de

todas maneras es desmejorada.

Un detalle que se retomara es que nunca posee en brazos o establece un
contacto intimo con la bebé, pese a ésta ser una recién nacida. Quién se encarga
de cuidarla a lo largo de la historia es Marcos y desde una postura de par a la

infante.

4.1.1.1 “Nacimiento”

La pareja muestra como transcurre la espera a la llegada de su primera

hija, la “heredera” de los beneficios que ofrece el Banco Galicia.

Justificacion: Se considera permitente que esta publicidad forme parte
del corpus ya que al nacer la bebé Claudia pasa a ser madre. En el interior de la
publicidad develan los antagonismos en el proceso del embarazo de la futura

madre y padre.
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Escena 1:

Descripcién: Claudia entra a la habitacion con una sonrisa mientras sostiene una

prueba de embarazo positivo.

Tabla de analisis Escena 1:

Recurso Fotografico _ __ Claudia _ . : Escenario .
- | Ella es el punto de interés. Tiene nitidez en los detalles para ver | No se distingue: Hay claridad en Iz imagen por la
Prefundidad de campo el "positive’. Hay claridad en la imagen. Efeclo de penumbra. | luminosidad, pero no hay nitidez; el fondo esta difuse.
: Sombreado sobre une de los lados de sucara. Tiene un efecto penumbra, detras de Claudia parece
. ) estar sombreade. Anclaje temporal: “de tarde”
| Frontal | | Es ambiguo, ya que se encuentra mirando a hacia donde || En funcién a Claudia.
Perfil | | estd Marcos, es decir dentro de la escena. Pese a esto &l
Paosterior | espectador puede sentirse atravesado por |a situacion. |
% Frontal
% Perfil
| Nermal x| La altura de la camara se encuentra a la altura de los ojos de | ¥| Permite al espectador conectarse como par a la
Picado | ella. Esto permite gue haya sensacién entre pares. lo que situacidn planteada por el escenaria.
c - 7 facilita la conexidn del espectader con el sujeto. 1
ontrapicado ||
Cenital ||
| Contracenital
| P.D. || Si bien el plano en si abarca hasta los hombros, la camara || En funcién a Claudia.
PP P || muestra gue es ella quien alza el test de embarazo. Lo que
PP x| quiere puntualizar es |a cara de alegria de Claudia por la | |
PM. | noficia. |
PA. ||
BT
PG, ||
J PGL :
Representaiiva | x| Tiene una remera de colar beige o crudo a tano con su piel. Abunda el blanco, lo que aporta la neutralidad,
e Simbslico | Por proximidad, el ocre en la mujer representa la naturaleza, [%| pureza necesaria para centrarse sobre la imagen de
Color Fri | calidez. x| ella. Apenas wvisible hay wvegetacion (vitalidad,
rios X | ¥ g L :
Calidos i || naturaleza) detrds de Claudia.

"PPP (Primerisimo Primer Plana). PP (Primer Planc); PD (Plano Detalle), PM (Plano Medio) PA (Plano Amancano). PT (Plano Total). PG (Plano General),
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Escena 2:

Descripcion: Marcos queda en shock por la noticia de que va a ser padre.

Tabla de analisis Escena 2:

Permite que se destague Marcos al iniciar tras 1. No tiene
nitidez ya gue se destaca Marcos, la luz es muy tenue. No
hay claridad. Tiene un efecto penumbra, detris de
Claudia parece estar scmbreado. Anclaje temporal: “de

tarde”.

Al establecer la figura frontal permite al observador la || Se ajusta en funcian a Marcos.

posibilidad de conectar directamente con ella. Esio la
convierte en una figura apropiada a ser simbolo o ||
portador de un mensaje simbdlico. i

Es el punto de interés. _
La luz zobre &l es tenue, esto afecta a la claridad y nitidez.
Efecto contraluz. Se encuentra dominado por las sombras
| mas que por la iluminacion.

_
| Posterior ||
| % Frontal | |

[ePeri
| Nermal

| Contrapicado | |
_

| Contracenital
[P D.

| La altura de la camara se encuentra a la altura de los ojos |
de &l Esio permite que haya sensacion entre pares, lo
que facilita la conexidn del espectador con el sujeto.

| Permite al espectador conectarse come par a [a
| situacion planteada por el escenario.

Este plano parmite mayor intimidad entre la camara y || Se ajusta en funcidn a Marcos.
| | Marcos. La finalidad de este plano es que el espectador
| | repare en las expresiones gestuales y corporales de [
Marcos. A mayor cercania con el sujeto, mayor [

| abstraccion del contexto que lo rodea.

Abunda el blanco, lo que aporta la neutralidad, pureza
| necesaria para centrarse sobre la imagen de él.

Esta vestido de color celeste. Esto significa masculinidad,

Slmbol:co calma, tristeza o depresion. A su vez, existe una analogia |
al ser el color asignado para el génerc masculine por

FinS
excelencia.

PPP [nrmlme Primer Plano), PP (Primer Plano), PD (Plano Detalle); PM (Plano Medio); PA (Plano Amencano); PT (Plano Total): PG (Plano
General).
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Escena 3:

Descripcion: Marcos intenta quitarle el plato a Claudia, y ella lo golpea en la cara pese

a tener comida en la boca todavia.

Tabla de analisis Escena 3:

Recurso Fotografico Claudia (1 Marcos Escenatio
- Ella ez el punto de interés. Pese a la luz tenue | El es el punic de interés. Pese a la luz | No tiene peso narrative. Pese a la
Profundidad de campo hay claridad y nitidez en la imagen. Efecto | tenue hay claridad y nitidez en la | luz tenue hay claridad y nitidez en
- ' penumbra, unc de los lados de su cuerpo esta | imagen. Efecto penumbra, uno de sus | la imagen. Efecto  penumbra.
sombreado. lados tiene sombreado. Sensacion de intimidad.
Frontal "%| Al establecer la figura frontal permite al i Al establecer la figura frontal permite | | Permite al espectador ajenc a
S Perfil | observador la posibilidad de conectar | | al observador la posibilidad de la situacion, compenetrarse
Punto de : : — ; : — .
i Posterior directamente con ella. || conectar directamente con él. || con la migma desde su lugar.
: % Frontal || L]
%% Perfil
Normal x| La altura de la camara se encuentra a la [ x| La altura de la cdmara se encuentra a | x| Permite al espactador
o Picado altura de los ojos de ella. Esto permite que || Iz altura de los ojos de slla. Esto conectarse como un parala
Angulo de- Cantan i —1 haya sensacion entre pares, lo que facilitala [ permite que haya sensacion entre — situacion  planteada por &l
Toma Cz:it;plca 8 L conexisn del espectador con el sujeto. I pares, fo gue facilita la conexidn del [ escenario.
- — espectador con el sujeto. —
Confracenital
Pk Pretende mostrar cémo se encuentra | | Pretende mostrar como se encuentra | | En  funcion a  ellos. Deja
S posicionada respecto a la escena, pero | | posicionada respecto a la escena, entrever el contexio en el que
[=N=] busca que el espectador se sienta [ | pero busca que el espectador se | | se hallan los personajes.
- PM. ‘x| atravesade por lo que ve. | %] sienta atravesado por lo que ve. |
Planos PA i ] B
BT
PG || ||
PGL ]
Representativa | | Viste una remera  hlanca  (pureza, _ Viste una remera gris, gque representa La habitacién ez blanca
Simbdlico | %| neutralidad) con  lineas rojas  (pasion, | x| la madurez, sabiduria. Puede ser que | %| (neufralidad,pureza) o que
‘Color Frios peligro). Puede ser una analogia a que este [ x| actde come tal al sacarie el plato a [ x| permite centrarse en ellos.
' Calidos presa de las emociones por el embarazo. | Claudia o que sea lo opuesie por [| Posee detalles en amarillo
asto. | (placer o celos).

. PPP (Primerisimo Primer Plaﬁo); PP {Primer Plano}; PD (Piano Detalle}: PM {F‘Ian;:; Medio); PA {Plano Americano); PT {Plano Total): PG (Plano General).
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Escena 4:

Descripcion: Claudia esta en labor de parto, pujando tranquila.

en el proceso.

Marcos se desmaya

Tabla de analisis Escena 4:

Recurso Fotografico

__Marcos

| Ella es el punto de interés. Su imagen se encuentra bien

Se encuentra por detras de Claudia. Hay claridad pero

Pmﬁmdﬁaﬂd&m iluminada a pesar del sombreado, es clara y nitida. Posee un | no nitidez debide al movimiento. Leve efecto de

- n | sombreado sobre uno de sus lados. penumbra scbre el torso.

Frontal || Claudia esta comprometida hacia dentro de la escena, no _,_‘ Deswviacion de |la mirada del sujeto observado. No

Perfil | | tiene contacto con Iz camara. Pese a esto, el espectador | x| hay intercambio entre 13 camara vy &l sujeto.

Posterior || puede empatizar con el momento que esta atravesando. w

% Frontal :

% Perfil =

Normal x| La altura de la camara se encuentra a la altura de los ojos de i La altura de la camara se encuentra a la aliura de

Picado | ella. Esto permite que haya sensacion entre pares. lo que [ | los ojos de él Esto permite: gue haya sensacion

C - — facilita la conexian del espectader con el sujeto. 1 entre pares. lo gue facilita la conexion del

ontrapicado :
: E | espectador con el sujeto.

Cenital | ||

Contracenital [

2.0 | | La finalidad de esta captura es ver la cara de relaiada que ___ La finalidad de esta captura es ver como reacciona

PPLE || tiene Claudia durante el parto. __ corporalmente Marcos ante el trabajo de parto.

PP ] o

PM. =

PA.

B

PG,

PGL

Represeniativa Esta vestida de color rosa. Esto significa armonia, calma, Esta wvestide de color celeste Esto significa
Color Simbdlico @ amor. A su vez, exist_e una analogia al ser el color asignado | x| mgsculinidad, calma, tristeza o depresién. A su vez,
: Frios | | para el génerc femenino por excelencia. existe una analogia al ser el color asignado para el

Calidos x| i genera masculino por excelencia.

PPP (Primerisimo Primer Plano): PP (Primer Plano). PD (Plano Detalle). PM (Plano Medic); PA [Plano Amencano) PT (Plano Total) PG (Plano General)
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Escena 5:

Wk

e e -

Descripcion: Muestran a Claudia después de dar a luz ya en la habitacion. Se la ve

cansada por el trabajo de parto.

Tabla de analisis Escena 5:

: | = >
Cl T .

] Cl 3
Ella es el punto de interés. Hay claridad debide a la | Hay claridad debide a la luminosidad en la imagen.
luminosidad en la imagen. También hay nitidez. Efecte | También se puede apreciar detalles del fondo. Efecto

penumbra. Sensacion de intimidad. penumbra. Sensacion de intimidad.
Frontal _ | Ella se encuentra inmersa en la situacion hacia dentro de | | En funcion a ella.
Perfil la escena. Esta captura expresa relacion entre terceros,
Posterior | es decir, facilita al espectador compenetrarse en el clima ||
%, Frontal | generado, sin tener que ser parte del mismo. ]
% Perfil x B
Mormal x| La altura de la cdmara se encuentra a la altura de los ojos Yi La zitura de la camara se encuentra a la altura de los
| Picado de ella. Esto permite que haya sensacion entre pares, lo || ojos. de el. Esto permite gque haya sensacidn entre
N Contaneado T 9ue facilita la conexidn del espectador con el sujeto. *—* pares. lo gue facilita la conexion del espectador con &l
| Cenital i H At
Contracenital
P D. _ | Pretende mastrar cémo se encuentra ella posicionada | | En funcion a ella.
PR respecto a la escena, pero busca que el espectador se
==} - | sienta atravesado por su situacion. i
‘fs | PM X |
Flanos 5 &_ﬂ
Bl
PG, i
PGL.- izl
Representativa | | Esta vestida de color rosa. Esto significa armonia, calma, :gﬂ El fondo de la habitacién es un color crudo, aporta la
Simbélico g amor. A su wvez, existe una analogia al ser el color | | neutralidad necesaria para que el espectador repare en
| Frics | 2signado para el génerc femenino por excelencia. E Claudia.

Calidos

'PPP {Primerisimo Primer Planc). PP (Primer Plang). PD (Plano Detalle); PM {Planc Medic); PA {Plano Amencanc); PT (Plano Tetal): PG {Plana
General)
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Escena 6:

Descripcién: Marcos quien tiene a la bebé apoyada en sus manos, pretende darsela a

su suegra. Ella con su cartera en manos se prepara para salir de la habitacion. De fondo

Claudia esta dormida por el cansancio del parto.

Tabla de analisis Escena 6:

Claudia

e yeane o e
e 2 =R

Se encuentra enfocada pero detras de Marcos y

su mama. Es parte del escenaric.

Se encuentra junto a su suegra al frente

de la escena.

Se encuentra junto con Marcos al
frente de la escena.

Frontal

T

Permite al observador la posibiidad de | | Compenetrado en la escena, notiene | | Por mas que esté inclinada
Perfil conectar directamente con ella. Esto la E contacto con el espectador. '._:;”’g hacia la camara se encuentra
Postericr | convierte en una figura apropiada a ser | | discutiendo con Marcos. La
&% Frantal | simbolo o portador de un mensaje simbélico. || I inclinacion se  debe  al
| 24 Perfil i *_‘ [ | movimiento de retirada.
| Nermal | %| La altura de |a camara se encuentra a la LH La camara se encuentra a |a altura de ._\_ La camara se encuentra a la
Picado | altura de los ojos de ella. Esto permite gue Claudia guien esta recostada, por lo altura de Claudia quisn esta
s aa haya ;f}nsacic’m entre pares. lo qus facilita la "-x- tanto_M_arcos estd en condicion de % recostada. Esta en condicién
- — conexicn del espectador con el sujeto. - superiondad respecto de ella v en | de  superioridad  mientras
Crenie = : — igualdad de condicion con su suegra. —— disputa con Marcos.
| Contracenital [0 5]
PO .| 3i bien sdlo se logra ver la cabeza, queestd | | La finalidad es mostrar cémo se | | La finalidad es mostrar como
BBE recostada y en el fondo de la imagen da a encuenira respecto a la escena se encuentra respectc a la
PR | entender que  ella es un elemento | | general. Este planc le permite al [ | escena general. Este plano le
PM. | compositiva mas. Si bien la finalidad es | | espectador ver su postura corporal v || permite al espectador ver su
PA | mostrar gque se encuentra cansada, no deja [ qué comunica con ésta. [ | postura corporal  y  qué
PT ;c de estar relegada de la atencidn principal. "% '_" comunica con ésta
PG il i
—
il PGL. i il
| Represeniaiva | | Se encuentra tapada por la sabana de la "__ Miste un jean y una camisa grs _’_ Viste wna camisa  blanca
Simbdslico | cama. | x| (sabiduria, conccimiento). Podria ser | %] (neutralidad, pureza} y unos
Eloe Frios | x| satira de la representa_clén del color al L x| pantal_on_es grises (sabiduria,
Calidos | no saber cdmo cumplir con su ol de || conocimienta). Tal wvez una
padre protector. satira a la imagen de la abuela
tradicicnal.

PPP (Primerisime Primer Plano); PP (Primer Plano). PD (Plano Detalle): PM (Planc Medio). PA (Plano Amencano): PT (Plano Total) PG (Plano General).
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Observaciones:

Marcos tiene a la bebé como si fuera un paquete, el cual quiere darle a su
suegra pero se reusa para irse de compras. Esto rompe asi con el modelo

tradicional de la abuela carinosa.

Claudia es representada como una fiera al defender su comida y agotada
por el labor de parto.

El binarismo esta marcado desde la vestimenta constante de rosas en
Claudia y celestes en Marcos. Cuando Claudia se acerca con el test de
embarazo esta feliz y él se en shock. En el momento del nacimiento ella esta

relajada al pujar y él se desmaya.

La bebé no tiene ropa, lo que en principio al espectador no le aclara el

género de la recién nacida, en esta publicidad no anuncian que es una nena.

4.1.1.2 “Suegra”

Ambos le cuentan a “alguien” su opinién de la llegada de la mama de
Claudia para “ayudarla”. Cada uno expresa cosas antagodnicas en relacion a la

visita y su arribo. Solo coinciden en que por suerte tienen los puntos Quiero!”.

Justificacion: Se considera permitente que esta publicidad forme parte
del corpus ya que Claudia comienza a salir de la casa y retomar las compras,
pero en la intimidad no deja de estar cansada por la maternidad. Ademas la

madre de ella o “la suegra” parece ser una constante de su maternidad.
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Escena 1:

Descripcion: Claudia habla por teléfono sobre la visita de su mama, mientras camina

por el shopping con algunas bolsas colgando de su brazo izquierdo.

Tabla de analisis Escena 1:

Ella es el punto de interés. Hay luminosidad en la imagen
debido a las luces del shopping.

| Comienza atras de Claudié y no posee definicion de imagen. Hay 1
claridad o nitidez en la imagen del fondo debido a las luces del
shopping.

T

| sacan la atencitn sobre Claudia.

| Frontal | Expresa ambiguedad. Su posicionamiento permite que | x | Permite al espectador comprometerse con la escena.
Perfil al observador ser ajeno a la situacion pero | | Posicion de afirmacion.
| Posterior | compenetrarse con Claudia. _v
% Frontal | x (I
| % Perfil =i [
Normal X | Se puede ver como de manera leve hay una inclinacién En funcion de Claudia
| Picado | desde abajo hacia arriba. Es decir, desde la cintura i
: Contapicadn : h_a(_:l’a el ment_c’:n_ de Claudia. El espectador tiene una ——
! - - vision de inferioridad respecto de ella. —
| Cenital | [
Contracenital |
|P.D | Este plano permite mayor intimidad entre la camara y »_F En funcion de Claudia. Aunque leve tendencia a mostrar
| P.P.P | Claudia. La finalidad de este plano es que el espectador | | mas la iluminacion y revestimiento/fachada de los locales.
PP repare en las expresiones gestuales y corporales,
| P.M. | ademas de dar una sensacion de que se encuentra [ |
PA sobrecargada de bolsas. A mayor cercania con el [ |
P T. sujeto, mayor abstraccion del contexto gue lo rodea. |
P.G. ||
) PGL _ =]
Representativa Claudia viste un sweater amarillo gue representa la | | Predominan los colores rojos, que significan la
| Simbdlico | jovialidad v el placer, como el egoismo. Este posee _F seduccion/pasion y vitalidad del comercio. La estructura del
Frios flores blancas en su interior que representan la pureza. shopping es blanca para mayor iluminacion. Ademas hay
| Calidos "% | Las gafas que tiene en la mano Claudia son blancas, no | | elementos verdes que representan jovialidad.

*PD (Pl;no Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio);.PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 2:

AVISO PUBLICITARIO DE PRODUCCION NACIONAL, RPNO386553

Descripcién: Marcos en el bafio sentado arriba del inodoro le habla por la Tablet a un

conocido/a sobre la visita de su suegra.

Tabla de analisis Escena 2:

Recurso Fotografico Claudia Escenario
: : : El es el centro de interés. Hay escaza iluminacion 1o que le | Posee nitidez debido a que Marcos, el punto de interés se
Profundidad de campo da un efecto penumbra. Soélo lluminan su cara con la | encuentra al fondo del bafic. Hay poca iluminacion, mucha
- _ intencidn de dar un efecto de narracion de terror. penumbra con el fin de dar un halo de terror.
| Frontal | x | Al estar Marcos frente a la cémara, el espectador se | | Se encuentra en funcién a Marcos. El espectador deberia de
Binio de. Perfil compenetra con la narra_ci_c’)n terrorifica dg_él. Ademas : estar “agachado” para simular un punto de vista frontal.
.. | Posterior se encuentra en una posicion de vulnerabilidad al estar |
e 34, Frontal sentado sobre el inodoro. ]
| % Perfil i
Normal X | La camara quiere establecer una sensacion de | x | En funcion al drama que vive Marcos.
i . | Picado i camaraderia con la terrible experiencia que narra |
An?;fade Contrapicado IMarcos. Por eso se lo ve de frente, pese a que él esté :
'- Cenital mirando hacia la Tablet. i
Contracenital
P.D El plano es confuso, ya que Marcos no se encuentrade | | El bafio es en apariencia reducido. Se ven los elementos
P.BP pie, sino sentado. constitutivos del mismo, pero no en su totalidad. Esta en
PP I | funcion a Marcos.
| P |
N X |
P.T. |
P.G. -
P.GL. [
Representativa Su camisa verde en juego con los elementos del bafio El bafio es en su mayoria blanco, para que la atencion se
~r— | Simbolico significa decadencia, veneno, padredumbre. Ademas [ | centre en Marcos. Los elementos como florero, cuadros o
Color Frios % | usa un jean gris al igual que unas zapas, esto | | azulejos verdes significan podredumbre, decadencia.
Calidos [ representa desanimo y neutralidad. ]

*PD (Plano Detalle); PPP.{Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Planc Total); PG (Plano General).
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Escena 3:

Descripcion: La camara muestra como la abuela le hace caras “graciosas” a la nieta.

Tabla de analisis Escena 3:

- | El rostro de la suegra es nitido pero con una leve sombra, | No hay nitidez ya que comienza por detras de la suegra. El fondo
Profundidad de campo | lo que genera intimidad. de la habitacion posee penumbra.
| Frontal | X | Se observa todo el rostro de frente de la suegra, la ; En funcion a la suegra.
Perfil | intencion es ver los gestos que le hace a la bebé. ||
Posterior B
% Frontal ||
| % Peril [ ] i
| Normal | La intencién es que el espectador se situé por encima | | Se encuentra en funcion a la suegra.
Picado | x | de la suegra, tal como lo hace la bebé. Por lo tanto, el |
Contrapicado | | objetivo de este angulo es que el espectador ocupe el ]
Cenital [ | rol del bebé. ]
Contracenital | | B
9 P.D. || Este plano permite acceder con eficacia al estado ﬁ En funcion a la suegra.
BEE.E | | emotivo del personaje. En este caso es puntualmente el ||
PP momento ladico y sumamente intimo entre una abuela y
P | sunieta. ]
PA ||
P.T. ||
PG |
| PGL [
Representativa Se ven los rasgos de la suegra. El cabello negro puede | | Hay elementos como peluches y otros juguetes en tonos
Simbdlico || indicar elegancia. Los aretes de dorados abundancia o | | rosas, indicando que son la de peguefia y otros en tono beige
Frios riqueza. Y los tonos ocres de la camisa refuerzan la [ | o maderas, lo que da calidez. El resto del cuarto es blanco lo
Calidos | atencion sobre la suegra. [ | que centra la atencion en la suegra,

“PD (Pléno Detalle); PPP {Prfmerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Media); PA (Plano Americano); PT (Planc Total); PG (Plano General).
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Escena 4:

Descripcidn: Las tres mujeres duermen en la cama matrimonial. Marcos con fastidio

intenta asfixiar con una almohada a su suegra quien duerme abrazada a su nieta.

Claudia por otro lado parece estar muy cansada y profundamente dormida.

Tabla de analisis Escena 4:

Recurso Fotografico

Claudia, Suegra y Bebé

Escenario

La penumbra les permite descansar. Pese a esto

Su imagen es nitida pese a la penumbra

Poca nitidez, la luz proviene de las

Profundidad de campo las tres figuras estan nitidas. que lo rodea y habilita a cometer el | lamparas con la intencion de
crimen. generar penumbra.
Frontal Si bien las tres mujeres estan en diferentes | | Esto implica que hay una desviacion | | Bl espectador queda como un
. Perfil posiciones, la ambigledad es la misma, ya | x| de la mirada, no hay intercambio entre | | tercero que observa la escena
Punto de P - — 1 2 ;
i osterior que el espectador no puede establecer una IMarcos y el espectador. pero no puede intervenir
B | % Frontal x| conexion con ellas. | |
% Perfil X
Normal Se las ve en una situacion de inferioridad a las | x| El espectador y Marcos estan en la Se encuentra en funcién a
- o Picado x| tres. Por méas que el objetivo sea la suegra, misma altura, son pares en la| | Marcos yva que es él quien esta
Angulo de | - las tres mujeres estan durmiendo, por lo tanto — situacion. — accionando.
Toma Contrapfcado —1 se encuentran vulnerables al ataque de — —
Ll Marcos — -
| Contracenital | ) I |
P.D. Las fres se encuentran en el medio de la | | El plano demuestra como Marcos se | | Pretende mostrar el panorama
BaEE: habitacion, durmiendo en la cama. Se las ve | | posiciona y prepara para asfixiar a su | | en si mismo. No es el cuarto lo
P.P completamente dormidas. suegra, quien esta tumbada en la que desea exponer sing ‘como y
: PM. || cama. || donde se comete el criman.
P!GI’IQS;" PA | |
BT
[PG. X x| x|
P.GL.
| Representativa | | Los colores predominan en pasteles, o| |La remera de color azul puede | | Colores pasteles para dirigir la
e Simbélico x| celestes. Representa la tranquilidad de estar | | representarlamasculinidad de Marcos | | atencion sobre elios, pero
Color | Frios | descansando. El pantalon rosado de Claudia | x| vy la firmeza del actante. El pantalén se | | proporciona un ambiente calido
Calidos puede estar ligado a su reciente maternidad. | | camufla con el cuarto. | x| por los matices.

*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM [Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Planc General).
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Escena 5:

Descripcion: La abuela carga en brazos a su nieta, vestida por completo de un rosa
fuerte. Marcos detras de ellas hace un gesto de manos expresando fastidio y Claudia
se agarra la cintura con expresion de molestia fisica.

Tabla de analisis Escena 5:

| Ambos poseen un efecto

'pér-iﬁ;nbra sobre el

Ambas poseen un efecto penumbra

Comienza

' detréé ' de los

Contrapicado

Cenital

espectador.

EE=M

personajes al espectador.

ad de campo, perfil que se ve. Pese a esto la imagen es nitida | sobre el perfil que se ve. Pese a esto la | personajes, por lo cual no posee
. ) v son el punto de interes. imagen es nitida y son el punto de interés. | tanta nitidez.

Frontal | No hay interaccion con el espectador. Sdlo se _L Se ve con mayor claridad las caras y | %| Muestra la interaccion familiar.
Perfil x| ve la cara de afligidos de ambos. La camara gestos de ambas. Le permite al

Posterior | solo observa la situacion de lejos. [ | observador establecer una relacion de [ |

% Frontal E tercero. H

¥ Perfil [ ;

Normal x| La intencion de la camara es de mostrarle | x| La intencion de la camara es de | x| En funciona los personajes, sita
Picado como se encuentran los personajes al || mostrarle comoe se encuentran los [ | al espectador a la misma altura.

Contracenital
P.D. La intencidén es mostrar como se encuentran || La bebé se ve completa, inmersaenla | | En funcién a los personajes. El
|l o ambos. Claudia fatigada fisicamente por| | interaccion familiar. La suegra se fondo no tiene casi elementos
el Sl cargar a |la bebé y Marcos molesto por la| | encuentra en la mitad del plano y _ para mostrar.

T P llegada de su suegra. : predomina en la escena. |

Planos®™ ' o = | x| ]
I ' |
PG | x| L
P.GL. ! .
Representativa Ambos visten en la gama del azul. En Claudia | | La suegra y la bebé tienen elementos | | Predomina el blanco para que la
Simbdlico significa debilidad o cansancio. En Marcos | | en rosa representando la femeneidad. || atencion se centre en los

Color Frios resalta la frialdad y su masculinidad en | | La suegra viste en pastel para que la personajes. Las decoraciones

Calidos contraste con |a bebé y su suegra. | maleta y el pafiuelo celeste (noble) [ | en ocre también fijan la atencién

predominen.

en ellos.

“PD (Plano Detalle); PPI5 (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (P.Iano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 6:

Descripcion: Marcos esta subiendo por unas escaleras angostas las valijas de su

suegra.

Tabla de analisis Escena 6:

| i
2o
Hay mucha iluminacién para ver los gestos de Marcos, | Comienza junto con Marcos por lo que posee nitidez. Ademas
) T quien es el punto de interés, junto a las maletas qgue carga. | como la “puerta esta abierta” entra mucha luz.
I
i Frontal " | Es ambiguo. No pretende que haya una conexién entre Ed S6lo pretende mostrar la inclinacion de las escaleras que esta
Perfil | Marcos y el espectador. Solo que el espectador Ij subiendo Marcos.
Posterior | reconozca la cara de fastidio de Marcos. i
% Frontal | x| ]
% Perfil | T
Normal | Pretende mostrar la inclinacion de las escaleras que | | Pretende mostrar la inclinacién de las escaleras que esta
Picado % | esta subiendo Marcos. % | subiendo Marcos.
Contrapicado |
Cenital )
Contracenital | | ||
Lo muestran completo va que esta subiendo por unas | En funcién a Marcos gue esta subiendo las escaleras.
escaleras empinadas las maletas y bolsos de la suegra. | |
=
—
Reprezentativa | | Usa una campera azul, que puede estar en contraste Predomina el color blanco para aportar neutralidad y que la
Simbdlico | con las maletas rosas de la suegra, destacando que | | atencién esté sobre Marcos.
Frios estas no son de él. La remera verde puede demostrar ]
Calidos || sujuventud y fortaleza para subir todo el solo. |
“PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plane Total); PG (Plano General).
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Escena 7:

Descripcion: Claudia esta parada en el shopping con un brazo con bolsas de compras.

La pose es de una actitud relajada.

Tabla de analisis Escena 7:

Ella es el punto de interéé ‘(-:Ie ié i}l'iagen_ Hay nitidez en los
gestos faciales y corporales. Buena iluminacion en toda la
i_magen.

Inicia por detras de Claudia y no posee nitidez. No hay nitidez en
el fondo con el fin de destacar a Claudia. Hay buena iluminacion.

| Frontal % Al establecer la figura frontal permite al observador la *_ﬁf En funcion a Claudia.
Perfil | posibilidad de interpelar directamente con ella. Esto la | |
Posterior | convierte en una figura apropiada a ser simbolo o |
% Frontal | portador de un mensaje simbolico. j
| % Periil | |
| Normal ,@ﬁ‘ Debido a su postura se considera que es un angulo de _., En funcion a Claudia.
Picado toma normal. La altura de la camara esta a la altura de
Conliapicado | - los ojos lo que permite una sensacion de par enfre la T
; : - camara/espectador y Claudia. —
Cenital |
| Contracenital | | —
P ER El plano abarca desde la cabeza hasta las rodillas de || En funcion a Claudia. Tendencia a General, ya que muestra
P.EP | Claudia. Hay una necesidad de relacionarse con ella _ﬁ el contexto donde se situa.
P.P pero prima mostrar la situacion en la que esta. L
P.M. ] [
P.A. % L
PT. i
P.G. ﬁ
|PGL: i
| Representativa | | Ella viste un pantalén y cartera de color negro | | Predominan los colores rojos puede significar la
Simbalico | (elegancia, distincion). Ademas de un sweater amarillo | seduccion/pasion que siente Claudia por las compras vy la
| Frios | lo que representa la jovialidad y el placer. Tiene unas j estructura del shopping es blanca para mayor iluminacion.
Calidos gafas blancas que no le quitan la atencion a ella. Ademas hay elementos verdes que representan jovialidad.

“PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Flano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 8:

Descripcién: Claudio encerrado en el bafio esta sentado sobre el inodoro con la mirada

perdida.
Tabla de analisis Escena 8:
'Recurso Fotografico Claudia Escenario )
- El es el centro de interés. Hay escaza iluminacion lo que le | Posee nitidez debido a que Marcos, el punto de interés se
Profundidad decampﬂ da un efecto penumbra. Sdélo iluminan su cara con la | encuentra al fondo del bafio. Hay poca iluminacion, mucha
intencion de dar un efecto de narracion de terror. penumbra con el fin de dar un halo de terror.
Frontal x| Al estar Marcos frente a la camara, el espectador se | Se encuentra en funcion a Marcos. El espectador deberia de
| Perfil compenetra con la narracion terrorifica de él. Ademas estar “agachado” para simular un punto de vista frontal.
F’UI‘II.G de. | Posterior se encuentra en una posicion de vulnerabilidad al estar
vista %, Frontal sentado sobre el inodoro.
| % Perfil = i
Normal X | La camara gquiere establecer una sensacion de En funcion al drama que vive Marcos.
.| Picado camaraderia con la terrible experiencia que narra
Angulo de . — Marcos.
Toma | Contrapicado
- | Cenital
| Contracenital
| P-D. El plano es confuso, ya que Marcos no se encuentra de | El bafio es en apariencia muy reducido. Se ven los elementos
|P.P.P. pie, sino sentado. La camara se encuentra muy proxima decorativos del mismo, pero no en su totalidad, debido a que
| P.P. a él con la intencion de generar intimidad en la situacion la atencion esta sobre Marcos.
- . P.M. _x | planteada.
Planos®™ "5 A B
| PT.
P.G.
| PG -
Representativa Su camisa verde en juego con los elementos del bafio El bafio es en su mayoria blanco, para que la atencion se
i | Simbélico significa decadencia, veneno, podredumbre. Ademas centre en Marcos. Los elementos como florero, cuadros o
Color Frios x| usa un jean gris al igual que unas zapas, esto azulejos verdes significan pedredumbre, decadencia.
| Calidos representa desanimo y neutralidad.

*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM {Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Planc Total); PG (Plano General).
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Observaciones:

La “suegra” le encarga un set de tres valijas enormes de color fucsia a
Marcos, quien sin ayuda de nadie mas las sube por las escaleras. Su rostro

expresa malestar.

El usa una camisa verde a cuadros analoga al bafio donde parece estar
encerrado, el cual por su reducido tamafo da la sensacion de refugio. El mismo
posee un revestimiento de azulejos rectangulares blancos y decoraciones en

verde (a tono con el protagonista).

Otra cuestidn es no se ven personas paseando detras de Claudia, es decir

otros clientes del shopping.
La imagen de la abuela es ambivalente entre “graciosa” y “ridicula”.

Claudia luce cansada por la maternidad, pero nunca aparece con la bebé

en brazos ni de forma intima con ella.

Por ultimo los planos se invierten sobre el final, es decir se aproximan

hacia Marcos y se alejan de Claudia.

4.1.2 Claudia “Compradora Salvaje”

¢, Por qué “Compradora Salvaje”? Indica que vuelve a su rol de consumidora,
por lo que se la muestra por fuera del seno familiar dedicada a ella como mujer. Por
otro lado, el calificativo de “Salvaje” remite a lo que habitua a comprar. En las
publicidades se muestra que es tendiente a cueros, estampados animal print y
arreglos en uias y cabello. Todo esto es exacerbado por la actitud de la actriz que

interpreta a Claudia como una cazadora de productos, ofertas y beneficios.

4.1.2.1 “;Donde esta mama?’

Marcos cumple con su rol de padre y entretiene a la nena mientras Claudia

sale de compras.
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Justificacion: El titulo de la publicidad ya es un indicador. Marcos cuestiona
dénde se encuentra Claudia, quien salié de la casa en busca de “provisiones”, es
decir ropa, pero solo para ella. Durante el spot Marcos da el punta pié en el juego

“¢Donde esta?”, Claudia es exhibida como una fiera.

Escena 1:

Descripcion: Marcos se queda en casa cuidando a la bebé y la entretiene jugando al

“¢, Donde estda mama?”, tapandose la cara.

Tabla de analisis Escena 1:

D Es &l punto de interés. La figura de &l iene nitidez. | Tiene varias dimensiones que ayudan a la | Forma parte del escenario. No tiene
Profundidad de campo Penumbra: Uno de sus lados tiene sombreado. Esto | ambientacion. Hay luminosidad en la | nitidez pero si claridad. Se la ve pero
s debe a la sensacién da luz natural. habitacion y nitidez en los detalles | no definida. Penumbra: Uno de sus
compositivas. Penumbra: Una de sus lados | lados tiene sombreado. Esto se debe a
tiene. sombreado. Esto se debe 3 la |lasensacion de fuz natural,

sensacion de luz natural.

| Frontal _ | Expresa ambigledad. Su posicionamiento permite | | Responds en funcidn a Marcos' || Responde en funcicn al escenario
| Perfil _ | que al observador ser ajenc a la situacion perc || || va que es parte compositiva.
| Posterior - | compenetrarse con el juego v con Marcos. = 5
| % Frontal x| E E
| ¥ Perfil i = H
| Normal ' X| La altura de la camara se encuentra a la aftura de ;K; Responde en funcidn a Marcos. % | Responde en funcién al escenario
| Picado - | los ojos de &L Esto permite que haya sensacién | | ™ va que es parte compositiva.
i Contrapicado - g:l par con la camara, lo que facilita la conexidn ‘—“ *—'
el espectador con el sujsto. =i .
| Contracenital : e
1 PPP El planc abarca desde la cabeza hasta las || Responde en funcidn a Marcos: || Responde en funcién al sscenario
| PP rodillas. Aungue &l mismo ne inicia por su cabeza. || va que es parte compositiva.
|FPD. | Hay una necesidad de relacionarse con él pero || |
{PM. | prima mostrar la situacién en la que esta. : :
[PA x| | ]
PT. .
PG. i ]
| PGL. _ -
| Representativa | | El color de la ropa de Marcos es opaca. Su [ | La habitacion en si es blanca. lo que || Esta vestida de blanco al igual que
Celo | Simbalico __| remera gris representa madurez, intelecto. Puede | | permite que la atencion se enfoque sobre || la silla donde esta sentada. Esto
"~ | Frios | haber cierta ambigiedad en su rol como padre || Marcos, aungue hay elementos como la | | indica neutralidad, pureza. Permite
| Calidos | gue juega o como padre inmaduro. | manta o biberdn de la nena en rojos. | enfocar 13 atencidn sabre Marcos:

[ PPP (Primerisme Primer Plano), PP {Primer Planc): PO (Planc Detalle) PM (Planc Medic), PA [Plana Amencanc). PT (Plano Total), PG (Planc General] ]
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Escena 2:

Descripcién: Claudia que viste animal print abre un perchero lleno de prendas de cuero.

Tabla de analisis Escena 2:

Recurso Fotogréfico ) Claudia ) ) Escenario )
) Ella es el punto de interés. Hay claridad debidc a la Sdlo conformado por prendas. No tiene nitidez con la
Profundidad de campo iluminacidn y nitidez que permite ver sus reacciones. Casi no | finalidad de destacar a Claudia. En ciertos elementos hay
i : hay sombras, por lo cual se aproxima a un efecto brillante una penumbra que permite contrastar la figura de ella.
mas que de penumbra.
Frontal Expresa ambigledad. 5u posicionamiento permite gue &l En funcien a Claudia.
Perfil observadaor ajeno a 1a situacién, pueda compenetrarse
Punto de o con el accionar de Claudia. e
i osterior
wista |
i % Frontal %
% Perfil
MNormal La toma va desde 1a cintura hacia 13 cara de Claudia. = | Adiferencia de ofra toma, el escenario muestra un
Picado Esto indica una jerarquia de ella respecto al espectador. [ | angulo normal independiente del contrapicado de
Anguio de . Se enaltece su figura, propicia a la imagen de cazadora. || Claudia ya que pretende generar la conexign con el
e Contrapicade espectador. Hay una relacidn entre cazador {Claudiaj
Cenital [~ | ¥ presa {ropa).
Contracenital |
P. D. Este plano permite mayor intmidad entre la camara y ella. | x | Se podria volver a hacer una separacion en que las
FPP La finalidad de este planc as que el espectador repare en | camperas {presas) son tomadas solo una porcion de
SR las expresiones gestuales y corporales de Claudia. A |1 ellas. Solo se muestran donde Claudia las elije.
P.P. mayor cercania con el sujeto, mayor abstraccién del
| P contexto que lo rodea.
PT ]
P.G. ]
PGL ]
Representativa | Claudia lleva un tapado crude que aporta neutralidad, Los colores 2on camperas en crudo o rojo. Se
Simbolico pero debajo se ve una remera animal print, le da un [~ | establece una analogia con cueros y cammes de lo que
Color == aspecto "salvaje’. |—| desea la *fiera” de Claudia.
: rios
Calidos ]

*PD {Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 3:

Descripcion: Marcos sigue el tradicional juego “donde esta” y se tapa con una colcha

roja.

Tabla de analisis Escena 3:

Es el punto de interés pero esta completamente tapado. Se Tiene diferentes dimensiones gue se pueden ver. Algunocs de sus
encuenira tapadoe tras una cobija. Hay un efecto penumbra glementos tienen nitidez, otros como 12 bebé conforman parte del
sobre &l Se debe 2 ia luz natural. toco. Efecto penumira debido a la luz natural que entra por lo gue
pareciera una ventana.
Frontal ¥ Pese a estar tapado su figura se ve desde un punto frontal, | x| En funcion a Marcos.
T Parmil | lo gue permite al obsenvador la posibilidad de interpetar 1
Funtode Bostan — directamente con &l Esto a convierte en una figura —
& g A _ | apropiada a ser simbolo o portador de un mensaje ||
| ¥ Frontal | simhélico. ]
% Perfil |
Mormal ' ¥ La altura de ia camara se encuentra a la altura de los gjos | x| En funcion a Marcos.
| Picado | de &l Esto permite gue haya sensacion de par con 13 [
Arey i i | camara, lo gue facilita la conexidn del espectador con el B
-"’5{%“'939 Confrapicado | | sujeto. H
o Cenital i
.| Confracenital il _
B B Continda con 2 mismo plano gue abarca desde la cabeza En funcion a Marcos.
"FE PP —| hasta las rodillas de Claudia. Aungue el misma no iricia por [T
i —| sucabeza. Hay una necesidad de relacionarse con ella =
| PP | pero prirma mostrar la situacion en la que esta. L
3 PT_ = _
F& ]
8 PGl i _—
| Representativa. | ¥l Se encuentra tapado por una manta roja gue significa | La hahitacitn, silla de |2 kehé v su vestimenta son blancos lo que
1 Simbelco | tentacion, peligro. [ 5| permite paner la atencidn sobre Marcos, o en este caso la manta
- F— roja.
Frios i
| Calidos 3 i

“*PD [Plano Detalle); PPP [Primerisimo Primer Plano)i PP [Primer Planc); PM {Planc Medin); PA [Plano Americanc); PT (Plano Totall; PG [Planc General).
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Escena 4:

Descripcion: Tras correr el “velo”, Claudia admira como le queddé su melena.

Tabla de analisis Escena 4:

Recurso Fotografico D - ~ Claudia L 1 __ Escenario )
' El punto de interés es ella. Hay buena iluminacién por lo que Difuso por completo, intencion de resaltarla a ella. Difuso
Profundidad de campo hay clandad y nitidez. Ella es lo dniceo vistble en la imagen. por complete. Efecto brillante permite crear atmesfera que
- Buena iluminacion, efecto brillante. destaca a Claudia.
| Frontal | Expresa ambigiiedad. Su posicionamiento permite gue al | En funcion a Claudia.
Parfil | chservador ser ajeno 2 la situacicn perc compenetrarse con [
: o / - 1 ella. ||
‘Punto de vista | Posterior i
% Frontal x
| ¥ Perfil _
Narmal x| La altura de la camara se encuentra a Ia aitura de los ojos de En funcién a Claudia.
[ Picada | ella. Esto permite que haya sensacion de par con fa camara, [ |
: r lo que facilita la conexidn del espectador con el sujeto. | |
~Angulode Toma | Contrapicado i [
: Cenital
| Contracenital | _
P. D Este plano permite mayor intimidad entre la camara y En funcién a Claudia.
PPP | Marcos. La finalidad de este plano es que el espectador ]
| repare en las expresicnes gestuales y corporales de Marcos. [
BB A mayor cercania con el sujeto, mayor abstraccidn del
L | PML x| contexto que lo rodea.
Planos' 57 _ g
BT
| PGL ]
| Repressntativa | Sdlo se ve su remera de animal print que le da un aspecto | Difuso.
- Simbslico B “salvaje’.
G | Frios = B
Calidos

*Pf]- ':\P-Iano Detalle); PPP {Priméra’ simo Primer Plano); PP {Primer Planoj; PM (Planoc Medio}; PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 5:

Descripcion: Marcos se esconde tras el sillon y mira agazapado a su hija.

Tabla de analisis Escena 5:

H es:e!-purrtb de interés. Pese a estar detras del sillon ss

puede ver su imagen definida y hay clandad debido a que su
figura esta iluminada. Efecto penumbra sobre partes del
cuerpo como torso v rosto. esto da sensacidn de infimidad.

Destacaala ﬁg-ura de Marcos. H'a}r clandad ﬁrébbrcionéda pof'Ja luz,
perona hay nitidez ya que se debe destacar Marcos. Hay una leve
penumbra gue da sensacion de intimidad.

Frontal | Marcos se haya compenetrado en el juego hacia el | Enfuncion a Marcos.
Perfil interior de la escena. Este punto de vista permite al 1
- | espectador mantenerse ajeno pere senfirse interpelado
Pasterior | por Marcos. =
% Frontal | I
% Peri x ]
Mormal x| Laaltura de la camara se encuentra ala altura da los ojos | x| En funcidn a Marcos.
Picado | de ella. Esto permite que haya sensacion de parconla ||
camara, lo que facilita la conexion del espectadorconel ||
Confrapicade | | sujeto. L
Cenital ' ]
Contracenital -'_
P.D. | Es un plano ambiguo ya que esta por detras del sillén | En funcidn a Marcos. Es un poco mas amplio debido a gue busca
PPP | pero de todas maneras se logran ver sus piemnas. [~ | mostrarle al espectador cudl es el contexto en el que se
I Muestran su postura de juego. Por lo tanto la camara —{ desarrolia Marcos:
P.P. | busca mostrarle al espectader en gue contexto se L
o PM. desarrolla Marcos y que rol cumple dentro de éste.
PA x| I
PT.
P.G.
PGL.
Representativa | Se puede ver su remera gris que delndo a como se | La habitacion, la silla de la bebé y su ropa son blancos, lo que
o Simbalico & encuentra €] puede ser interpratado coma satira. Si el gris "; permite destacar a Marcos o a la manta roja con la que juega.
Color = 1= es madurez e intelecto, se invertirian los significados. — Ademas &l blanco es indicador de pureza.
rios :
x| .3
Célides

*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 6:

Descripcion: Claudia inmersa entre zapatos y carteras de cuero le echa la vista a un

par de zapatos en especial.

Tabla de analisis Escena 6:

Recurso Fotagrdfico | - Claudia _ 1 _ Esc L
- ) '| Ella es el punto de interés. Hay buena iluminacidn por lo que hay claridad | Difuso el fondo para dar contexto v frente a Claudia se encuentra
Profundidad de campo y nitidez. Ella es lo Unico visible en la imagen. Efecto penumbra, la marcado. Mucha nitidez en los zapatos frente a Claudia, sin
i intimidad de la caceria. nitidez detras de ella para resaltar a Claudia y su objeto de deseo.
Muy buena iluminacion, pero pese a esto en el fondo hay un
: . efecto de penumbra.
Frontal | Esta eaptura es ambigua. Claudia se haya compenetrada en su ral " | Enfuncidn a Claudia.
N Parfil 7| hacia el interior de Iz escena. Este punto de vista permite al ]
Punto de Poster espectador mantenerse ajenc pero sentirse interpelado. —
ista ‘osterior ||
% Frontal
% Pei X B2
Normal X | Pese a que Claudia aparece en la parte inferior de laimagen la [ En funcion a Claudia.
Bicado intencion de la toma es mostrarla con un efecto de “agazapada”. Por [
Angulo de | lo cual al levantarse la toma seria nermal. La idea es generar una ||
5 %9 BITBE | Contrapicado conexidn de par con el espectador.
- Cenital |
Contracenital ]
P.D. | Enfatizan sobre la gestualidad de Claudia que con fa mirada scbrelos | | Este plano si bien responde a Claudia deja entrever un poco
P PP 1| zapatos ya lo dice todo. Ella estd cazando a su proxima presa a la [ | mas alla de su mera figura. Le muestra al espectador &l
—— acaba de alegir. — contexto en el que se encuentra Claudia v su rol dentro del
P.P. A || mismo.
P |
PA |
PT. |
PG ]
PGL |
Representativa | Apenas se ve el hombro de color azul. Puede ser un error en el | Ellocal en si es bBlanco, lo que permite poner el foco sobre los
Simbalico | vestuario ya que ella vestia una remera de manga negra animal print. [~ | zapates de cuero o |a cartera de color roja. Ahi si se puede
Color = —{ establecer una analogia como si éstas fuesen presas.
e rios
Calidos ]

*PD {Planc Detalle); PPP (Primerigimo Primer Planc); PP (Primer Planc); PM (Plano Medio}; PA (Planc Americanc); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 7:

Descripcion: Claudia va a pasar la tarjeta de Quiero! para pagar las compras mientras

habla por teléfono.

Tabla de analisis Escena 7:

] Escenario

| El punto de interés recae en ella. Tiene nitidez con 1a finalidad de mostrar

detalles coma la tarjeta con |a que efectla la compra. A penas hay un

| efecto de penumbra scbre Claudia.

Bl punto de interés se centra sobre C
compaosicion del local. Si hay claridad debido a la luminosidad del
local.

2 e S peet g s
laudia. Mo hay nitidez en la

I “Frontal

| Perfil

X | entre la camara y el sujeto.

| Claudia esta compenetrada dentro de [a escena, no con la camara. Se

| Desviacion de la mirada del sujeto observado. No hay intercambio |

| En funcién a Claudia.

: | Contrapicado

la conexién del espectador con el sujste.

Cenital

Contracenital

[

| Posteror | d—
% Frontal separa del espectador. —
| % Perdil i |
| Normal SE' La altura de |2 cdmara se encuentra a fa altura de los ojos de ella. En funcion a Claudia.
| Picado Esto permite gue haya sensacion de par con la camara, lo que facilita

P.D. | Este plano permite mayor intimidad entre la camara y ella. La finalidad || En funcién a Claudia. Deja entrever el espacio donde ella se
PFPP | de este plano es que el espectadar repare en las expresiones | | desarrolla y qué rol cumple en el mismo. Para esta hay mayor
PP | gestuales y corporales. A mayor cercania con el sujeto, mayor '— amplitud visual, sin perder la subjetividad que recaa en
P ﬁ" abstraccion del contexto que lo rodea. 1 Claudia.
| P.A | Se resalta que ella esté pagando con la tarjeta del banco. @‘
PT. ]
| PG ]
{PGL ! i
| Representativa | Ella viste una remera negra (elegancia) con estampado en animal | Elfonda es blanco, pero se destacan prendas de color fucsia
Simbdlico print, lo que muestra una Claudia mas salvaje. que responden al color asignade al género femenine. Ademas
5 Erice i [ el mobiliario del local es color rojo, la tentacidn.
| Calidos i =i
*PD {Plano Detal efi; PPP {Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM {Plano Medio); PA [I%?éno Americano); PT {Plano Total); PG {Plano General).
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Observaciones:

Ella selecciona su prenda como si la misma fuera una presa. Se inclina

sobre aquellas de color rojo y de cuero o un simil.

Viste un saco color crudo y por debajo una remera de animal print. El paso por

el salon de belleza le estiliza la “melena” y completa asi el aire de “felina”.

Entre los espacios predomina el color blanco. Los tonos en rosaceos o
rojizos el sillon, un oso de peluche, la manta y la mamadera se destacan en el
interior de la casa. En la zapateria se perciben las carteras negras o rojas de
cuero y la senora con un vestido rojo. Incluso en el ultimo local los mostradores
y algunas prendas siguen con la estética de los rojizos o rosaceos en un espacio

blanco.

4.1.2.2 “Saco la de débito”
Marcos se queda en casa jugando con la bebé, en tanto Claudia sale de
compras gracias a los beneficios de la tarjeta “Quiero!”.

Justificacion: La publicidad expone como Marcos permanece en la casa
jugando a la par con la bebé, mientras Claudia desafiante mira directo a la

camara y sefala la tarjeta con la va a pagar.
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Escena 1:

Descripcion: Marcos se encuentra sentado en el piso del living jugando con la nena.

Tabla de analisis Escena 1:

Se destaca sobre el fondo. Es &l punto de intarés. La | Se destaca scbre el fondo. Es el punte de | Permite al sujeto destacarse. Se
- L imagen es tenue en cuanto a luz lo que disminuye la | interés. La imagen es tenue en cuanto a luz fo | logran divisar nitidamente los
W&dﬁeﬂm claridad. Recrea espacio intimo. Penumbra: Sombra | que disminuye la clandad. Recrea espacio |objetos y el fondo. Efecto
que afecta la visibilidad de su rostro. Luz proveniente | intime. Ella  estd completamente  lluminada | penumbra sobre algunos

L de "ventana” (efecto brillante), la luz de da por completo. elementos.
| Frontat | Mo tiene relacion alguna con la camara. Se | | Atenta al juego con Marcos este punto de | | Permite al  espectador
Perfil encuentra inmerso en la accidn desarrollada dentro || vista permite al espectador interpelar conella || intimar con la escena y
Posterior — | de la escena. | @ con su situacion, ] mantenarse ajeno en
%% Frontal il ’; 4 simultanec.
8 LA
| % Perfil [ ] XY
| Nermal [ % | La altura de la camara se encuenira 3 ia altura de _;X; La altura de la camara se encuentra a la _;g_ La altura de |z camara se
Ficado | los ojos de él. Esto permite que haya sensacion de | | altura de los ojos de ella. Esto permite que | | encuentra a lz altura de los
Angﬁb.dﬁ Contrapicado 1 par con la camara, _to que facilita la conexion del — ha},fe_z sensacion de par con la camara. lo gue ] ojos_ ) de los protag_qnistas.
Toma Cenital 1 espectador con el sujeto. — fac_lllta la conexién del espectador con el i _Fa_crf_na la sensacion de
= : — sujeto.  intimidad con fa situacion.
Contracenital
PER Lo muestran de cuerpo entero. Esta distancia La muestran de cuerpe entero. Esta distancia || En funcian de los
P.P. | permite una observacion de la realidad mas [ 7] permite una observacion de la realidad mas || protagenistas. Da 3 conocer
FD. " | objstiva. La finalidad es mostrar el contexto en que [ | objetiva. La finalidad es mostrar el espacio [ | el espacio  donde  se
EM. [ | se encuentra el sujeto y su rol en él. || donde se desarrallan y su rof en &l | desarrclian.
PA. Izl
PT.
PG || ||
| PG.L | ] Bl
| Representativa [ x| Viste un jean y una campera opacas que “_A Ella esta vestida por completo con un __‘_ El fondo del living y cocina
Simbslico || acompafian a los tonos madera del escenario. 5; conjunto rosa. Color asignade al génerc | X| es blanco (neutralidad) con
Frios | | Podria catalogarse come un marron o un gris que || femenino. | X| detalles en madera (calidez)

| significa nostalgia, melancolia o simpleza.

Calidos ]

i | PFPP {Primérisimo Primer Plano); PP (Primer Plano): PD (Planc Detalle); PM (Plano Medil)); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Planc General). |
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Escena 2:

2{

Descripcion: Claudia le muestra a la camara esta lista para comprar ya que tiene la

tarjeta en la mano mientras camina por la calle. Sentada a afuera del negocio (la

panaderia) hay una mujer con su perro, ambos sentados.

Tabla de analisis Escena 2:

_ConsumidoralClienta__

Ella es =l punto de interés. Tiene buena definicion de

imagen pere no abunda sobre ella la luz. Tiene un
leve efecto de contraluz o inclusc de despegue en su
figura.

Tiene diferentes dimensiones compositivas.

Posee alto grado de clandad y se aprecian sus
elementos compoesitivos. Muy brillante permite
ver en detalle todos los elementos que lo
conforman.

Se halra a la misma altura que Claud|a

Por la distancia no se captan bien sus

gestos pero hay claridad. En su rostro

hay cierta penumbra.

Frontal

Caontrapicado

- de par con la camara, lo que facilita la conexién

Cenital

— del espectador con el sujeto.

Caontracenital

1 espectador se compenetre con la situacién.

TTTT

| x| Claudia mira fijo a la c&mara, se comunica con el __ Este punto de vista facilita al cbservador 4_ Lo mismo sucede con la ya clienta
Perfil || espectador. Hay iniciativa de intercambio/didlogo. | | tener una nocidn general del escenario. Se | | del  negocio. Es  una  mera
Posterior || manifiesta una relacion en tercera persona: | | referencialidad  del  tipc  de
% Frontal x| vo-él. _& consumidores.
%% Perfil -
MNormal ’3&_ La altura de la cdmara se encuentra a la alturade [ x| La altura de la camara se encuentra a la jg La altura de la camara se
Picado | | los cjos de él. Esto permite que haya sensacién | | altura de los ojos de él. Esto permite que el [ | encuentra a la altura de los ojos de

&l Estc permite que haya
sensacion de par con la camara.

_| que coincide con la vegetacion del local.

Claudia

B | La muestran de cuerpo entero. Esta distancia || La amplitud del mismo permite comprender | | La muestran de cuerpo entero.
EP | permite una observacion de la realidad mas | | de manera mas objetiva el contexto donde f._ Esta distancia  permite  una
PD. | ohjetiva. La finalidad es mostrar el contexto en | | 52 encuentra Claudia. | | chservacion de la realidad mas
EM. que se encuentra 2 sujeto v su rol en &l [ | ohijetiva. La finalidad es mostrar &l
PA. = [ | espacio donde se desarrollan y su
BT (% 'j'; ral en &l

PG ]

PG.L.

Representativa D’?ﬁ Claudia viste un conjunto cldsico en tonos [ x| Principalmente blanco  (neutralidad). e | | Se destaca sU pantalon
Simbaélico x| rosdceos y pasteles. Ademas de responder al | x| resto de los elementos son verdes, rosas o | X rojofterracota gue sigue 1a linea de
Frios | | génerc femenine, coinciden con la fachada del [ ] terraceta. Hay una estrecha relacidn entre | | la fachada del local.

Calidos iE local. También lleva consige una cartera verde [ | la fachada del local v la vestimenta de

| PPP (Primerisimo Primer Plano}; PP (Primer Plano); PD (Plano Detalle); PM (Plano Medio): PA {Plano Americano); PT (Plang Total); PG (Planc General).
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Escena 3:

Descripcion: Claudia le sonrie directo a la camara y le muestra que va a comprar con

la tarjeta “Quiero!” del Banco Galicia.

Tabla de analisis Escena 3:

El foco de interés esta sobre ella y 13 tarjeta. Ella tiens una | Se destaca en segundo planc la vidriera. No posee claridad o nitidez. La
luz tenue, mientras que se destaca por su luminosidad la | intencidn es destacar a Claudia. Hay un efecto penumbra generalizado,
tarjeta. Sigue el efecto penumbra sobre su frente. La tarjeta | con la finalidad de dar intimidad.
o esta brillante.
.| Frontal || Antes de ingresar al local Claudia se mira al espactador | | Este punto de vista facilita al observador tener una nocién general del
Perfil para mostrarie la tarjeta con la que realizara la compra. escenario. Se manifiesta una relacion en tercera persona: yo-l.
| Posterior " | Hay cierta ambigiiedad con respecto al espectador que es ||
| % Frontal (x| un tercero al que ella se dirige. |
| % Perfi il ]
| Mormal x| La altura de la camara se encuentra a la altura de los ojos _3; La altura de la camara se encuentra a la altura de los ojos de &l Esto
Picado | de &l Esto permite gue haya sensacién de par con la permite gue haya sensacicn de par con la camara, lo que facilita la
I : — camara, lo que facilita la conexicn del espectador con el — conexion del espectador con el escenario.
| Contrapicade | | ©7.
= 1 sujeto. —
Cenital ) L
Contracenital J
il FER. || Este plano permite mayor intimidad entre el espectador y [ | En funcion a Claudia.
EE Claudia. Se debe a que la cdmara capta desde la cabeza
| FD. " |a la cintura todos los gestos corporales que ella | |
| P [ x| manifieste, haciende foco sobre estes. Se puede ver la |
EA | sonrisa, fa mano levantada con la tarjeta de débito y la ||
BT — | postura relajada proporcionada por los hombros e [
- inclinacién de la cintura. I
i FG. ||
|PGL. ] ol
| Representativa | X| Claudia viste un conjunto clésico en tonos rosaceos y 32%1_ Principaimente blanco (neutralidad), el resto de los elementos son
| Simbdlico "X| pasteles. Ademas de responder al género femenino, [ A | verdes (plantas), rosas (el vinilo de la vidriera) o terracota (la pared).
Frios | | coinciden cen la fachada del local. También lleva consigo _" Hay una estrecha relacion entre la fachada del local y |z vestimenta
| Calidos _X| una cartera verde que ceincide con la vegetacién del local. || de Claudia.
| PPP (Primerisimo Primer Planc); PP {Primer Piano): PD (Planc Detalle): PM (Plano Medic): PA {Plano Americano); PT (Planc Total); PG (Planc General).
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Observaciones:

La nena esta vestida completamente de rosa, color designado al género
femenino durante la infancia. De igual manera Claudia viste un conjunto en tonos
rosaceos similes a la fachada de la panaderia, hasta la cartera verde que lleva

es analoga con la vegetacion del local.

El living completamente blanco es acompafado con mobiliario de madera

o incluso el piso parquizado. Esto aporta un clima de calidez e intimidad.

Hay un perro de pelaje crudo apenas visible, sentado en una silla lo que

marca la elite de la panaderia.

4.1.3 Claudia “Ama de casa”

La asociacion que predomina sobre Claudia es de ella fuera de su casa
comprando con los descuentos del banco. Por esto, resulta interesante ver como

la representan en la intimidad de su hogar.

Entre las dos publicidades que representan a la “ama de casa” casi no hay
similitudes. Mientras en una se siente una celebridad por una prenda de ropa

con la cual limpia, en la otra es asistida por un antihéroe.

4.1.3.1 “Sacon”

Claudia no tiene ojos para nada mas que un sacon del cual se enamora
fervientemente. De Inmediato ve cémo seria su vida si lo tuviera. Llega a
imaginar un romance con éste y como ella pasaria a tener el estatus de diva por

poseerlo.

Justificacion: Claudia siente que tener el sacon le va a dar el estatus de
celebridad. Pese a esto sigue haciendo la limpieza o mantenimiento de la casa

mientras usa un pijama a cuadros de color rosa.
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Escena 1:

Tabla de analisis Escena 1:

Descripcién: Marcos sobrecargado de ropa de mujer sigue a Claudia por el shopping.

Recurso Fotografico Claudia Marcos Escenario
Mo se encuentra enfocada, su imagen no posee | Se encuentra lluminado y a pesar de | No peosee nitidez. Esta  difuso.
Profundidad de campa nitidez ni elaridad. S6lo cumple una funcidn de | estar detras de Claudia si posee nitidez | Tampoco pesee claridad.
referencialidad espacial. £n su imagen.
Frontal Ella se encuentra inmersa hacfa dentro de la | x| Permite al observador la posibilidad | | En funcién a Marcos. Permite la
Perfil escena: Esta captura expresa relacidn entre de conectar directamente con él. Esto | | sensacidn de par con la camara
Punto de | Postericr terceros, es decir. facilta al espectador lo convierte en una figura apropiada a con el contexto donde ccumen
wista | % Frontal compenetrarse en el clima generado, sin ser simbolo o portader de un mensaje || las acciones de los
- 3 Perfil «| tener que ser parfe del mismo. || simbdlico.. “El hombre que carga | | protagonistas.
todo’™
MNormal x| La aftura de la camara se encuentra a la | | La altura de la cdmara se encuentra a | X| En funcidn a Marcos. Permite al
o Picado altura de los cjos de ella. Esto permite gue la altura de los cjos de &l Esto espectador conectarse  como
Angulode Contabicads haya sensacidn entre pares, lo que facilita la [ permite que haya sensacidn entre = un par a [a situacicn planteada
Toma Conital conexion del espectador con el sujeto. | pares, lo que facilita la conexidn del [ por &l escenario.
o o — espectador con el sujeto. —
ontraceni
P D. Pretende mostrar cémo se encuentra | | El plano abarca desde la cabeza | | En funcion a Marcos. Muesira
PFPP | posicionada respecte a la escena, pero hasta las rodillas de Marces. Aungue come se extiende el sspacio
PP busca que el espectador se  sienta el mismo no inicia por su cabeza. Hay tras de el
PM. | atravesade por lo que ve. || una necesidad de relacionarse con &i [
—— || x b s .|
Planos® BA %| pero prima maostrar la situacion en la
PT [T que esta. =i
PG. i
PG.L
| Represeniativa | | Ella viste un sweater rojo (tentacion. pasion, | | Tiene puesta una camisa verde a | | Abunda el  color  blanco
Color Simbélico x| llamade de atencicn) con detalles en blanco | x| cuadros (vitalidad, equilibrio} sobre | x| (neutralidad.  simpleza) con
: Frios | ¥ negro (simpleza y glegeancia), ademas se | x| una remera del mismo color. x| techos o detalles en negro
Calidos [ %] le ve una cadena dorada (prestigio). (elegancia, poder).

“PD (Plano Detalle]; PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG {Plano General).
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Escena 2:
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Descripcién: Claudia sigue buscando mas prendas pese a que Marcos esté

desbordado en sus brazos y en uno de sus hombros.

Tabla de analisis Escena 2:

Recurso Fotografico

Claudia

Escenario

Profundidad de campo

Ella se encuentra enfocada. Su imagen posee claridad
gracias a la iluminacion y nitidez.

Marcos detras de Claudia conforma parte del escenario. El esta
completamente difuso. No posee clandad o nitidez alguna.

Frontal Su finalidad &s dar un efecto de distanciamiento entre [ % | Permite al observador |2 posiblidad de conectar
| Perfil el sujeto y el espectador, aungue existe la intencion de directamente con Marcos en este caso. Pese a no estar
i:"‘-J;;f’t-':';.de‘- Pastericr la comunicacion entre las partes. || nitido sigue siendo una figura apropiada a ser simbolo o
vista ¢ Frontal % || portador de un mensaje simbdlico. “El hombre que carga
%% Perfil ' | todo de su pareja’
Normal x | La altura de la camara se encuentra a la altura de los | %| Permite al espectador ajeric a la situacion, compenetrarse
= Picado ojos de ella. Esto permite que haya sensacion entre con la misma desde su lugar.
Angulo de e pares, lo gue facilita la conexian del espectador con el
T-:-'rn'a_. on‘.t.aplca o sujeto. ||
Cenital ||
Contracenital
P D Pretende maostrar como se encuentra posicionada | | Muestran como se encuentra respecto al contexto que lo
PRP respecto a la escena, pero busca que €l espectador se rodea y cual es su rol. Pormas gue forme parte del general,
PE sienta atravesado por lo gue ve. || no pierde la importancia narrativa.
e DML B -
Planos PA ]
PT. i
PG. ]
PGL.
Representativa Elia viste un sweater rojo {tentacion. pasion, llamado [ | Tiene puesta una camisa verde a cuadros [vitalidad,
e Simbélico % | de atencidn) con detalles en blanco v negro {simpleza % | equilibrio} scbre una remera del mismo color.
Color Fries y elegancia), ademas se le ve una cadena dorada ]
Calidos x | (prestigio).

*PD (Plano Detalle); PPP kPrimen’simo Primer Plano); PP (Primer Planao); PM {Plano Medio); PA (Plano Americano); PT {Planco Total); PG (Plano General).
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Escena 3:

2\

.

Descripcién: Marcos se le acerca a Claudia para hablarle pero ella no lo escucha ya
que queda atonita por algo que ve.

Tabla de analisis Escena 3:

Recurso Fotografico Claudia Marcos Escenario.
og
: Ellz se encuentra enfocada. Ademas que posee | Pese a estar iluminado no tiene nitidez | No posee claridad, ni nitidez.
: : Que p B
Profundidad de campo una buena iluminacidn lo que aporta claridad y | su imagen. Esto permite que Claudia se
favorece |2 nitidez. destague.
Frontal %| Busca mastrarle al espectador |a reaccidn de | [ Mo hay interaccién entre Marcos v la | x| En funcidn a Claudia.
Pt i Perfil Claudia. El espectador puede generar un | | camara, por o cual no hay posibilidad ||
'-'q’._‘t-c-'-',-e Posterior vinculo con ella. x| d&  vinculacicn  entre &l vy el
A % Frontal || espectador. ]
% Perfil 1
Normal %| La aliura de la camara se encuentra a la | x| La altura de la camara se encuentra a | ®| Permite al espectador gjenc a la
. |Picado altura de los cjos de ella. Esto permite qgue la altura de los ooz de &l Este situacion, compenetrarse con la
Anguio de Coniaocado haya sensacidn entre pares, lo que facilita la [ permite que haya sensacidn entre | misma desde su lugar.
Toma Cont Ip conexion del espectador con el sujeto. 1 pares, lo que facilita la conexidn del —
= T — espectador con el sujeto. —
Contracenital
P.D. Pretende mostrar como se encuentra | | Pretende mostrar como se encuentra En funcidn a Claudia.
PPP posicionada respecte a la escena, pero posicionado respecio a la escena, | |
PP busca que el espectador se  sienta | | perc busca gue el espectador se
) PM ¥| atravesado por lo gue ve. | %] sienta atravesado por o que ve |
* = == —
Planos PA | ]
BT i
PG L
"""" Representativa || Ella viste un sweater rojo {tentacién, pasién, | | Tiene puesta una camisa verde a | |
Col Simbédlico x| llamado de atencién} con detalles en blanco | x| cuadros (vitalidad, equilibric} sobre | x|
oiar Frios y negro (simpleza y elegancia), ademas se le | x| una remera del mismo color | x|
Calidos x| ve una cadena dorada (prestigio}. )

*PD (Plano Detalle); PPP {Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM {Planc Medic); PA {Planc Americano): PT (Plano Total): PG {Plano General).
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Escena 4:

Descripcidn: Claudia pasa de alto a Marcos para abalanzarse sobre lo que tanto le

llamo la atencién. El en segundo plano se queda mirandola.

Tabla de analisis Escena 4:

Recurso Fotografico

Claudia

Escenario

Ella es el punto de interés. Pese al sombreado en uno de

Marcos vuelve a integrarse al general de fondo. Pese a esto su

Profundidad de campo los lados de su rostro. Su imagen es nitida. imagen es nitida, permitiendo observarlo en detalle. El resto del
escenario esta completamente difusec.
Frontal X | Busca mostrarie al espectador la reaccion de Claudia. | | La postura de Marcos es la respuesta a la accion de
| Perfil El espectador puede generar un vinculo con ella: La Claudia. Mo hay una intencicn de
FPunto de : £ : A g :
i Posterior | imagen frontal permite hacer de Ia figura un simbolo o
e & Frantal portador del mensaje simbdlico. En este caso “la loca”. | x|
&% Perfil
Normal x| La aftura de la cdmara se encusntra a |a altura de los [ x | En funcién a Claudia.
: Picado ojos de ella. Esto permite que haya sensacion entre |
A‘?Q‘F'Q-ﬁe C : — pares, lo gue facilita la conexidn del espectador con el
Toma onfzaowada Suisho. L
Cenital 3 |
Contracenital
P D. Lo que intenta resaltar es la cara de Claudia, quien | | En funcidn a Claudia.
B.BP . | esta cautivada por alge que vie delante de ella. L
o BE X
Planos” BM. .
PA.
BT
PG L
PGL
Represeniativa | | Ella viste un sweater rojo {lentacién, pasion, lamado || Marcos viste su camisa a cuadros verde (vitalidad, equilibrio)
Cai Simbélico % | de atencion) con detalles en blanco y negre (simpleza | x | v sobre el fonde abunda el negro (elegancia, poder).
~Glar Frios y elegancia), ademas se le ve una cadena dorada [ |
Cilidos x% | {prestigic).

*PD (Piano Deialle); PPP (-Prlmerisimn Primer Plano); PP (Primer Plano); PM {Plano Medio); PA (Flano Americano); PT {Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 5:

Descripcion: En el medio del salén esta expuesto un sacon de pelo que se destaca

ante los demas productos.

Tabla de analisis Escena 5:

Recurso Fotografico Sacon Escenario
Es el punto de interés. Se encuentra totalmente iluminado | Comienza por atras del sacon. No tiene claridad lo que afecta la
Profundidad de campo con un efecto brillante. Esto aporta clandad y ayuda a la | nitidez de los elementos que o conforman.
: nitidez de la imagen.
Frontal | Mo hay intercambic entre la camara y el sacén. % | Esta captura permite gue el espectador sea atravesado por
Perfil ¥ I"| el contexta en el gue se halla el sacén, el clima que o rodea,
Punte de Posterior || su importancia.
vista % F : =T
s Frontal —
% Perfil
Neormal % | La aitura de |z camara se encuenira a misma altura | X | En funcién del sacdn. Permite al espectador consactarse
= Picade | que &l sacon. Esto permite que haya sensacién ds ||| como un par a la situacion planteada por el escenario.
Angule de o oranicado equidad, lo que facilita la conexién del espectador con [ |
Toma Cenital | el objeto. ]
Contracenital
P.B. La amplitud del mismo permite comprender de manera Muestra el contexto en &l que se halla inmerso &l sacon.
Planos® | PP P mas objetiva &l contexto donde s& encuentra en aste : Permite mayor nivel de abstraccion sobre la realidad.
PP caso el sacon.
(BAVR (s
PA: it
PT.
PG X | % |
PGL
Representativa Es completamente blanco lo cual representa pureza. Los colores oscurcs predominan en la escena. Se puede ver
Simbdlico % | sencillez, inocencia. | %] un atisho de violeta que significa en su aspecto negative
B Frics % |x | tristeza, melancolia. Esto contrasta con el brillo desprendido
Calidos | | del sacdn.

*PD (Plano Detalle); PPP {Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano}; PM (Planc Medio); PA {Plano Americano): PT {Plano Total): PG (Planc General).
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Escena 6:

Descripcion: Claudia limpia la casa con el pijama y el sacon puesto.

Tabla de analisis Escena 6:

Claudia

Escenario

Ella es el punto de interés. Su imagen se encuentra entre

Poszee clanidad, pero no asi tanta nitidez. Comienza a espaldas

: 8 CEMpo penumbras para dar un efecto de intimidad. de Claudia.
Frontal % | Permite al observadoer la posibilidad de conectar | En funcién a Claudia:
Perfil || directamente con ella. Esto la convierte en una figura |
Posterior | apropiada a ser simbolo o portador de un mensaje |
& Frantal | simbalico. Ella se siente una diva por tener puesto el _
% Perfil || sacon.
Normal | x | La altura de la camara se encuentra a la altura de los | | En funcién a Claudia. Permite al espectader conectarse
Picado ojos de elia. Esto permite gue haya sensacién entre como un par a la situacion planteada por el escenario.
C . — pares, lo gue facilita |3 conexion del espectador con el
ontrapicado | | 7. L
- supeto. —
Cenital ||
Contracenital [ i
""""""""""""" P D: __| Pretende mostrar como se encuentra posicionada || En funcién a Claudia.
EER | respecto a la escena, pero busca que el espectadorse |
PP | | sienta atravesade por lo que ve. :
P 5 L]
PA [
BT
PG. |
PG.L
Represeniativa | | Wiste un pijama a rayas de rosa (armonia) y unos | | Abunda el blanco, lo cual aporta neutralidad o
Simbélico % | guantes de fimpieza. ambos color que se encuenira | x | desperscnaliza la habitacién. Lo cual permite que el
Color Frios [ x| estrictamente relacionado con el género femenino. | espectador se centre en Claudia.
Calidos (x| Encima  lleva puesto el sacon blanco (pureza. [x
inocencia). :

“PD {Plano Detalle); PPP‘{Pri

merisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM {Plano Medio): PA (Planc Americano); PT {Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 7:

Descripcion: Claudia pegada con sus manos y cara al vidrio mira fijamente al sacon

que da vueltas dentro de la vitrina.

Tabla de analisis Escena 7:

Recurso Fotografico | _ Claudia . _ Sacem I
- - | Ella si bien es uno de los puntos de interés no posee | Posee buena iluminacion, teniendo sobre si un efecto brillante.
Profundidad de campo nitidez. Esto se debe a que se encuentra tras la vidriera | La nitidez y claridad de la imagen es buena.
- que la separa del sacén.
Frontal | No hay intercambio entre Claudia y la camara, esta | | Su finalidad es dar un efecto de distanciamienio entre &l
Periil | % | abstraida mirando sdle el sacon, 4_ sacon y el espectador, aungue existe la intencion de la gue
Posterior : sienta cautivado por este.
3 Frontal | % |
% Perfil et (il
MNormal % | La altura de la cédmara se encuentra a la altura de los || En funcidn a Claudia.
Picado | ojos de ella. Esto permite que haya sensacién entre i
Conirapicado
| Cenital _| pares. lo que facilita la conexion del espectador conel ||
Contracenital | sujeto. ]
P.D. Lo que intenta resaltar es la cara de Claudia, quien [ | Sélo interesa que se vea una parte del mismo como mera
PPP | estd cautivada por zlgo gue vic delante de ella. : referencialidad.
PP x Ed
e - [P i il
PG. I
PGL (il
Representativa Ella viste un sweater rojo (tentacidn, pasion, llamada | | Es completamente blanco lo cual representa pureza,
Color Simbdlico % | de atencié_n} con detalles en blanco y negro (simpleza E sencillez, inocencia.
Frios | v elegancia), ademas se le ve una cadena dorada [ x
Calidos x| (prestigio). ]
*PD (Plano Detallg); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano}; PM {Plano Medio); PA {Planc Americano): PT {Plano Total); PG (Planc General).
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Escena 8:

Descripcién: Claudia sale a la calle de noche con unos lentes de sol y se agarra el

sacon que tapa el pijama que todavia trae puesto.

Tabla de analisis Escena 8:

Recurso Fotografico Claudia Escenario
Un efecto de contraste para con el fondo debido a la | Se encuentra difuso, no hay nitidez ni claridad.
Profundidad de campo iluminacion que recibe desde atrds permite que se
destague.
Frontal % | Permite al observador la posibilidad de conectar || En funcién a Claudia.
| Periil directamente con ella. Esto la convierte en una figura
P“‘?"’de Posterior apropiada a ser simbolo o portador de un mensaje ||
LS 2. Frontal — | simbdlico. Ella se siente una diva por tener puesto el [ |
%, Perfil sacon.
Angulo de | Normal % | La altura de la camara se encuentra a la altura de los En funcion a Claudia:
Toma ojos de ella. Esto permite gue haya sensacion entre
Picado pares, lo gue facilita la conexian del espectador con el
Confrapicado sujeto. :
Cenital ||
Contracenital
P.D. Busca mostrar cémo ella se siente al portar el sacén. | | En funcién de Claudia.
BB | Este planc muestra como se halla respecte al
[al=] | escenaric ¥y & su wez l& permite ver al espectador |
. PR % | sentirse atravesado por Claudia. |
Planos® PA g .
P i
P.G. L
PG.L
Represeniativa Viste un pijama a rayas de rosa (armonia) y unes | | Debido a la falta de nitidez no se distingus qué elementos
Simbdlico ‘% | guantes de limpieza ambos color que se encuentra | % | conforman el fondo. Se puede apreciar que son colores
Color Frios X estri_c{amenie relacionade con ?F genero femenino. z oscures, tal vez de la gama del verde (vitalidad, juventud).
: Calidos % | Encima lleva puesto el sacén blance (pureza. Una de las paredes responde 3 un crude o blanco gue
inocencia). Ademas usa unos lentes de sol negros permite se destaque la figura de Claudia.
(elegancia, poder, misterio).

*PD {Plano Detalle); PPP {Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM {Plano Medio); PA (Plano Americano); PT {Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 9:

Descripcién: Claudia en pijama usando el sacon se acaricia a ella misma con el
plumero.
Tabla de analisis Escena 9:
Recurso Fotografico | Claudia ) i Escenario _ _
- ' Ella ez el punto de interés. En uno de sus perfiles hay un | Hay un halo de penumbra que permite un efecto de intimidad en
Profundidad de campe | efecto de penumbra que da la sensacidn de intimidad. el ambiente. El resto posee nitidez y claridad.
Frontal | % | Permite al observador la posibilidad de conectar | % | En funcién a Claudia.
) ) Perfil | directamente con ella. Esto la convierte en una figura ||
Pum’oda Posterior apropiada a ser simbole o portador de un mensaje |
vista %% Frantal | simbdlico. Ella se siente una diva por tener pussto el [ |
2. Perfil sacon. "Diva por usar el sacon’. ]
Angulode | Normal Hay cierta ambigtedad en &l angulo. Un juago entre En funcién a Claudia.
Toma ver a Claudia come un par, a que &lla se posicione por
""" ~ | Picado “| encima del espectador. El contrapicade cumpliria la |
Contrapicado | X funcion de expresar como se 5|ente::CLaLI!d;§: quien al
Cenital — usar el sactn se transforma en una “diva’ sin importar [
: — qué haga. —
Contracenital
P.D. | La muestra de figura completa v dentro del escenario | | En funcién a Claudia. Muestran en qué ambiente ella se
PRP en el que se desarrolla. Este plano permite que el | | desarrolla y qué funcidn cumpie.
PF | sujeto no se pierda dentro de la composicion sino que [
S PM | Io sitde en la misma. |
Fe b ]
B % ®
PG ]
PGL
Represeniativa Viste un pijama a rayas de rosa (armonia) ¥y uno- | | Abunda el blanco, lo cual aporta neutralidad o
- Simbdlico % | guantes de limpieza, ambos color que se encuentra [ x| despersonaliza la habitacién. Lo cual permite que el
Color Frios | estrictamente relacionado con el género femenino. | x | espectador se centre en Claudia. Por detras se ve mohiliario
Calidos ¢ | Encima  lleva puesto el sacén blanco (pureza, [ | en madera que aporta I3 sensacion de calidez al ambients.
inocencia).

*PD {Plano Detalle); PPP {Pr

merisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM {Plano Medio); PA {Planc Americano); PT (Plano Total): PG (Planc General).
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Escena 10:

Descripcién: Claudia recostada en la cama leyendo un libro desvia la mirada hacia el

sacon, el cual bajo una tenue luz roja también esta recostado del otro lado del “lecho”

Tabla de analisis Escena 10:

Recurso Fotografico

Claudia

Escenario - Sacén

Se encuentra bajo el efecto penumbra, une de sus lados

Séle se ve una parte el sacdn ya que la escena pretende

Profundidad de campo esta completamente sombreado. Esto da la sensacion de | destacar a Claudia. Que aparezca es una mera referencialidad.
intimidad. Mo posee nitidez siquiera.
Frontal No hay intercambio entre Claudia v Ia camara, estad || Permite la sensacion de par con la camara con el contexto
F‘unto de | perfi % | abstraida mirandeo sdlo el sacon. donde ocurren las acciones de los protagonistas.
vista Posterior
| % Frontal ||
% Perfil
Normal Hay una leve inclinacidn que inicia desde arriba de la En funcién a Claudia.
’ Picado cabeza de Claudia. Esto la muestra en una condicion
Angulo de : de infericridad respecto al espectador. Puade significar [
Toma EArARE a0 que esta siendo juzgada por sentirse tentada por el
Cenital - - sacon, ya gue es una mujer casada. —
Contracenital
P.D. Pretende mostrar cémo se encuentra posicionada En funcion a Claudia.
EPP respecto a la escena, pero busca que &l espectador se ||
PP | sienta atravesado por lo que ve. ]
) . PM ¥ | x|
Planos PA ]
PT
PG. ||
PG.L
Representativa Viste una camisalcamison gris gque representa El sacon pese a ser blanco, estd iluminado por un rojo gue
Col Simbalico sabiduria, conocimiento. | % | representa pasion, tentacion, peligre, amor.
O X N
Calidos 5

*PD (Plano Detalle); PPP {Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano}; PM (Plano Medio); FA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG {Plano General).
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Escena 11:

Descripcién: Claudia de noche y en pijama esta en el medio de la calle con el sacén y

unos lentes de sol mientras “rebolea” la basura desde una pasarela que comienza en la

puerta de su casa.

Tabla de analisis Escena 11:

Recurso Fotografico

Claudia

Escenario

Ella es el punto de interés. Pozee buena iluminacian pese

Se encuantra fluminado.

Profundidad de campo a que uno de sus lados tiene un efecto de penumbra por &l
: sombreado.
Frontal Se encuentra compenetrada con la situacian en la que En funcién a Claudia.
Punto de 5o se halla hacia el interior de |a escena. Esto permite que ||
NE Posterior
%% Frontal el espectador se sienta participe de la escena sinestar ||
% Perfil % | en la misma.
MNormal x | La aliura de la camara se encuenira a la altura de los [ x| Permite al espectador conectarse como un par a la
2 : Picado gjes de ella. Esto permite gue haya sensacion entre situacion planteada por el escenario.
Anguio de - pares, [o que facilita la conexidn del espectador con el
o Contrapicado A ||
Cenital e L |
Contracenital
P.D. La muestra de figura completa y dentro del escenaric | | La amplitud del misma permite comprender de manera mas
PEP en &l que se desarrolla. Este plano permite que & objetiva ef contexto donde se encuentra Claudia.
PP sujeto no se pierda dentro de la composicién sino qua [ |
- P lo sitde en la misma. |
Planes PA ]
B X
P.G. | x|
P.G.L.
Representativa Viste un pijama 2 rayas de rosa (armonia) y uno- | [ La bolsa y el contenedor de basura son de color verdes
Simbdlico % | guantes de limpieza, ambos color que se encuenira | x| (ecologia, vitalidad), mientras la pasarela y barandillas son
Colar Frios % estr!ctameni& relacionade con n_ai género femenino. Ea rojas (pasion, tentacidn, ‘Il_amado de a_!er_wcién}. La fachada
‘ Calidos x | Encima lieva puesto el sacon blance (pureza. [ | de la casa es encrudo (calido}. No se distingue el color de la

inccencia). Ademas usa unos lentes de sol negros
(elegancia, poder, misterio).

puerta.

*PD (Plano Detalle); PPP {Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Planc); PM {Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Observaciones generales:

Las primeras prendas que se distinguen rapido son animal-print y en

oposicion un estilo mas formal. La dualidad en los looks que elije Claudia.
En todo momento Marcos es quien carga con el peso de las compras.
Transmiten una Claudia inconforme en busca de mas o de un “ideal”.

Marcos no tiene peso en la narrativa pese a ocupar casi la mitad de la
pantalla en las escenas, ya que ella cautivada por el sacon se abstrae de todo a

su alrededor.

Debido a su iluminacion y por su color blanco, el sacdn se destaca entre
el fondo y los percheros oscuros. Ademas se halla dentro de una “caja de vidrio”

en el medio del salén, remitiendo a un diamante en una joyeria.

El sacén en todo momento le da el estatus de celebridad sin importar la

situacion en la que se encuentre y que siempre lleve su pijama rosa a cuadros.

En el caso de la escena de la habitacién la tenuidad de la luz roja es

unilateral. La tentacion proviene desde el sacon para con Claudia.

Resulta interesante destacar la dualidad en el hecho de que ella nunca

abandona su rol de “ama de casa” por mas que vista el sacon.

4.1.3.2 “Sr. Plumber”

Debido a que se taparon las cafierias la pareja imagina como seria si el
Sr. Plumber los ayudara. Claudia propone la solucion al problema: pedir un
préstamo hipotecario del Banco Galicia que te permiten sacarte las ganas de

tener tu casa.

Justificacion: En esta publicidad, la frustracién hace que Marcos quiera
dejar la casa, ante esto Claudia ofrece una solucion. Luego al imaginar ser otra

pareja en la misma situacion, ella pasa a ser la asistida y él un antihéroe.
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Escena 1:

Descripcion: Marcos quiere cambiar la casa al rendirse en el intento de destapar la

caneria. Claudia aparece y le propone sacar un préstamo hipotecario del banco para

lograrlo.

Tabla de analisis Escena 1:

Claudia

T Pese a estar dentro de la cocina y detras de

Marcos se ve nitido pese a la penumbra

Hay nitidez \}a qu'é”CIaudia se

Profundidad de campo Marcos se la ve con nitidez. Hay una leve | en rostro v torso, que da un aspecto de | encuentra inmersa en la cocina.
penumbra de la luz natural de la ventana. agobio. La iluminacién proviene de la | Hay una leve penumbra de la luz
ventana. natural de la ventana.
| Frontal El espectador puede ver los gestos de | | Elespectador puede verlos gestos de | X| La cocina se puede apreciar en
Perfil Claudia y su postura corporal pero no hay una Marcos y su postura corporal pero no general. La camara se sitla en

[ 1T ]x

| Contrapicado

Cenital

Contracenital

| generar una clase de empatia por lo que viven

los personajes.

| idea es generar una clase de empatfa
| por lo que viven los personajes.

| Posterior | relacion entre ellos. El espectador posee con | | hay una relacion entre ellos. El una de las puertas. Le genera al
%, Frontal x| Claudia una relacion de terceros. x| espectador posee con Marcos una espectador sensacion de
% Perfil relacion de terceros. inclusion.

| Normal X| La intencién es que el espectador vea la | x| La intencidn es que el espectador vea | X| El escenario esta en funcién a
Picado sifuacion como si estuviera ahi. La idea es la situacion como si estuviera ahi. La | | ellos. La idea s que el

personaje se compenetre con la
situacion.

P.G.L.

Este plano sirve para mostrar acciones fisicas

| de los personajes y permite al espectador ver
| los rasgos de los personajes. Claudia se

encuentra mas inmersa en la cocina que
Marcos.

Este plano sirve para mostrar acciones

—_ fisicas de los personajes y permite al
| espectador ver los rasgos de los
| personajes. Marcos posee el mismo
x| plano gue Claudia pero se ve mas
': proximo respecto a

la camara. El
espectador se compromete mas con

1 su situacion.

El plano se encuentra en funcion
de los personajes. Muestra la
situacion en la gue se hallan
mas que la cocina en si misma.
Pese a esto revela que Claudia
se encuenira mas alejada que
Marcos.

Representativa

Simbaolico

Frios

Calidos

| El sweater es de un color calido, que se
| asemeja al rojo (pasitn/valentia) y al naranja

(riqgueza). Ademas combina con elementos
dentro de la cocina (jarrones, azucarera).

| La camisa y jean en tonos azules
| puede significar que Marcos se vistio

asl para reparar la cafieria. Luce como

|| un prestador de servicio.

| El blanco desvia

la atencién
sobre ellos. Hay maobiliaric en

| maderas para reforzar esto y dar

sensacion de calidez

“PD (Plane Detalle); PPP (

Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM tPiano Medio}; PA (Plano Americano); PT [Pian6 Total); PG (Plano General).
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Escena 2:

Descripcion: Marcos cautivado por la oferta del préstamo, mira la sopapa e imagina

cémo seria si fueran la pareja del destapa-canerias.

Tabla de analisis Escena 2:

Escenario

C

La iluminacion sobre el rostro de &l indica

Contrapicado

generar una clase de empatia por lo que viven

Cenital

1 los personajes.

| Contracenital

TTT T

idea es generar una clase de empatia
por lo que viven los personajes.

IHEEE

laudia se ve nitida pese a estar lejos y la La iluminacion proviene de la
iluminacion sobre su rostro indica esperanza. esperanza. Su imagen es nitida. ventana, dando un aspecto natural
y de intimidad.
Frontal X| Se puede apreciar el rostro completo de ella, El espectador no posee un _gr La cocina se puede apreciar en
| Perfil | que muestra satisfaccion. El espectador se _*. intercambio con Marcos Pese a esto _4 general La camara se sitia en
Posterior compromete ahora con el positivismo de el espectador puede ver la cara de una de las puertas. Le genera al
| %4 Frontal | Claudia quien resuelve pedir el prestamo. _' satisfaccion de Marcos. _' espectador sensaclon de
%% Perfil | | inclusion.
Normal X%| La intencion es gue el espectador vea la La intencion es que el espectador vea El escenario esta en funcion a
| Picado | situacion como si estuviera ahl. La idea es la situacion como si estuviera ahi. La ellos. La idea es que el

personaje se compenetre con la
situacion.

P.D. | Claudia se encuentra inmersa en'la cocina. El | | Este plano sirve para mostrar acciones | | El plano se encuentra en funcion

P.EP | espectador la ve sentada vy relajada dentro de [ | fisicas de los personajes y permite al | de los personajes. Muestra la

P.P. | la cocina Se puede ver su gestualidad | | espectador ver los rasgos de los | | situacion en la que se hallan

e P.M. | corporal por completo. ] personajes. En este caso el | mas que la cocina en si misma.
Planos’ TPA _?( espectador ve la satisfaccion de — Pese a esto revela que Claudia

PT. [ | Marcos ante una posible resolucian. || se encuenira mas alejada que

P.G. x| | | Marcos.

Representativa El sweater es de un color célido, que se | X| La camisa y jean en tonos azules | | EI blanco desvia la atencién
alor | Simbolico | asemeja al rojo (pasion/valentia) y al naranja ﬁ puede significar que Marcos se vistio ﬁ sobre ellos. Hay mobiliario en
S Frios | (rigueza). Ademés combina con elementos | x| asipara reparar la cafieria. Luce como | | maderas para reforzar esto y dar

Calidos x| dentro de la cocina (jarrones, azucarera). | un prestador de servicio. I | sensacién de calidez.

“PD (Plano Detalle); PPPf

Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 3:

Descripcion: Marcos interpreta a Sr. Plumber que viene en ayuda de un ama de casa
afligida, que no sabe qué hacer con las caferias tapadas.

Tabla de analisis Escena 3:

Hay nitidez para visualizar mejor los

personajes. Leves sombras, buena
iluminacion. Da sensacion de
inmensidad y pulcritud.

La camara permite que el
‘espectador pueda wver el
panorama completo de lo que
' sucede en el bafio y como se
| desarrolla la situacion.

La intenciéon de esté angulo es
el espectador pueda

Marcos no recibe la luz de la ventana. |
Pese a esto su figura tiene nitidez.

| Laluz de la ventana le da sobre la espalda, como '
si buscara ayuda divina. Su imagen es nitida
pese a estar inmersa en el escenario.

El espectador no tiene contacto visual con
Claudia, es por lo tanto mero observador de la
ituacion. Claudia estéa en contacto directa
con Marcos.

El espectador no tiene contacto visual
con Marcos, es por lo tanto mero
observador de la situacion. Marcos
esté en contacto directo con Claudia.

% Perfil
Normal
[Picado |

Contracenital
58
]

La intencion de esté angulo es que el
espectador pueda visualizar la escena de
manera que lo atrape, pese a estar como
‘observador pasivo.

La intenciéon de este angulo es que el
espectador pueda visualizar la escena
de manera gue lo atrape, pese a estar |
| como observador pasivo.

que lo atrape, pese a estar como
1 observador pasivo.

: Este plano describe el lugar
donde se desarrolla la
secuencia.

| Marcos pasa a ser parte del bafio. Se |

pueden apreciar  sus gestos |
corporales, pero sus expresiones
| faciales pierden protagonismo. El
| espectador se encuentra alejado de él. [
| La figura de Marcos cobra un |
' protagonismo mas notable en cuanto a
las acciones fisicas.

| Claudia pasa a ser parte del bafio. Se pueden |
apreciar sus gestos corporales pero sus
expresiones faciales pierden protagonismao. El
espectador se encuentra alejado de ella. La |
| figura de Claudia cobra un protagonismo més [
| notable en cuanto a las acciones fisicas. I

P
[P.P.P. |
[p.P. |
[PM. ]
[PA ]
(pT.

A
T
.G

Representativa

Los pantalones hacen juego con los | |Viste un ftraje de héroe rojo| | El exceso de blanco indica
elementos del bafio (cestos). Su camisa se (valentia/vitalidad/iniciativa) y amarillo || pureza, neutralidad y permite
asemeja al color de los liguidos de limpieza, | | (optimismofjovialidad). Ambos colores | | poner la atencion sobre los

Calidos mas su postura corporal indica debilidad. llaman la atencion rapidamente. I | personajes.

-*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano}; PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano TI} PG (Plano General).

P
P
P
P
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Escena 4:

‘Q.,,________.T-f'

~,

UL

un gesto de “héroe” trata de tranquilizar a Claudia.

Descripcién: La camara capta en mas detalle el traje del Sr. Plumber mientras el con

Tabla de analisis Escena 4:

Recurso Fotografico

Marcos

Escenario

Profundidad de campo

Su imagen es nitida, lo que permite visualizar con facilidad
los detalles en su indumentaria y sus gestos.

Comienza por detras de Marcos. Posee nitidez e iluminacion con

la

intencion de dar una sensacion de energia y vitalidad.

Frontal El espectador puede ver las expresiones faciales de | Neo hay una intencion de gue el espectador comprenda el
o Perfil Marcos e incluso las expresiones corporales de éste, | | contexto donde se desarrolla la accién. Marcos es lo que el
PU'T“O. de Posterior pero no establece conexion con el || escenario pretende destacar
vista % Frontal 1
2 Fronta i %
%, Perfil |
Normal % | Laintencion de esté angulo es que el espectador pueda | x | La intencion de esté angulo es que el espectador pueda
) Picado visualizar la escena de manera que lo atrape, pese a | | visualizar la escena de manera que lo atrape, pese a estar
AnguIO‘ de - astar como observador pasivo. —— como observador pasivo.
Toma Contrapicado ||
Cenital |
Contracenital
P B Este plano sirve para mostrar accionas fisicas de los En funcién a Marcos. Casi no se distinguen elementos que lo
| Sl S0 o personajes y permite al espectador ver los rasgos delos || constituyan, por lo que el plano estd en orden a la figura del
P.P. persanajes. Marcos posee el mismo plano que Claudia | | persanaje y no al contexto.
: ) P M pero se ve mas proximo respecto a la camara. El | |
Planos® Bk x | espectador se compromete mas con su situacion. |
BiE.
P.G. =1
P.GL
| Representativa Viste un traje de héroe rojo (valentia/vitalidad/iniciativa) | Predomina el blanco indica pureza, neutralidad y permite
Color Simbaolico % | v amarillo (optimismo/jovialidad). Ambos colores llaman || poner la atencién sobre Marcos.
2L Frios la atencion rapidamente. il
Calidos x

*PD {Plano Detalle}; PPP {Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM {Plano Medio);

PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG {Plano General).
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Escena 5:

il

Descripcién: Claudia todavia con la sopapa entre las manos, mira con cara de alivio y

felicidad hacia donde esta el Sr. Plumber.

Tabla de analisis Escena 5:

Recurso Fotografico Claudia Escenario
Su imagen es nitida, lo que permite visualizar con facilidad | Comienza por detras de Claudia. Posee nitidez e iluminacién con
Profundidad de campo los detalles en su indumentaria y sus gestos. la intencion de dar una sensacion de energia y vitalidad.
Frontal El espectador puede ver las expresiones faciales de MNo hay una intencion de que el espectador comprenda el
Perfil Claudia, su alegria. También se ve que se encuentra | | contexto donde se desarrolla la accion, Marcos es lo que el
Punta de Posterior relajada o confortada gracias a sus expresiones | | escenario pretende destacar
“-"St? % Frontal corporales, pero el espectador no establece conexidn T
34 Perfil directa con ella. |
Normal La intencion de esté angulo es que el espectador pueda | X | La intencién de esté angulo es que el espectador pueda
.. | Picado visualizar la escena de manera que lo atrape, pese a | | visualizar la escena de manera que lo atrape, pese a estar
M_?UIQ"HQ Contrapicado | estar como observador pasivo. [ | como observador pasivo.
1Ome e nital _ ]
Contracenital
P.D. En este plano se aprecia con mas claridad la expresion En funcion a Claudia. Casi no se distinguen elementos gue lo
PR Py del personaje aungue conservando la distancia. Se [ | constituyan, por lo que el plano esta en orden a la figura del
P.P. puede ver el rostro de alivio y su postura corporal mas | | personaje y no al contexto.
P M. relajada (hombros y brazos sin tension). |
Planos® PA ]
P.T.
PG, ]
PGL ]
Representativa Los pantalones hacen juego con los elementos del bafio | | Predomina el blanco indica pureza, neutralidad y permite
Colot Simbdlico | (cestos). Su camisa se asemeja al color de los liquides | | poner la atencion sobre Marcos.
B Frios de limpieza.
Calidos N

“PD (Plano Detalle); PPP {Pr merisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM (Plano Medio);

PA (Plano Americano); PT (Planc Total); PG (Plano General).
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Escena 6:

Descripcién: Claudia mira al Sr. Plumber y con un gesto le explica que no puede

llamar a un plomero para que solucione el problema.

Tabla de analisis Escena 6:

Recurso Fotografico

Claudia

Escenario

Profundidad de campo

Su imagen es nitida. La iluminacién predomina sobre el
lado izquierdo, donde se encuentra la ventana.

Comienza detras de Claudia, pese a esto el fondo es nitido. La
lluminacion predomina scbre el lado izquierdo, donde se
encuentra la ventana.

.'Frontal

X | Se puede ver por completa la expresion facial de En funcion a Claudia. No hay una intencion de que el
. | Periil i Claudia. La camara le permite al espectador conectlar espectador comprenda el contexto donde se desarrolla la
B Posterior con Claudia, pese a que ella esté desviando la mirada. | | accion
AL % Frontal
% Perfil |
Normal X | Laintencion de esté angulo es que el espectador pueda | x | La intencion de esté angulo es que el espectador pueda
.| Picado visualizar la escena de manera que lo atrape, pese a | | visualizar la escena de manera que lo atrape, pese a estar
M]%-U[ﬁ Qg- Contrapicado | estar como observador pasivo. I | como observador pasivo.
oM Tl | :

Contracenital |

P D i Este plano le permite al espectador acceder con eficacia En funcion a Claudia

BBl al estado emotivo del personaje. En este caso al

P P | x | mensaje gestual que quieren mostrar es el rostro y la ?

P.M. inclinacion de cuello que le hace Claudia a Marcos. |

Plﬂnﬁs* PA |

PT |

P.G. ]

PGL [

Representativa | x | Su camisa se asemeja al color de los liquidos de Predomina el blanco indica pureza, neutralidad y permite
color Simbolico i limpieza. Ademas se puede apreciar mejor la remera : poner la atencidn sobre Claudia. Los cestos vy toallas son de
o Frios | x | blanca (pureza) en el medio. | x | colores beige o marron claro lo que aporta calidez y sigue en

Calidos || composé con la vestimenta de Claudia.

*PD (Plano Detalle}; PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio);

PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 7:

|
|
|

=

| SR

Descripcién: Claudia gira la mirada para otro lado mientras sonrie y le entrega la

sopapa al Sr Plumber. El “héroe” la recibe con cara de desagrado, bajando la otra mano

donde tenia el celular para realizar la llamada que lo salve a él de hacerlo.

Tabla de analisis Escena 7:

Recurso Fotogrifico

Claudia

Marcos

Escenario

Su imagen es nitida. La iluminacion predomina

Su

imagen es nitida. La iluminacion

Su imagen es nitida. La iluminacién

meﬁn@aﬂaﬂﬁ&mpe sobre el lado izquierdo, donde se encuentra la | predomina sobre el lado 1zquierdo, donde | predomina sobre el lado izquierdo,
| ventana se encuentra la ventana donde se encuentra la ventana.
Frontal El espectador puede ver las expresiones | | El espectador no tiene contacto visual | x| La camara permite que el
: Perfil faciales de Claudia. También se ve su | x| con Marcos, es por lo tanto mero | | espectador pueda ver el
Pw‘md& Posterior expresion carporal, pero el espectador no | | observador de la situacion. Marcos | | panorama completo de lo que
vista 34 Frontal x| establece conexion directa con ella. [ | esta en contacto directo con Claudia. | | sucede en el bafio y como se
32 Perfil 1 [ | desarrolla la situacion.
Normal x| La intencion de esté angulo es que el | X| La intencion de esté angulo es que el | X| La intencion de esté angulo es
’ Picado espectador pueda visualizar la escena de | | espectador pueda visualizar la escena | | que el espectador pueda
ﬁﬂgl‘!m_@‘f‘:‘- Contrapicado manera que lo alrape, pese a estar como | | de manera que lo atrape, pese a estar [ | visualizar la escena de manera
Toma Cenital | observador pasivo. [ | como observador pasivo I | que lo atrape, pese a estar como
Contracenital | I [ | observador pasivo.
P.D. Este es un plano ambiguo, ya que muestra a | Este es un plano ambiguo, ya que | Se puede ver a los personajes y
P.EP. Claudia de cabeza a rodillas dentro del | | muestra a Marcos de cabeza a rodillas | | ciertos elementos del bafio, pero
PP contexto (bafio). Este plano sirve para mostrar || dentro del contexto (bafio). Este plano | | no en su totalidad. Este plano
) P.M. acciones fisicas de los personajes. [ | sirve para mostrar acciones fisicas de | | esta en funcion a los personajes
Planos® P.A. X x| los personajes. [ |y mostrar su gestualidad
PT _ [ | corporal.
PG K o
PG
Representativa | | Los pantalones hacen juegoe con los | | Viste un traje de héroe rojo| | Predomina el blanco indica
Simbaolico elementos del bafio (cestos). Su camisa se (valentia/vitalidad/iniciativa) y amarilio pureza, neutralidad y permite
taior Frios asemeja al color de los liquidos de limpieza. | | (optimismo/jovialidad). Ambos colores [ | poner la atenciéon sobre los
Calidos [ | llaman la atencion rapidamente. I | personajes.

*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Planc); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 8:

Descripcion: Estan ambos sentados en la mesa mirando la sopapa pensando en pedir

el préstamo hipotecario.

Tabla de analisis Escena 8:

Claudia Marcos Escenario
| El rostro de Claudia esta iluminado lo que ayuda | El rostro de Marcos esta en penumbra, al | La iluminacion proviene de la
Profundidad de campo aver su expresion facial. La nitidez del personaje | igual que su cuerpo. Esto le resta nitidez | ventana, dando un aspecto natural
) | debido a la lejania no es tan buena. al personaje, ademas de la lejania. vy de intimidad. Hay nitidez.
Frontal El espectador no tiene contacto visual con | | Marcos y el espectador no tienen l‘_ La cocina se puede apreciar en
| Perfil %| Claudia, es por lo tanto mero observadorde la | | conexidn alguna. No se puede ver | | general. La camara se sitda en
Posterior situacion. Claudia esta en contacto directo [ x| ninguna reaccién de él, mas que la [ | una de las puertas. Le genera al
3%, Frontal | con Marcos. [ | corporal. | espectador sensacion de
| 24 Perfil i [ | inclusion.
Normal La intencion es que el espectador vea la La intencion es que el espectador vea E! escenario esta en funcidon a
| Picado | situacion como si estuviera ahi. La idea es [ | la situacion como si estuviera ahi_ La [ | ellos. La idea es que el
Contrapicado | | generar una clase de empatia por lo que viven || idea es generar una clase de empatia | | personaje se compenetre con Ia
Cenital | los personajes. [ | por lo que viven los personajes. | situacion.
| Contracenital ] ]
. B, | Este plano permite al espectador ver como | | Este plano permite al espectador ver | | El plano muestra a la cocina en
P.EP | Claudia se encuentra animicamente y en el [ | como Marcos se encuentra [ | general. A diferencia de otros
P.P. | desarrollo de la escena. Ademas aleja al _' animicamente y en el desarrollo de la _' planos, la cocina parece estar
P, espectador de la interaccion emocional con [ | escena. Ademds aleja al espectador [ | reducida y aleja a los personajes
| PA. | ellos y lo distancia para darle cierre a la A de la interaccion emocional con ellos y TE del espectador.
PT. publicidad. | lo distancia para darle cierre a la [ |
Pa X E publicidad :
PGL I ! I
Representativa | | El sweater es de un color célido, que se La camisa y jean en tonos azules El blanco desvia la atencién
Simbdlico | asemeja al rojo (pasionivalentia) y al naranja | | puede significar que Marcos se vistio | | sobre ellos. Hay mobiliario en
Frios (rigueza). Ademas combina con elementos ] asi para reparar la cafieria. Luce como | maderas para reforzar esto y dar
| Calidos % dentro de la cocina (Jarrones, azucarera). _° un prestador de servicio _' sensacion de calidez.
*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimeo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 9:

O AL PREVIO CUI
6000 A'G0 ANC
LOTAINGIAUSERA

Descripcion: Claudia con una pose tipica de mujer en los comerciales viejos de

television y el Sr. Plumber destapando la caferia sin si quiera ver lo que hace debido al

desagrado.

Tabla de analisis Escena 9:

La luz de la ventana llega hasta el inodoro | La _iluminacion proviene de la '
y no a él. Su imagen es nitida pese a | ventana, dando un aspecto natural
estar inmersa en el escenario. y de intimidad. Hay nitidez.

| La luz de la ventana le da sobre el hombro, como |
una luz divina. Su imagen es nitida pese a estar
inmersa en el escenario.

Frontal

% Frontal

Se puede ver por completa la expresion facial
de Claudia. La camara

ella esté desviando la mirada.

| El espectador
le permite al |
| espectador conectar con Claudia, pese a que

inodoro mientras lo limpia.

puede ver las |
| expresiones  faciales de &I, su |
| desagrado. También se ve distante del

La camara permite que el
| espectador pueda ver el
| panorama completo de lo gue
::f sucede en el bafio y como se
| desarrolla la situacion.

Contrapicado

La intencion de esté angulo es que el

| espectador pueda visualizar la escena de
- manera que lo atrape, pese a estar como
- observador pasivo.

La intencion de esté angulo es que el
espectador pueda visualizar la escena |
- de manera que lo atrape, pese a estar |
- como observador pasivo.

La intencion de esté angulo es
que el espectador pueda
- visualizar la escena de manera
- que lo atrape, pese a estar como
— observador pasivo.

Contracenital
P
p
P

P

| distinguen
| predomina su postura.

Este plano pretende mostrar a Claudia en su ‘

totalidad, para que el espectador vea su
accionar en la escena. Los rasgos faciales se
muy  levemente,

‘mientras |

| Este plano pretende mostrar a Marcas |
| ensu totalidad, para que el espectador |
| vea su accionar en la escena. Los |
| rasgos faciales se distinguen muy |
'_ levemente, mientras predomina su |
| postura. I

| El plano permite ver al bafio en
| general.  Se distinguen los
elementos que lo componen y
| como los  personajes se
| desarrollan en él.

A
2
.G

P
Representativa

Simbélico :

Perfil
Normal
D.

| calidos

| Los pantalones

hacen
elementos del bafio (cestos). Su camisa se
asemeja al color de los liguidos de limpieza.

juego con los | | Viste un

traje  de

llaman la atencién répidamente.

héroe rojo |
(valentia/vitalidad/iniciativa) y amarillo |
| {optimismo/jovialidad). Ambos colores |

| Predomina el blanco, lo gque
| indica pureza, neutralidad vy
| permite poner la atencion sobre
| ellos. El gesto es beige 0 marrdn
claro lo que aporta calidez y
sigue en composé con la
vestimenta de Claudia.

*PD (iano Detalle); PPP rimerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM {Pano Medio); PA (Plano Americano); PT (PI Total); PG (Plano General).
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Observaciones:

Los ambientes de la casa son amplios, luminosos y blancos. Incluso el

bafo en cuanto a tamano es desproporcionado.

Claudia viste un pantalén y cinturén a tono con los cestos decorativos del

bafio y en la cocina su sweater es color terracota al igual que los jarrones.

Marcos viste un traje rojo (fuerza) y amarillo (poder) con elementos de
limpieza para cumplir con su misién. Su incapacidad de resolver el inconveniente

y sus posturas lo convierten en un antihéroe.

La postura de Claudia varia segun la situacion ya que cuando recibe la
ayuda de Sr. Plumber esta encogida de hombros esperando ser salvada. En la
cocina al ser quien ofrece la alternativa de pedir el préstamo por mas que esté

sentada tiene la atencidon de Marcos.

4.1.4 Claudia “Seductora”

Claudia en las publicidades es quien cautiva tanto a Marcos como al
espectador, quien se mantiene expectante al desenlace. En ambas publicidades
ella no necesita de dialogos para transmitir ciertos valores, solo basta con que
haga uso de la comunicacién no verbal. Su mirada, pelo, cuerpo reflejan las
caracteristicas de los objetos publicitarios que recrean en fantasia hacia dentro

de las mismas.

4.1.4. 2 “Eau de garréon”

Regresa la campana “jVamos los Jueves!” y por fin Marcos y Claudia
logran ponerse de acuerdo en algo: jQué suerte que son la pareja del Galicia y

no la pareja de las publicidades de perfumes!

Justificacion: Durante la publicidad Claudia materializa el deseo
provocado por el uso de la fragancia “Eau de Garrén”. Irénicamente el hechizo

se pierde cuando se revelan las identidades.
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Escena 1:

Descripcién: Llega Claudia usando un vestido ajustado y una mascara que le
da “anonimato”. El fondo oscuro y humeante remite a que es de noche.

Tabla de analisis Escena 1:

Recurso Fotografico Claudia Escenario
Ella es el punto de interes. En general [a imagen es nitida, | Comienza detras de Claudia. El fondo no tiene nitidez. La
Profundidad de campo pero &l sombreado en ciertas partes lo afecta. Hay un | finalidad &5 que se destague Claudia. Hay un efecto contraluz
efecto penumbra e inclusive contraste bien marcado. scbre las personas que aparecen en &l fande.
Frontal x| Al establecer Ia figura frontal permite al observador la | | En funcion a Claudia.
g Perfil posibilidad de conectar directamente con ella. Este Iz
Pur_ﬂa de Posterior convierte en una figura apropiada a ser simbolo © ]
vista %% Frontal portador de un mensaje simbdlico. B
3% Perfil
Normal ¥| La altura de la camara se encuentra a la altura de los | %| En funcién a Claudia.
’ Picado ojos de ella. Esto permite que haya sensacion de par
Angulo de Contrapicad con la camara, lo que facilita la conexidn del espectador
Toma Outafay con el sujeto. —
Cenital ||
Contracenital
PPP Pretende mostrar como se encuentra ella posicionada | | En funcién a Claudia, aunque detras de ella se puade ver la
PE respecto a la escena, pero busca que el espectador se figura completa de wvarias personas. Estoc permite al
PD. sienta atravesado por la presencia de Claudia. || espectador hacerse una idea dal escenaric donde se halla
PM. % || Claudia.
Planos PA. B
PT.
PG. ||
EG.L
Representativa Su vestido aparenta ser negro al igual que su mascara. || La narrativa es coentada en blance y negro aportande un
Simbolico Este “color” transmite elegancia, poder, secreto, halo de misterio, melancelia, poder, elegancia.
Color Frios w| misterio, exceso abrumador. |«
Calidos

PPP (Primerisime Primer Plana); PP (Primer Plano); PD (Plano Detalle}; PM (Plano Medio); PA (Plano Americanc); PT {FPlano Total); PG (Plano General).
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Escena 2:

Descripciéon: Marcos al ver a Claudia, inmediatamente deja de prestarle
atencién a la mujer con la que ya estaba en la fiesta.

Tabla de analisis Escena 2:

Recurso Fotografico Claudia Marcos Mujer

Ella es el punto de interés. No hay nitidez ni | El &5 el punto de interés. No hay nitidez | Ella es el punto de interés. No hay
claridad dehido al halo de misterio que | ni claridad debido al halo de misterio que | nitidez ni claridad debido al halo de

Profundidad de campo proporciona el fondo. Efecto de despegue. La | proporciona el  fondo.  Efecte  de | misteric que proporciona el fondo.
luz de fondo da sobre Claudia y la destaca. despegue y penumbra. La luz de fondo | Efecto de penumbra. Sensacion de
da sobre ély lo destaca. intimidad.
Frontal Ne hay un intercambio entre Claudia y la | || Expresa ambiguedad. Su || Elia S8 encuentra
- Perfil camara. Hay una imposibilidad de conexion | | posicionamiento s} muestra | x| compenetrada con la
Pur_;to_ 'fje Posterior x| entre ella v el espectadar. I compenetrado con su rol dentro de |a || interaccidn hacia dentro de la
S %% Frontal [x| imagen pero permite al espectador | 7| escena.
2 Parfil I" | conectarse con ésta. [
Nermal %[ La aftura de la camara se encuentra a la | ¥| La altura de la camara se encuentra a [ x| A |a altura de los ojos de ella
Picado altura de los cjos de ella. Este permite gue la altura de los ojos de &l Esto Estc  permite que  haya
Angulo de Contiapicado ha'_gg sensacion de par con la camara, lo que [ parmite que haya sensacion ?_e par s?nsacién de  par con la
o Conital fac_lllta la conexion del espectador con el — con I_E! camara, lo que fatir?tE! la camara, lo gue facilita la
- sujeto. — conexién del espectador con el sueto. | conexién del espectador con &l
Contracenital sujeto.
PPE. El plano tiens la finalidad de mostrar la | || Este planc permite mayor intimidad | | Pretenden mostrar a la mujer,
PP reaccion de Claudia. Pretende que el | | enfre la camaray Marcos. La finalidad en general. Ademas se puede
PO x| espectador se detenga particularmente en | | de este planc es que el espectador | | ver su postura en relacién a
P esto. A mayor cercania, menor Ia objetividad. [ repare en las expresiones gestuales y [y Marcos y al contexto que Ia
Flanos PA. [ | corporales de Marcos. A mayer | | rodea.
PT 7| cercania con el sujsto,  mayor [
=Te I abstraccidn del contexto que lo rodea.
PG.L I
Representativa Su vestido aparenta ser negro al igual que su | | Viste un ftraje blance que en el | | Pese a estar en blanco y negro
Col Simbélico x| mascara. Este “coler” transmite elegancia, [ x| hombre se lee como divinidad, | x| la imagen, hace coniraste al
olor Frios x| poder, secreto, misterio, exceso abrumador. [ 3| estabilidad. Ademds actlia como el [ | estar can Marcos. Actia como
Calidos || opuesto de Claudia. | x| su opuesto.

' PPP (Primerisimo Primer Plang); PP (Primer Plano); PD (Plano Detalle); PM (Planc Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Totaly PG (Planc General).
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Tabla de analisis Escena 3:

Descripciéon: Marcos y Claudia, ambos en anonimato debido a sus mascaras
muestran una atraccion mutua, que es reforzada de manera satira con la frase
“Le Franelle”.

Recurso Fotografico

Claudia

Marcos

Escenario

Profundidad de campo.

Ella es el punto de interés. Ella no posee
claridad ya que evoca los colores oscurcs. Su
imagen de todas maneras es nitida. Efecto
penumbra, sensacion de intimidad.

El es &l punto de interés. El por vestir de

blanco posee mas claridad pero no tiene

buena
completamente sombreada.

nitidez. El =& encuantra

Ellos son quienes paman. Hay una
mujer gue se puede distinguir. Lo
demas carece de nitidez

Frontal Desviacion de la mirada del sujeto | | Desviacidn de la mirada del sujeto | | Enfuncién da ellos.
Perfil ‘x| observado. No hay intercambio entre la | x| observado. Mo hay intercambio entre
P“f-_ﬂo de Posterior camara y ella. Esta compenetrada dentro de | | la cdmara y &l Estd compenetrado [ |
vista 2. Frontal | la escena, no con la cdmara, Se separa del | | dentro de la escena, no con la| |
2 Perfil espectador. | | camara. Se separa del espectador. I
Normal %| La altura de la camara se encuentra a la | x| La altura de la camara se encuentra a || En funcién de ellos.
y Picado altura de los ojos de ella. Esto permite gue fa altura de los cjos de €l Esto
.f-i\_ngulp de: Contanicad haya sensacion de par con la camara, fo que = permite que haya sensacion de par [—
Toma Con.raplca = facilita la conexion del espectador con el — con la camara, lo que facilita la
L0 - sujeto. — conexicn del espectador con el sujeto. —
Contracenital
PEE: | Pretende mostrar como se encuentra ella | | Pretende mostrar como se encuentra En funcién de ellos.
PP | posicionada respecto 2 la escena, pero posicionado respecto a la escena, su |
PD. busca que el espectador se sienta | |rol Sin embargo busca que el [ |
P, ‘x| atravesade por fa presencia de Claudia. | x| espectador  se  compenstre  con ||
Planos PA | Marcos. |
PT.
P.G. = |
P.G.L.
Representativa 3u vestido aparenta ser negro al igual que su || Viste un ftraje blanco que en el [ | Blanco y negro permite generar
2 Simbolico | mascara. Este “color” transmite elegancia, hombre se lee como  divinidad, un climax de misterio, secreto,
Color Frios poder, secreto, misterio, exceso abrumador. | | estabilidad. Ademéas actia coma el [ | elegancia y neutralidad.
Calidos || opuesto de Claudia.

EEE {Primerisimc Brimer Plano); BR (Primer Plano); PD (Plano Detalle}; PM {Plano r-.-1edia}; P& (Plano Americano); FT (Plano Totaly PG (Plano General).
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Escena 4:

BY MARCOS & CLAUDIA

Descripciéon: Ambos se muestran disconformes con quién era el otro, una vez
descubiertas las identidades.

Tabla de analisis Escena 4:

Recurso Fotografico Claudia Marcos Perfume
' Es el punto de interés. En |a parte donde no hay | Es el punto de interés. Mo posee claridad | Es el punto de interés. Posee
Profundidad de campo penumbra posee claridad. No asi nitidez. Efecto | pero =i nitidez.  Completamente  en | claridad y nitidez por el efecto
penumbra. contraluz. brillante,  Efecto  brillante. Se
destaca sobre |a escena.

Frontal Expresa ambigiiedad. Su posicionamiento | | Desviacion de la mirada del sujeto | x| Permite al observador conectar
= Perfil permite que al observador ser ajenc a la | x| observado. No hay intercambio entre directamente con &l Esto lo
Puql_ode Posterior situacion  pero  compenetrarse  con el la cdmara y &l Estd compenetrado | | convierte en una figura-simbalo

vista 5 Erontal | sentimiento de Claudia. [ dentro de ia escena, no con la| |o portador dé un mensaje

2 Darfil 7 [ | cémara. Se separa del espectador. | simbdlico.

Mormal ¥| La aliura de la cdmara se sncuentra a la [ %] La aliura de la cdmara se encuentra a | x| Hay una sensacién de par con

Picado altura de los ojos de ella. Esto permite que la altura de los cjos de &l Esto la camara, lo que facilita Iz
Anguio de Conlrapican ?aya SENsacion de par con la cadmara, lo que — permite que haya sen{sacr’én El.e par —] conexion del espectador con &l

e Conial ai,:lllta la conexidn del espectador con el — con I.E, camara, lo que fac[;ttg la  producio que se pretende
- sujeto. — conexitn del espectador con el sujeto. | vender.

Centracenital

PPP Pretende mostrar como se encuentra | | Pretende mastrar como se encuentra | | El producto se encuentra dentro

PP posicionada respecto a |3 escena, su actitud. posicionado respecto 2 Ia escena, su de la composicidn visual, estd

FD. Sin embargo busca gue el espectador se [ | actitud. Sin embargo busca que el | | despojado de subjetividad.

: P »| compenetra con Claudia. | %| espectador se compenetre con [ |
Planos PA i || Marcos. |

PT

PG. L ||

PGL %

Representativa | | Su vestido aparenta ser negro al igualque su || Viste un traje blance que en el | [ Es de un color amarillo (placer).

Simbélico *%| mascara. Este “color” fransmite elegancia, [ix| hombre se lee como divinidad, También puede ser dorade y

Color Frios x| poder, secreto, misterio, exceso abrumador. [ x| estabilidad. Ademds actia como el [ | representar [a  calidad del

Calidos || opuesto de Claudia. | %| producto y prestigio de tal.

TPPP (Primerisimo Primer Planc); PP {(Primer Plano); PD (Plano Detalie); PM (Plano Medio); PA (Plana Americanc); PT {Piéno Total); PG {Plano General). |
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Observaciones:

La filmacion en todo momento es en blanco y negro, al igual que la

vestimenta de ambos que se complementa al contrastarse entre si.

Lo unico que se destaca en la imagen es el color dorado de la fragancia
llamada “Eau de Garrén” que enfatiza el desafortunado final entre la pareja.

Claudia representa a la mujer objeto de deseo de otras publicidades de
perfumes, pese a que la primera mujer con la que estaba Marcos responde a los

estandares de “joven y atractiva”.

4.1.4. 2 “Mala Sangre”

El poder de la seduccién sigue intacto entre Marcos y Claudia, quienes
con un juego de miradas y una copa de vino “Mala Sangre” se vuelven a elegir.
Mala Sangre, es la una de las publicidades de Banco Galicia para su producto

Préstamos Personales.

Justificacion: Claudia al comienzo es parte del paisaje paradisiaco. Su
rol cambia tras que Marcos le envia una botella vino como cortejo. Ella al tomarlo
transmite las sensaciones y caracteristicas del vino, su sensualidad. Al finalizar

Marcos ve la cuenta y se hace “Mala Sangre”.

Escena 1:
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Descripcion: Claudia esta en la punta de un “muelle”, a sus espaldas un ocaso

paradisiaco y frente a ella un guitarrista préoximo a una fogata.

Tabla de analisis Escena 1:

Recurso Fotografico Claudia Escenario
Hay una luz tenue Posee un efecto contraluz donde no se | Compuesto por varios elementos. Posee diferentas dimensiones
Profundidad de campo ve. Es parte el paisaje. sin nitidez en casi ninguna de ellas.
Frontal % | Permite al observador la posibilidad de conectar [ % | Permite la sensacion de par con la camara con el contexto
) Perfil directamente con ella. Esto la convierte en una figura dende ocurren las accicnes de los protagonistas.
P“"_“O de Posterior apropiada a ser simbolo o portador de un mensaje ||
vista % Frontal | simbdlico. |
¥ Perfil
Nermal % | La altura de la camara se encuentra a la altura de los [ x| Permite al espectador conectarse como par a la situacion
- Picado | ojos de ella. Esto permite que haya sensacion entre planteada por el escenario.
Angulo de T - pares. lo gue facilita la conexion del espectadar con el
Toma ontrapicado G ||
: Cenital | ||
Contracenital
P D La amplitud del mismo permite comprender de manera La distancia le permite al espectador mayor objetividad
P.EP mas objetiva el contexto donde se encuentra Claudia. | | respecto al contexto en el que transcurre la narrativa o en el
PE Ademas que evidencia como es que efla es una parte [ | cual se hallan los persanajes.
D ED | incluida en el todo. ]
Planos DA ]
BT
PG % | X |
P.G.L. |
Representativa | | Viste una remera blanca (pureza) y una falda rosa Abundan los tonos pasteles como el rosa {armonia, amar).
: Simbslico % | (armonia, amor). Este tiltimo es el color por excelencia | x| amarillo/dorado (placer. prestigio) v el celeste (serenidad,
Color Frios | designada al génerc femening. I~ | equilibric).
Calidos x X

*PD {Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA {Plano Americano}; PT (Plano Total); PG {Plano General).
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Escena 2:

Descripcion: Un mozo le sefiala a Claudia que Marcos le envia una botella de vino. El

la mira desde la barra, ya con su copa llena. Se divisa mucho mejor el muelle.

Tabla de analisis Escena 2:

Recurso Fotografico. Claudia Marcos Escenario
' Pese a la lgjania en el planc, tiene buena | Pese a3 la cercania no se encuentra | Posee buena iluminacian,
Profundidad de campo nitidez, gracias a la claridad & iluminacidn. enfocado. No es el punto de interés. sobretodo la parte donde esta ella.
.| Frontal % | Permite al observader la posibilidad de _ No hay intercambio alguno entre | | Permite al espectador ajeno a
) | Perfil | conectar directamente con ella. Esto la | | Marcos y el espectadaor. | la situacidn, compenetrarse con
Puntade postarior convierte en una figura apropiada a ser | x | [ | la misma desde su lugar.
vista e EonEl simbole o portador de un mensaje [ | % |
{724 Perfil simbdlica. = |
| Normal % | La altura de la cdmara se encuentra a la | x | La altura de la cdmara se encuentra | x | Permite al espectador
| Picade altura de los ojos de ella. Esto permite que [ | 3 k2 altura de los ocios de &l Esto | | conectarse como par a2 la
éﬂ'@“"ﬂﬁe 8 - 1 haya sensacidn entre pares, lo que facilita la [— permite que haya sensacidn entre — situacion  planteada por el
Toma | Con.trapu:ado conexion del espactador con el sujeto. | pares, lo gue facilita la conexion del — escenario.
Cani: - — espectador con el sujeto. —
Contracenital [
P.D. || Pretende mostrar cémo se encuentra | | Solo  interesa mostrar que esta || Pretende mostrar el panorama
pPPE posicionada respecto a su entorno, qué rol | | viendo a Claudia. || general en el cual se desarrclia
:_, PP cumple. Pasa a ser un elemento constitutive l%, — la  interaccién  entre  los
: . mas. [ Ersonajes.
Phise ]P:’,T s L e 4
| BT (=i
B PG e || -
PG.L. :
Representativa Wiste una remera blanca (pureza) y una [ x| Miste un traje gris que representa | x| Abundan los tonos pasteles
| Simbalico x| falda rosa {armonia, amor). Este ditimo es el | | valores como la seguridad o lo | x | coma el rosa (armonia, amor},
Gohjr | Frios i color por excelencia designadc al género ? clasico. x| amarnillo/dorado (placer,
Calidos x| femenino. i % | prestigio} y el celeste

(serenidad, equilibrig).

*PD (Plano Detalle); PPP {Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM (Plano Medio); PA (Planc Americano); PT (Plano Total); PG {Planc General).
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Escena 3:

Descripcién: El mozo le sirve la copa de vino a Claudia, mientras ella le sonrie y mira

hacia donde esta Marcos.

Tabla de analisis Escena 3:

: Su imagen posee buena definicion gracias a que estd | Posee buena iluminacion, aungue detras de Claudia no tiene
Pmﬁmdi@ﬁdﬁgcﬂmpﬂ enfocada. La iluminacion de las velas aporta claridad. nitidez alguna.
Frontal | Para destacar’ si bien Claudia mira en direccién a ||| En funcién a Claudia.
Pearfil | Marcos, el espectador (desde la distancia) puede |
Posterior | compenetrarse con [a intimidad de la pareja. [
% Frontal % ||
% Perfil = [
MNormal "% | La altura de la camara se encuentra a la altura de los Permite al espectador conectarse comeo un par a la situacién
Picado | ojos de ella. Esto permite gue haya sensacion entre [ | planteada por el escenario.
Contrapicado | pares, lo gue facilita la conexidn del espectador con el —
: sujeto. —
Cenital |
Contracenital | T
P.D. | Pretende mostrar cémo se encuentra posicionada | | En funcién a Claudia. Deja ver como &l mozo le sirve |a copa de
B B3 | respecto a la escena, pero busca que el espectader se wing, aungue no necesita mostrar ningin gesto del mismo. El
EP || sienta atravesado por lo gue ve. [ mar & incluso las velas delante de Claudia tampoco tienen
. Pm X || relevancia.
PI.
PG. -
PGL
Representativa | | Se ve su camisa blanca que significa pureza, sencillez Los tonos pasteles como &l color "durazno” o el azul del mar de
Simbdlico x| oinccencia. I'% | fonde transmiten una sensacién de equilibric, serenidad. paz.
Cilee Frios (x % | placer. Las velas responden a la misma gama de colores que e
~ | Calides [l | x| stardecer.
*PD {Plano Detalle); PPP {Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano); PM {Plano Medio); PA (Plano Americana); PT (Plano Total); PG {Plano General).
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Escena 4:

Descripcion: Una brisa invade a Claudia al mismo tiempo que ella huele la fragancia

del vino.

Tabla de analisis Escena 4:

Ella se encuentra bien definida, ya que es lo que la escena | Para destacar a Claudia tanto las velas como el fondo carecen de
tiene como punto de interés, La copa de vino en su mano | nitidez. Ademas se suma gue la luz es tenue, restando claridad.
) también se ve beneficiada )
| Frontal x| Permite al observador la posibilidad de conectar || Enfuncién a Claudia.
| Perfil | directamente con ella. Esto la convierte en una figura [
Posterior || apropiada a ser simbole o portador de un mensaje _
% Frantal simbglico. ]
%% Perfil i i
i | Nermal 3(‘{‘1 La aliura de la camara se encuenira a la altura de los | x | Permite al espectador conectarse como un par a la situacidn
Picado | ojos de ella. Esto permite que haya sensacidn entre | | planteada por &l escenario.
; - - pares, lo gue facilita la conexidn del espectador con el
Confrapicado B eto L
| Cenital IE] ) L
| Contracenital | I
| P D. | Pretende mostrar como se encuentra posicionada _ En funcidén a Claudia.
I PER || respecto a la escena, pero busca que el espectador se |
PP | sienta atravesado por lo que ve, ]
e PN x
fW TPA = —
| PT. (i i
: - —
i PG, -
FGL
Representaliva | | Se ve su camisa blanca que significa pureza, sencillez || Los tonos pasteles como &l color "durazno” o el azul del mar de
Col | Simbdlico " | oinocencia. " | fondo transmiten una sensacién de equilibrio, serenidad, paz.
for | Frios il — placer. Las velas responden a la misma gama de colores que &l
| caides ] [ | atardecer.
*PD (Plano Detalle}; PPP (Primerisimo Primer Plano); PP {Primer Plano); PM {(Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG {Plano General).
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Escena 5:

Descripcién: Claudia mira fijamente hacia donde esta Marcos mientras bebe de la copa

de vino. Su mirada es fuerte, como el sabor del vino.

Tabla de analisis Escena 5:

Recurso Fotogréfico | Claudia ' Escenario
Predomina en la imagen. Se ve nitidamente. Su restre | Sin definicién o claridad alguna.
Profundidad de campe | estd bien iluminado y enfocado.
| Frontal | Permite al  espectador ajenc a la  situacidn, || En funcién de Claudia.
Bito e Perfil . compenetrarse con 'ta misma desde su lugar. En este | |
Htt Posterior caso con la sensacion
M % Frontal X :
| % Perfil i '
MNormal ¥ | La aftura de la cdmara se encuentra a la altura de los | x | Permite al espectador conectarse como un par a fa situazion
- Picade ojos de ella. Esto permite que haya sensacién entre [ | planteada por el escanario.
Angulo de 7 — pares, lo que facilita la conexidn del espectador con el —
Toma Con.traplcado sujeto. |
Cenital ||
Contracenital | )
P B | El plano abarca de ia cabeza al mentén enfocando la || Muestran la copa de vino que esta tomanda Claudia. Pese a que
PPP % | expresign de Claudia. En este caso ella mira fijamente [5¢| no se encuentre bien enfocada o nitida es parte esencial de la
PP mientras en simultanec bebé de la copa, detalle no | composicion.
" | PM. menaor en ia resolucion de la narrativa. La camara hace ||
Planos® | PA | especial foce en su mirada directa y seductora. |
PT |
PG. ||
PG.L.
Represeniativa | | Sdlo se ve su rostro. || Fondo escura.
Color Simbélico |
Frios ||
Calidos

*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisime Primer Plano); PP (Primer Planc); PM (Plano Medio); PA (Planc Americanc); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Escena 6:

Descripcién: Claudia pasa por la barra y mirando fijo a Marcos le deja la llave de la

habitacién. Sobre el mostrador hay dos copas vacias y el vino tinto.

Tabla de analisis Escena 6:

‘Recurso Fotografico Claudia Marcos Escenario-Botella
Su imagen no se encuentra nitida, porgue por | Su imagen no se encuentra nitida, | El vine y las copas poseen un mayor grade
Profundidad de campo mas que sea un punto de interés, con este | porque por mas que sea un punto de [ de nitidez vy claridad. Este marca el
detalle indican que no es la protagenista | interés, con este detalle indican que no | verdadere protagonista principal en s
| principal. es el protagonista principal. &5Cena.
Frontal Claudia sstd compenstrada dentro de la | | Mo hay interaccién alguna entre [ x| En funcién a la botella Ia cual se ve ds
P a Perfil x| escena, no con la camara. Se separa del Marcos y la camara. frente.
u\fg-t"a-e | Postericr espectadar. | % | -
- | 3 Frontal (] ||
%4 Peil
Mermal % | La altura de la camara se encuentra a la [ X | La altura de |a camara se encuentra [ x | Permite al espectador conectarse como
. Picada altura de los ojos de ella. Esto permite que a la altura de los ojos de él Esto un par a la situacion planteada por el
Aqgulbde. c = haya sensacion entre pares, lo que facilita la = permite que haya sensacidn entre [ escenario.
Toma ﬁon?raplca 2 conexion del espectador can el sujeto. 1 pares, lo gue facilita la conexidn del —
j Cenikd : — espectador con el sujeto. —
.| Contracenital
P D Pretende mostrar cdmo se encuentra | | Pretende mostrar cdmo se encuentra [ | Muestran la figura completa dentro del
B R:PR posicionada respecto a la escena, pero posicionado respecto a2 la escena, escenaric en el que se halla. Este plano
PR busca gque el espectador se sienta [ | pero busca gue el espectador se [ | permite que la botella no se pierda
1 P, x | atravesado por lo gue ve. [ | sienta airavesado por lo que ve. [ | dentre de Ia composicion, sino que se
Flanos® - i | sitie en la misma.
PT i X
PG il ||
i PGL '
| Representativa Se ve su camisa blanca que significa | x | Viste un ftraje gris que representa || Se ve la botella y el mostrador en negro
Simbdlico | x | pureza, sencillez o inccencia. | | valores como la seguridad o Io [ (slegancia, poder, secreto, misterio) y el
CQLD'-— Frics X T clasico T fondo blanco (neutralidad, sencillez) con
Calidos il | % | detalles en madera (calidez)

*PD (Plano Detalle); PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Plano):

X
PM (Plano Medio); PA {Plano Americanc); PT {Plano Total); PG {Planc General).
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Escena 7:

MALA SANGRE

Descripcién: Marcos de fondo hace un gesto como tapandose la cara debido al costo

del vino. Del lado derecho de la imagen figura en primer plano la botella con la

inscripcion: “Mala Sangre - Malbec”.

Tabla de analisis Escena 7:

:: 'HW&.@%ED@_%%

Marcos

Botella “Mala Sangre”

Difuso y perdido en la composicidn de la escena. Mo

[ Se

encuentra totalmente definido e iluminado (nitidez ¥ clariﬂéd]. Esto lo define

Profundidad de campo | posee nitidez ni claridad como el punto de interés de la escena.

i Frontal % | Permite al observador la posibilidad de conectar i Permite al observader la posibilidad de conectar directaments con ella. Esto
Perfil directamente con &l Esto la convierte en una figura | | la convierte en una figura apropiada a ser simbolo o porfador de un mensaje
Posterior | @propiada a ser simbolo o portador de un mensaje H simbalico.

% Franial | simbalico. =
%, Perfil - ]
Normal x| La altura de la camara se encuehtra a la altura de los En este case la altura de la cdmara se encuentra a la altura la rotulacion de
Picado | ojos de él. Esto permite que haya sensacidn entre [ | I3 etiqueta. Esto facilita fa conexién del espectador con el ving en si.
= 2 + pares, lo que facilita 1a conexion del espectador con el [
ontrapicado i
- - sujeta. —
Cenital i
Contracenital
B | Pretende mostrar cémo se encuentra posicionado H Pretende destacar el nombre del vino, su aspecte. Que el espectador pueda
P EE respecto a la escena, pero busca que &l espectador se | | apreciar con detalle la forma de |a botella o en este ¢aso su nombre.
PP | sienta atravesado por lo gue ve. La finalidad de este E:
PM. % | planc es que el espectador repare en las expresiones ||
PA. ~ | gestuales y corporales de Marcos. =]
B Il
PG. ]
PGL.
Representativa || Viste un traje gris que representa valores como ia || Se ve la botella de color negro gue representa elegancia. poder. secreto,
Simbalico seguridad o lo clasico i misterio.
Frios o | x |
Calides ]

*PD (Plano Detalle): PPP (Primerisimo Primer Plano): PP (Primer Plano); PM {Plano Medio); PA (Plano Americano); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Observaciones:

La primera imagen permite al espectador compenetrarse con la atmésfera

creada, en la cual abundan los colores calidos, pasteles y juego de contrastes.

Las demas analogias se remiten al vino, un ejemplo es la relacién entre la
fragancia de éste y la repentina brisa que mueve de manera sutil el pelo de

Claudia o la mirada de ella en el momento donde cata el vino.

Previo a terminar la publicidad ninguno de los protagonistas esta
enfocado. El punto de interés esta sobre la botella que muestra su etiqueta de

“‘Mala Sangre” y las copas.

“Mala Sangre” tiene doble significacion. Primero recae sobre el estado de

Marcos tras ver la cuenta aunque en realidad es el nombre del vino en cuestion.

4.1.5 Claudia “Asistente”

Durante un tiempo fue recurrente ver “comerciales televisivos” que
promocionaban sus productos a través de una muestra “en vivo”. En estos habia
un presentador/a carismatico/a quien oficiaba. A su vez contaba con la ayuda de

una mujer, la cual s6lo necesitaba ser simpatica ante las audiencias.

Claudia vuelve a ser la encargada de cautivar al espectador. Por medio
de gestos “femeninos” desde sonrisas, miradas o el s6lo asentir con la cabeza,

hasta pequefios refuerzos orales a las afirmaciones de Marcos.

4.1.5. 1 “Go Juicer”
Marcos y Claudia se fueron a la playa y le sacaron el juego a los puntos
Quiero!, viajaron sin un peso gracias a QuieroViajes!

Justificacion: En el supuesto comercial ella queda relegada a asistir de
Marcos, aunque vistan igual y el producto sea un electrodoméstico (asociado al

género femenino). A suvez en el final él la presiona a tomar el brebaje.
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Escena 1:

Descripcion: Claudia entra al piso donde Marcos la espera tras un mostrador

con una procesadora (“Go Juicer”) y varias frutas y verduras para presentar el

producto.

Tablas de analisis Escena 1:

| es puo de interé i y cperc no | En
nitidez debido a la distancia. Efecto brillante. | punto de interés. Hay nitidez y

Eii es p_un de inte _Hy no
nitidez debido a la distancia. Efecto Penumbra,

Sombreado sobre uno de sus perfiles. Completamente iluminado.

claridad en la imagen. Leve efecto
de  penumbra.  Sensacién de
intimidad.

Expresién ambigua. Compenetrada con la
escena y su rol, se dirige hacia la camara,
para hablarle al espectador,

Al establecer la figura frontal permite al
observador la posibilidad de  conectar
directamente con &l

En funcidn a Marcos.

% Perfil
| Normal

| Contrapicado |

El espectadoricamara estd en posicidn de |

supericnidad ya que es &l guien debe ser
convencido de comprar el producto.

El espectadoricamara estd en posicidn de
supericridad ya gue es él gquien debe ser
convencido de comprar el producto.

El espectadoricémara esta en
posicién  de  supericridad  ya
que es &l gquien debe ser
convencido de comprar el
producto.

P

T
G

La amplitud del mismo permite comprender
de manera mas cbjetiva el contexto d_bnde se
encuentra Claudia. Es un elemento mas del
cuadro,

La amplitud del mismo permite comprender de
manera mas objetiva el contexte donde s
encuentra Marcos. Es un elemente mas del

| cuadro.

Permite que el espectador vea
que elementos conferman su
totalidad compositiva.

Representativa

Calides

Contracenital
P.D.

[PPP |
(PP |
[PA |
PT N
(PG|

Viste al igual que Marcos un jardinerc de
jean y debajo una camisa a cuadros color
rojo: La finalidad es transmitir la sensacion
campestre o natural de fa juguera.

Vista al igual que Claudia un jardinero de jean =

y por debajo una camisa a cuadros calor rojo.
La finalidad es fransmitr la sensacion

‘campestre o natural de la juguera.

Abundan los colores verdes
{naturalaza, vitalidad) ¥
maderas (calidez).

PPP (Primerisimo Primer Planoj; PP (Primer Planc}; PD {Flano Detalle); PM (Plano po}:, PA (Plano Americano); PT (Plana Total); PG (Plano General). |
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Escena 2:

Descripcidén: Marcos cuenta las prestaciones de la procesadora, mientras
Claudia lo asiste y le muestra a los espectadores como colocar los ingredientes,

en este caso rodajas de limon.

Tablas de anaI|S|s Escena 2:

i _Claudia _Marcos _ Escenafio ]
i EFFa es eI pun‘to de interés. Bien |Iumrr:ada se EE &5 punto de interés. Muy Humrnado Se destaca en menor medida la marca de la
puede wver su imagen con nitidez. Efecto | permite ver su imagen con nifidez. | juguera. Mucha iluminacion. No hay nitidez
penumbra en uno de los lados de su cara. Efecte brillante no hay sombra alguna | en el fondo. Mucha luminacian.
_ | sobre su figura, Resalta por completo,
| Frontal yg A pesar de haber una leve inclinacion de la ﬁj A pesar de haber una leve inclinacién | | Su  finalidad es dar un efecte de
Perfil | camara, mira directamente  hacia ésta | | de la camara, mira directamente | | distanciamiento entre el sujgto y el
Posterior | Permite la sensacidn de conexién entre el _— hacia ésta. Permite la sensacion de | | espectador, aungue existe la intencidn de
2. Frontal sujeto v el espectador. [ | conexién  entre el sujste v el x| la comunicacidn entre las partes.
%, Perfil & | espectador.
| Nermal | %] La altura de la camara se encuentra a la [ %[ La aliura de la camara se encuentra a \_ﬁ; Permite al espectador conectarse como
Picado | altura de los ojos de ella. Esto permite que [ | la altura de los ojos de &l Esto | |par a la situacién planteada por el
C 3 = haya sensacion de par con la camara, lo que — permite que haya sensacion de par [ escenario:
cnirapicado il o : - Wi
Conial i ac;rlrta la conexion del espectader con &l i con l_a' Zar[nara, Iodque faﬁ:l!lg la —
Conlracen g 1 sujeto: — conexion del espectador con el sujeto. —
| B D. | Pretende mostrar como se encuentra ella ___ Pretende mostrar cdmo se encuentra | | En funcion de ellos.
BE P _| posicionada respecte a la escena, perc | | él posicionada respecio a la escena, ||
PP | busca que el espectador se sienta cautivado | | pero busca gque el espectador se ||
EM. x| por la mirada de Claudia. E sienta cautivado por lo gque dice ﬁ
PA 7 | Marcos. =
— —
PT n B
PGL:
| Representaiiva | x| Viste al igual que Marcos un jardinero de | | Viste al igual que Claudia un jardinero Lﬁf Fuerte presencia del verde (vitalidad,
Simbélico | x| jean v debajo una camisa a cuadros color __ de jean y por debajo una camisa a 5’: naturaleza) y naranja (energia. placer) y
Frios | rejo. La finalidad es transmitir la sensacion || cuadros color rojo. La finalidad es || blanco que permite se destaque la marca
Calides | campestre o natural de la juguera. [ | transmitir la sensacion campestre o Fé de la juguera.
natural de Ia juguera.
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Escena 3:

Descripcion: Marcos es ahora quien sostiene la remolacha mientras Claudia

mira a la camara.

Tablas de analisis Escena 3:

b

i Escenario

TEllz es e punto de interés. Bien iluminada se

El s punte de interés. Muy iluminado

Se destaca en menor medidala marca de la

natural de la juguera

puede wer su Imagen con nitidez. Efecto | permite. ver su imagen con nitidez. | juguera. Mucha iluminacién. No hay nitidez
penumbra en uno de los lados de su cara. Efecto penumbra en algunas partes de | en el fondo. Mucha iluminacion. Efecto
: su rostro. brillante
Frontal %| A pesar de haber una leve inclinacién de Ia gg A pesar de haber una leve inclinacién __ Su finalidad es dar un efecte de
Perfil | camara, mira directamente hacia ésta. Permite | | de la camara, mira directamente || distanciamiente  entre el sujsto y el
Posterior la sensacion de conexion entre el sujeto y el | hacia ésta. Permite |a sensacion de espectador, aungue existe la intencidn da
%% Frontal | espectador. || conexion  entre el sujste y el [g] la comunicacidn entre las partes.
% Perfil 7 [ | espectador. ]
Mormal [ x| La altura de |3 cdmara se encuentra a |a altura | x| La altura de la cdmara se encuentra a :i Permite al espectador conectarse como
Picado | | de Ios ojos de ella. Esto permite que haya [ | la altura de los ojos de & Esto| |par a la situacion planteada por el
C : - sensacion de par con la camara, lo que facilita — permite que haya sensacién de par [—{ escenario.
ontrapicado o s ) < 1] B = 1]
Cenital | la conexién del espectador con el sujeto. | con I_eg camara, lo que famiita: la ]
= —{ conexién del espectador con el sujeto.
Contracenital | 1 |
P B. _| Pretende mostrar cémo se encuentra ella | | Pretende mostrar cémo se encuentra - En funcion a ellos.
EEE | posicionada respecto a la escena, pero busca | | &l posicionada respecto a la escena, ||
PE que el espectador s& sienta cautivado por la [ | pero busca que o espectador se
PM. mirada de Claudia. ['%| sienta cautivada por lo que dice [T
Planos PA. [~ | Marcos. ]
BT ) B
PG ||
P&:L. ]
Representativa .;_%] Viste al igual que Marcos un jardinero de jean y | x| Viste al igual que Claudia un jardinero |_| Fuerte presencia del verde (vitalidad,
- Simbdlico | x| debaje una camisa a cuadros color rojo. La | x| de jean y por debajo una camisa a | x| naturaleza} y naranja (ensrgia, placer} y
Coler Frios | | finalidad es transmitir [a sensacidn campestre o [ | cuadres coler rojo. La finalidad es H blanco que permite se destaque la marca
Calidos | natural de la juguera. [ transmitir la sensacién campestre o 'g de la juguera.

| PPP [(Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Planc}; PD (Plano Detalie); P {F:‘Iano Medio); PA (Plano Americano); PT (Pléno Total); PG (Plano General).
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Escena 4:

Descripciéon: Marcos apunta a la camara y Claudia sonrie. Se ven los vegetales

sobre el mostrador junto a la juguera y en el fondo se asoma la grava apilada y

un mueble con bananas encima.

Tablas de analisis Escena 4:

"(Q}h @ o

= =

| Ella ez el punto de interés. Bien iluminada se
puede ver su imagen con nitidez. Efecto
penumbra en uno de los lados de su cara.

El es punto d-e interés. _Muy ilumiﬁad-o perhite

ver su imagen con nitidez. Efecto brillante, casi
sin sombra schre &l Se destaca entre la
imagen.

Se destaca en menor medida la marca
de la juguera. Mucha iluminacidn. Hay
nitidez en el fondo, se distinguen
elementos. Mucha iluminacion. Efecto
brillante.

| Frontal

x| La altura de la camara se encuentra a la ﬁ Marcos  se dinge explicitamente  al 5_‘ En funcidn a elles. Tiene una ligera
Perfil | altura de los cjos de ella. Este permite que | | espectador al apuntarlo con &l dedo. . | curvatura perpendicular, que
Pasterior haya sensacion de par con la camara, lo que : : permite centrar a Marcos. Este le
%, Frontal facilita la conexion del espectader con &l habla directo al espectador
% Perfil sujeto. ] il
| Normal | %] La altura de la camara se encuentra a la [ x| La aliura de |a camara se encuentra a la | | Permite la sensacidn de par con la
Picado altura de los ojos de ella. Este permite que | altura de los ojos de ella. Esto permite que | | camara con el contexte donde
C : haya sensacidn de par con fa camara, lo que — haya sensacion de par con la camara, lo | ocurren  las  acciones de  los
entrapicado facili . 2 2 ;
: acilita la conexion del espectader con el | gque facilta la conexidn del espectader con — protagonistas.
Cenital - sujeto. — el sujeto. —

\f _| Contracenital I )

[ |PD El plano abarca desde la cabeza hasta las | | El plano abarca desde la cabeza hasta las é_‘ Es un plano amhbiguo ya que abarca
rodillas de Claudia pese a que no se vean rodillas de él, pese a que no se vean por el ||| mayor proporcion gue  los
por el mostrador. Hay una necesidad de | | mostrador. Hay wuna necesidad de : persanajes. Su finalidad es reforzar
relacionarse con ella pere prima mostrar la relacionarse con &l pero prima mostrar ia la sensacién de “organico”  de la

| situacion en la que esta. E situacion en la gue esta. | juguera, la que vuelve a aparecer
= [ | scbre el mostrader.
| Represertaiiva | | Viste al igual que Marcos un jardinerc de | x| Viste al igual que Claudia un jardinero de | | Fuerte  presencia  del  verde
Simbdlico jean y debajo una camisa a cuadros color [ x| jean y por debajo una camisa a cuadros | x| (vitalidad, naturaleza) y naranja
Frios rojo. La finalidad es transmitir la sensacicn | | color rojo. La finalidad es transmitir la : (energia. placer) y blanco que
Calidos campestre o natural de la jugusra. | | sensacién campestre o natural de la | x| permite se destaque la marca de la
Juguera. | Juguera.

PPP (Primerisimo Primer Plano): PP (Primer Planc); PD (Plano Detalie); PM (Planc Medio); PA (Plano Americanc):

FPT (Plano Total): PG (Plano General).
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Escena 5:

Descripcion: Claudia sostiene el vaso con el mix de prueba recién preparado al

mismo tiempo que mira a Marcos, a quien solo se le escapa una sonrisa por la

situacion.

Tablas de analisis Escena 5:

Claudia_

| iluminacion por lo que da un efecto Brillante.

Ella es el punto de interés. Tiene luminosidad y nitidez ya
gue interesa su reaccion, expresada en sus gestos
faciales. Casi no hay sombras sobre ella, Mucha

Marcos es lo Unico gue se destaca del resto. No tiene nitidez salvo la
cara de Marcos y en mencr medida la juguera. Buena iluminacion.
efecto Brillante.

| Frontal

| Se encuentra compenetrada con la situacion en la que se | | Busca captar para el espectador la interaccion de Claudia
e Perfil halla hacia el interior de la escena. Esto permite gue el respecto a Marcos.
F'u!'ﬁii}d& | Postericr | espectador se sienta participe de la escena sin estaren la =
VSR omal | misma. ]
| % Perdil X x
Normal x| La altura de la camara se encuentra 3 la altura de los 0jos _a_g_ En funcién a Claudia.
| Picado | de ella. Esto permite que haya sensacién de parcon la |

Contrapicado

camara, lo que facilita la conexion del espectador con el

Cenital

sujeto.

Contracenital ]
g PD. | Desde la cabeza hasta sus hombros, Ia edmara pone | | En funcion a Claudia.
PPP atencién sobre la reaccidn de Claudia v como interactia
1 PP x| con Marcos.
. oM - =
o H
| PT.
| PG =
| PGL =
| Representaiiva | x| Viste al igual que Marcos un jardinero de jean y debajo una || Se puede entrever colores como &l blance (neutralidad) que
: | Simbdlico | %| camisa a cuadros color rojo. La finalidad es transmitir Ia || permite destacar a la marca de color naranja (placer, ensrgia) y
quw | Frios - | sensacién campestre o natural de [a juguera. _ verde (vitalidad, naturaleza). Lo mismo se aplica para el limonero
- | Calidos [ | ubicado a espaldas de Claudia.

I PP [Primérl’simo Primer Plano); PP (Primer Planc); PD (Plana Detalle); PM (Plano Medic); PA (Plano Americano); PT {Plano Total); PG (Plano General).
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Descripcién: Claudia reacia a tomar el juego es ahora “asistida” por Marcos,

que la sostiene por la espalda y le lleva el vaso a la boca.

Tablas de analisis Escena 6:

Recurso Fotografico Claudia - Marcos . Escenario.
a Ella es el punto de interés. Buena iluminacion | El es el puntc de interés. Buena | S3e puede distinguir sus elementos
que aporta claridad v nitidez en ios detalles. Su | fluminacion que aporta claridad y nitidez | compositivos.  Buena  iluminacion  que
Profundidad de campo imagen tiene un efecto brillante. en les detalles. Posee un  efecto | aporta claridad y nitidez en los detalles.
' - penumbra o de sombreado sobre su | Completamente Brillante.
rostro.
Frontal | x| La altura de la cdmara se encuentra a la | | Su finalidad es dar un efecto de | | Enfuncién de ellos.
: ] Perfil altura de los ojos de ella. Esto permite que distanciamiento entre &l sujeto v =l
PUT‘LIO dﬁ Posterior haya sensacién de par conia cdmara, lo que | | espectador, aungue existe la intencian ||
vista. %, Frontal facilita la conexion del espectador con el [T de la comunicacién entre las partes. [
% Perfil sujeto. | I
Normal x| La altura de la camara se encuentra a la | x| La altura de la camara se encuentra a | x| Permite la sensacién de par con la
Picado altura de los cjos de ella. Este permite que la altura de los ojos de él. Esto | | camara con el contexto donde ocurren
A“Q‘-'bﬁe“ - haya sensacidn de par con la cdmara, lo que —1 permite que haya sensacidn de par — las acciones de los protagenistas.
Toma Conp‘aplcado facilita la conexion del espectador con el — con la camara, lo que facilita la
Cenital - sujeto. — conexion del espectador con el sujeto. —
Contracenital i
P B El plano abarca desde la cabeza hasta las | | El plano abarca desde la cabeza | | Enfuncion de sllos.
EE P rodillas de Claudia pese a que no se vean | [ hasta las rodillas de él, peseaquenc |
[=1=3 por el mostrador. Hay una necesidad de [ | se vean por el mostrador. Hay una ||
o BN relacionarse con ella perc prima mostrar la [ | necesidad de relacionarse con él pero ||
Planas - x| situacion en la gue esta. prir‘r}a mostrar fa situacion en fa que |4
T | esta. |
PG B |
PG.L.
Representativa | x| Viste al igual que Marcos un jardinero de i Viste al igual que Claudia un jardinero _x Abundan los colores fuertes y calidos
Simbélico x| jean y debajo una camisa a cuadros color | x| de jean y por debajo una camisa a | x| propios de los frutos scbre el
Color. Frios rojo. La finalidad es transmitir la sensacion | | cuadros color rojo. La finalidad es | | mostrador. Vitalidad, energia, placer
Calides campestre o natural de la juguera. [| transmitir la ssnsacién campestre o _x son las significaciones de los mismos.
natural de Iz juguera. i

| PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Planc): PD (Plano Detalie); PM (Planc Medic); PA (Plano Amencanc): PT (Plano Tetal); PG (Plano General).
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Escena 7:

Cartera de consumo. Valido en el pai
particud;

Descripcion: Tras la secuencia de “la presentacion de la juguera” Marcos se rie

y Claudia asqueada deja de tomar su jugo.

Tablas de analisis Escena 7:

Ella es el punto de interés. Poses una luz tenue | El es el punto de interés. Una luz tenue | Por detrdas de la pareja, Mayor iluminacidn
pero clara sobre si, lo que también le da nitidez. | que permite la claridad pero por la | que ellos pero por la distancia no hay
Efectc de  penumbra, se  encuentra | distancia no es nitido, Efecto de | nitidez. Tiene un efecto brillante, no hay casi

completamente sombreada. penumbra, se encuantra completamente | sombras.
J sombreado.
| Frontal _| Se encuentra compenetrada con Ja situacién || Se encuentra compenstrada con la || Facilita al espectador compenetrarse an
Perfil | en la gque se halla hacia el interior de la | | situacion en la que se halla hacia & | | el clima generado, sin tener que ser
Posterior | escena. Esio permite que el espectador se _ interior de la escena. Esto permite '_F parte del mismo.
5. Frontal sienta participe. [ | que el espectador se sienta participe ||
7. Perfil 5 | x| de la escena sin estar en [a misma.
| Normal | x| La altura de la camara se encuentra a la [ %] La altura de la cdmara se encuentra a | x| Permite al espectador sentirse al mismo
Picado | altura de los ojos de ella. Esto permite gue [ | !a altura de los ojos de &l Esto [ | nivel de los personajes.
c : — haya sensacidn de par con la camara, lo que [ permite que haya sensacion de par, lo
ontrapicado facili 3 i £ B
Cenital — aqnta la conexidn del espectader con el — que facmt_a la conexidn del espectador
: — sujeto. —{ con el sujeto. L
Contracenital
| P.D. | La muestran como un elemento mas dentro || Musstran  cdmo  se  encuentra || Permite mayor objetividad del espectador
PP P | de la escenografia, pero no pierde la | | respecto al contexto que lo rodea v | | al wver la escena. Ademas facilia el
PP | importancia narrativa. Es decir, este plano _ cual &5 su rol Por mas gque forme — entendimiento sabre los roles
P.M. permite que &l sujeto no se pierda denfra de [ | parte del general, no pierde la [ | desempefiados de la pareja por dentro
Planos. PA. 7| la composicion sina que fo sitde en la misma. [ importancia narrativa. [ delaescena.
P B X E
P.G. ] ]
PG.L
| Representativa | x| Ella viste una camisola color celeste suave. | | El viste una camisa color verde con | x| Los colores son pasteles como el celeste
Simbdlico | x| Representa la frescura, el mar serenidad, | x| detalles en rosa.  Represenia | x| del mar que induce a la armonia,
Color Frios | x| armonia. Es el estade en el gue ella se | Juventud, naturaleza, relajacion. Es el | serenidad o el dorado de la playa.
Calidos | encuentra en la playa. | | estado en el que se encuentra en la Ti:
playa.

| PPP (Primerisimo Primer Plano); PP (Primer Planc); PD (Plano Detalle); PM (Planc Medio); PA (Plano Americanc); PT (Plano Total); PG (Plano General).
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Observaciones:

El plano inicial es general para una mejor visualizacion del escenario
ambientado con tematica rural. El fondo es de color verde y blanco, con toque
de madera y hay diferentes elementos como limoneros, fargo apilado. En las
paredes, mostrador e incluso en el banner figura la marca de “Go Juicer”. Ellos

estan vestidos completamente como “campesinos” o “granjeros”.

Claudia actua como la asistente del presentador (Marcos), que con
miradas y sonrisas mantiene cautiva a la audiencia. Esta jerarquizacion en los
roles se nota cuando sobre el final Claudia mira hacia Marcos en contrapicado.

El tiene una sonrisa jocosa y ella se la corresponde con ironia.

Esta cuasi-subordinacién es explicita cuando Claudia tiene cara de
rechazo al tomar el brebaje y Marcos insiste corporalmente en que lo haga.
Ademas de nuevo en la playa (donde comienza originalmente la publicidad), él
esta sentado y ella recostada. No hay sensacion de intimidad de pareja, sumado

al hecho que parecen ser vacaciones sin la bebé.

4.2 Lineamientos generales

4.2.1 Personajes

No se muestra a Claudia con la bebé en brazos o al cuidado directo de ella.

Cuando cumple su rol maternal, su propia madre la asiste.

La abuela esta presente sélo en las publicidades donde se materializa el
estereotipo de “Claudia Madre”. Ademas la imagen de abuela rompe con la
imagen tradicional de carifiosa, ya que prefiere ir de compras que quedarse una
vez nacida la pequefia. También desde la perspectiva de Marcos es percibida

como una “loca”, es decir, ridiculizada.

Marcos esta a nivel de la nena y no de ella. Claudia se ve relegada a ser
asistente, o a ser asistida cuando es la que propone soluciones o se encarga de

conseguir las “provisiones”.
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Respecto a los colores que visten cada uno: Marcos usa en varias oportunidades
remeras o0 camperas gris (sabiduria, refinado); rojos opacos o bordo (tentacion,
deseo, pasion, peligro, color que llama la atencidn), verde (equilibrio, juventud,
naturaleza) y jean azul o remeras celestes (serenidad, firmeza o tristeza y

depresion).

Claudia casi antagdnica se la ve con colores en tonos pasteles, rosas (armonia,
amor, color asignado al género femenino), azules fuertes (autenticidad,
confianza, seguridad) o claros (serenidad, firmeza o tristeza y depresion),
amarillo (calidez, belleza, alegria, pureza) y negro (poder elegancia, secreto,

autoritario).

No se aclara quién consigue el dinero con el que se pagan los resumenes, pero

él es quien sufre y ella no repara en gastos, es desmedida.

La nena no tiene nombre, y a medida que transcurre la historia deja de aparecer.

Ellos vuelven al ritmo de pareja.

4.2.2 Espacios

Los espacios donde se desarrollan las acciones se caracterizan por ser amplios,
luminosos y blancos. Esto permite que no se anclen posibles significaciones que
alteren o desvien la atencion. El blanco aporta la neutralidad necesaria para que

el espectador se centre sobre los protagonistas.

Claudia en los escenarios por fuera del hogar esta inmersa en espacios blancos
con detalles en rojo (tentacion, peligro, pasién). Dentro del hogar las
decoraciones en verde (juventud, naturaleza), madera (calidez) y amarillo

(placer, pureza, alegria) la rodean.

Marcos se desenvuelve en la privacidad del hogar o en exteriores colores

oscuros (peligro, misterio, vacio) lo rodean.

El bafio es un escenario que en tamano es intencionalmente desproporcionado.
En una publicidad es muy reducido, lo que genera una sensaciéon de refugio y

escondite y en otro es grande en demasia, oficiando de escenografia publicitaria.
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En este capitulo se realizara el cierre de la investigacion. Se concluiran y
materializaran los resultados en base a la exposicidon de las experiencias
ocurridas durante el proceso de aprendizaje. Estos comprenden tanto los
aciertos como las modificaciones a la metodologia que permitieron el

enriquecimiento del contenido.

Asi mismo se respondera si fueron alcanzados los objetivos pretendidos
y como. También se ahondara sobre las expectativas iniciales en contraposicion

a las realidades encontradas hacia el interior del analisis.

Sobre el final se plasmaran una serie de interrogantes para posibles y

futuras investigaciones sobre el tema.

5.1 Resolucion del problema de investigacion

A lo largo del trabajo la pregunta de investigacion fue: ¢ Qué estereotipos de
género son utilizados para mostrar a Claudia, la protagonista en las publicidades

audiovisuales de “Quiero!” desde el afio 2015 hasta su ultima aparicién en el 20177?

En el desarrollo e incluso en la introduccion se especificd que los objetivos
se alcanzaron. El objetivo general era identificar los estereotipos de género
utilizados en el personaje de Claudia a través de las publicidades. El total de
estereotipos de género encontrados fue de cinco (correlativos entre si) y exponen

diferentes facetas o tipos de “Claudia”.

El primer estereotipo de género que surgio fue el de “Madre”, sirvié como el
parametro para el primer recorte temporal que afianzé el corpus. Dentro de esta

categoria se encuentran dos publicidades tituladas “Nacimiento” y “Suegra”.

Detalles a observar del estereotipo de género de “Madre”: En ambas Claudia
requiere de la asistencia de Marcos o su madre. Se la muestra cansada por la
maternidad y desarreglada. No se la muestra con la bebé en brazos. En la

publicidad “Suegra” exponen nuevamente la intimidad de la pareja, pero ahora
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Claudia esta en el shopping de compras, lo que abre la puerta al segundo
estereotipo. Resulta interesante remarcar que la publicidad es titulada “Suegra” y

no “Llegd mama” por ejemplo.

El segundo estereotipo fue el de “Compradora salvaje”, que ensefia una
Claudia por fuera de la casa que sale a comprar. Las publicidades que validan esta
categoria son “; Donde esta mama?” y “Sacé la de débito”.

Detalles a observar del estereotipo de género de “Compradora Salvaje”:
Claudia ya no esta agotada y es Marcos quien permanece en la casa cuidando de
la bebé (aun sin nombre). En ambas publicidades Marcos juega con su hija y se
evidencia en esta modalidad la dependencia de accionar entre los géneros. Marcos
inicia la accion y Claudia se desplaza en la escenografia que varia segun los
contextos donde ella se desempefie. En la primera publicidad responden a un juego
de caceria. En la segunda publicidad, presumen el prestigio y capacidad del

consumo.

El tercer estereotipo de género es el de “Ama de Casa”. Claudia vuelve a
verse en el interior del departamento pero ya no ejerce su rol de madre. La tematica
central son las aspiraciones que tiene un ama de casa. Las publicidades que

componen esta categoria son “Sacon” y Sefor Plumber”.

Detalles a observar del estereotipo de género de “Ama de casa” La
publicidad “Sacon” es un excelente ejemplo de cédmo el cliente, en este caso
Claudia, siente un vacio sin la prenda de ropa. Al adquirirla consigue el estatus de
diva e incluso vive con romance con la prenda. En “Sefior Plumber”, Marcos no
puede reparar las cafierias y Claudia sugiere sacar un préstamo. Luego se
visualizan como si fuera una publicidad de destapa caferias donde Marcos es visto

como un antihéroe y sigue sin poder resolver la situacion.

El cuarto estereotipo de género es el de “Seductora”, en esta categoria hay
dos publicidades: “Eau de Garron” y “Mala Sangre”, que simulan ser publicidades
de productos. El primero es un perfume y se parodia a las publicidades del rubro, y
el segundo es un vino, que a través de Claudia muestra sus caracteristicas y sabor

seductor.
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Detalles a observar del estereotipo de género de “Seductora”: En ambas
Claudia actua como elemento cautivador de atencion y genera deseo de consumo,
pero sobre el final de las publicidades hay una empatia hacia Marcos, quien deja a
la “mujer hermosa” por Claudia o que paga un vino caro que ni si quiera toma. A si
mismo la maternidad de Claudia, en qué gasta o qué desea cuando esta en su
hogar, ya no aparecen.

El ultimo estereotipo de género es el de “Asistente”. Solo una publicidad
conforma esta categoria a raiz de que fue la ultima aparicién de la actriz Paola
Barrientos. La publicidad se titula “Go Juicer” y muestra a Claudia como asistente

de Marcos, donde simulan estar en un programa de televentas en vivo.

Detalles a observar del estereotipo de género de “Asistente”: Ellos estan de
vacaciones como pareja, es decir sin la bebé. Incluso de esta manera Marcos se
sienta en una silla por encima de ella, que esta recostada. A su vez se vuelve a
realizar el doble pacto ficcional de la publicidad dentro de otra, que en el estereotipo

anterior fue utilizado.

Cuando ellos son presentados, Claudia ingresa después que él al piso, y
toma el rol de asistente, no de presentadora. Luego se limita a afirmar de manera
gestual y al final, él la sujeta y lleva a tomar un jugo. Al volver al escenario principal,
él se rie y ella esta asqueada. El secundar a Marcos y sentarse debajo de él son

los indicadores que se entienden como jerarquia.

5.1.2 Objetivos especificos

En cuanto a los objetivos especificos, uno de ellos era explicar mediante qué
recursos se manifiestan los estereotipos de género. Como se explico la imagen fue
la herramienta por la cual las publicidades pudieron hacer uso de los estereotipos.
Pero primero se debié comprender qué significaban las variables principales en
esta investigacion, para luego descubrir como eran plasmadas en la imagen y con

qué finalidad.

Este procedimiento se segmento, por ello en el marco tedrico se abordaron

los conceptos de publicidad (dentro de éste el de imagen), estereotipos, género y
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por ultimo estereotipo de género. En la decision metodoldgica se ahondo sobre la
técnica para realizar la investigacion. ; Como? A través de la explicacion de los
componentes de la tabla de anadlisis de los recursos fotograficos que dan lugar a
las significaciones que contienen desde las imagenes a los estereotipos de género

buscados.

En sintesis la publicidad, una actividad perteneciente al rubro de la
comunicacion tiene la funcion de persuadir, es decir, modificar una conducta en pos
de la venta de una mercancia o servicio. Para esto se vale de laimagen que reduce
la ambigliedad del mensaje y destacar las caracteristicas deseadas. Con el pasar
del tiempo el resaltar las diferencias entre los objetos publicitados en el mercado

fue suplantado por el realce de valores, pertenencia e identidad.

La capacidad de la publicidad para movilizar a la gente se debe en su
mayoria a que las publicidades refuerzan ciertos valores culturales y brindan al
espectador la sensacion de comodidad respecto al producto, que permite
enamorarse de lo que simboliza el mismo. El sujeto en la actualidad no se satisface
al poseer un objeto en si, sino que al consumir de esa marca también alcanza un

grupo deseado.

¢, Coémo lo logra? Mediante la implementacion de elementos recurrentes en
la vida diaria de los consumidores. Es decir, aquellos elementos con los que esté
familiarizado y se sienta mas identificado para canalizar sus gustos, necesidades
y deseos. Por la razéon de que los objetos publicitarios estan directamente

asociados a la marca, la cual se vincula con el valor del mismo.

Entonces, los mensajes publicitarios requieren establecer un lazo simbdlico
y emocional entre el consumidor y el producto, y deben de nutrirse de las ideas
ya asentadas en la sociedad (Almagro Gonzalez, 2008). Ahora bien, una vez
absorbido el mensaje publicitario, pasa de ser construccion mental a un signo

linguistico, lo que le posibilita reflejar los estereotipos (Pérez Pallas, 1999).

Los estereotipos son una visidn generalizada, una preconcepcion, de los
atributos o roles que tales miembros deben cumplir, sin importar si guardan
relacion o no. Como rasgo primordial requieren de ser aceptados por un grupo y
necesitan que prevalezca su caracter inmutable para obtener asi la legitimidad

social que los fortalece. Para lograrlo, el estereotipo asocia a un sujeto o institucion
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un valor o caracteristica a través de la repeticion y estas categorias se consolidan

alrededor de ciertos conceptos como la juventud, belleza, religion, raza, etc.

Los estereotipos en la publicidad propician que la persona trascienda con
su referencia; pasa a constituir un alusivo de todo un grupo y se carga de
significacidon. Asi los estereotipos aportan a la publicidad el medio para marcar el
limite del producto o definir el publico al que pretende dirigirse. Bajo una misma
agrupa a la audiencia y aporta la dimensién social y afectiva para mayor efectividad

(Almagro Gonzalez, 2010).

Se corrobor6 asi la importancia del estereotipo para la publicidad, la cual
requiere de un predisefo de las audiencias a quienes ira dirigida. El estereotipo
se consolida sobre el conjunto de creencias de estos individuos, simplifica sus
realidades y hace de filtro, lo que facilita el proceso de identificacion del sujeto

con el objeto publicitario y los valores que presume.

El otro concepto es el de género, entendido como un conjunto de rasgos
asignados de manera involuntaria a cada sexo, durante el proceso de
sociabilizacidon, que establece el modo de ser de los individuos Palominos (2006).
Comprende desde las responsabilidades, pautas de comportamiento, valores,
gustos, temores, actividades e incluso expectativas, fijadas por la cultura, en forma

diferenciada.

La publicidad vende una imagen estereotipada de ambos géneros, pero
la mujer es quien sigue en condicidon de objeto y sesgada a ser ama de casa, por
dar un ejemplo. De lo contrario es vista como una mala esposa, madre o
disfuncional, como se puede ver en las publicidades de “;Dénde estda mama?,
“Saco la de débito” y “Sacén”’. Quesada Jiménez (2014) manifiesta que el
“estereotipo de género femenino” se nutrié con el paso del tiempo de la “inferioridad”

en relacion al “estereotipo de género masculino”.

La relevancia de profundizar sobre los estereotipos de género, en
especifico el femenino, se debe a que es una mujer el “sujeto de estudio”, en este
caso el personaje ficcional de Claudia. A lo largo del trabajo se sostiene que los
estereotipos de género resultan limitantes para los sujetos y funcionan como un

clasificador de atributos, que no les permite salir de estos moldes preestablecidos.
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El estudiar desde una perspectiva de género “hace mas probable que las
clasificaciones se reconozcan como una forma de (...) discriminacion sexual al
demostrarse un ‘dano’ real causado por clasificaciones basadas en el sexo” (Cook
& Cusack, 2009:56).

En cuanto al mensaje que porta la imagen publicitaria, se conformé una
tabla de analisis fotografico, para descubrir la descripcion del mensaje denotado
y realizar “observaciones generales”. Por consiguiente, se obtuvo informacion
acerca de qué recursos fotograficos propician la aparicion de los estereotipos de

genero.

También fue necesario detenerse en qué es la denotacion y connotacion, los
dos niveles del mensaje. La primera es lo que literalmente muestra una imagen, lo
gue se percibe inmediatamente, los elementos observables. La connotacion por el
contrario, es la relacion entre un referente y los valores que significa. Este tipo de
enfoque permite decodificar y otorgar una interpretacién o lectura que va mas alla

de lo que la imagen simplemente muestra (Pedicino, 2014).

El otro objetivo especifico que se propuso al inicio fue: “Dilucidar si es posible
el estudio aislado del personaje de Claudia o en conjunto con los demas personajes
0 escenario para obtener las clasificaciones”. Se advirtié que no era posible por el
hecho que, si bien se puede percibir qué rasgos la caracterizan, no se entenderia
el por qué. Uno de los dos niveles del mensaje quedaria sin sustento para el
analisis, ya que en la mayoria de los casos, el accionar de Claudia es en respuesta
al de Marcos, lo que evidencia la codependencia entre géneros, explicada en el

marco teorico.

Por consiguiente fue necesario analizar escenas donde sélo se encontraba
Marcos (ejecutor inicial en la narrativa), al ser el primer personaje en aparecer
dentro de la publicidad. Claudia respondia en apoyo a la idea. Por ejemplo:
“¢, Dénde estd mama?”; “Sr. Plumber”, y sobretodo “Go Juicer”, en el cual funcioné

de asistente.
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5.2 Puntos de inflexion

Es preciso mencionar que hubo modificaciones en la decision
metodoldgica durante el transcurso de la investigacion. Varios factores debieron

ser ajustados para lograr resolver el problema.

En principio se tuvo que modificar la forma en cémo estudiar al personaje
al ser objeto de estudio parecia relevante sélo su aparicion, con el fin de
dinamizar y economizar la recoleccién de datos. A medida que transcurrio la
investigacion se notd que su figura mantenia una estricta relacion con la de
Marcos. Por ello resulté indispensable tomar a Marcos para entender a Claudia

y establecer qué estereotipos de género femenino encarnaba.

El escenario por su parte, aportaba datos pero en menor medida. El
contexto que rodea a ambos posee caracteristicas neutrales o inductivas.
Significa que la eleccion intencional de los espacios en los que predominaban
los blancos, aportan neutralidad y centran la atencién en la pareja. Los colores
pasteles u oscuros generan un climax inductivo. Por ejemplo en la publicidad
“Sacdn”, el fondo oscuro esta en contraste al sacén blanco, o el tono rojo del

dormitorio sobre la prenda genera un climax de sensualidad y romance.

Retomando la diferenciacion entre los roles asumidos en la pareja, se
refuerza la idea que “en la cultura actual la igualdad entre géneros se presenta

como un valor”

(Garcia Vazquez, 2009:5). Como se desarrolla en el marco
tedrico: “la imagen de la mujer se hizo en contraposicion a la del hombre siendo
éste mas valorado” (Quesada Jiménez, 2014), y segun sostiene Martinez Ofa
(2015), las mujeres han tenido que integrarse en la cultura patriarcal, en la cual
muchas no encontraron su sitio y quedaron bajo los estereotipos inventados por

los hombres.

Otro detalle no menor es que es Marcos quien decide en qué se gasta,
caso contrario padece la compra. En la publicidad “Senor Plumber”, al no poder
destapar las cafierias, acepta la proposicion de Claudia de pedir un préstamo.

En “Go Juicer” estan de vacaciones sin la hija, en vez de intimar como pareja, se

7 (Garcia Vazquez, 2009:5)
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pueden ver sentados separados y €l en una silla mas elevada que ella. Luego,
cuando pasan a la ficcidn de la presentacion de la juguera, ella entra ultima al
escenario, es asistente y es la unica que prueba la mezcla pese a su cara de
resistencia. Se suma que Marcos la toma de los hombros y le acerca el vaso, lo

que indica de manera clara la jerarquia existente.

Ella ocupa el rol de consumidora, y pese a que el gasto sea “sin
preocupaciones”, las miradas empaticas o la identificaciéon esta dirigida a
Marcos. La asociacion con la imagen de Claudia se da tras establecerse la
posicion de Marcos en relacion a la compra. Si él apaia el gasto, ella es relegada
a roles menores o secundarios. Las publicidades “Mala sangre” o “Go Juicer”|o

ejemplifican.

Asi mismo Garcia Pérez (2009) habla de que la publicidad prefiere una
imagen de mujer como un objeto de consumo, mas que un referente en
actividades profesionales, aunque no corresponda con el reflejo de la realidad.
De Andrés del Campo remarca que ‘la imagen estereotipada de una mujer, no
pretende presentar a una persona veridica, sino que busca simbolizar en esa
imagen un supuesto imperante sobre las mujeres y, por ende, sobre la feminidad”
(2006:257).

Claudia atiende al deseo de comprar sin reparar en gastos, en tanto
Marcos cuida el dinero y regula la economia. Nunca se especifica qué
profesiones tienen, quién aporta en mayor medida al hogar, ni quién es el titular
de la tarjeta. Si se establece que él lleva el control y resulta ser el mas afectado

por las compras.

5.3 Conocimientos adquiridos

En cuanto a los modelos de tablas de analisis fotografico fueron varios los
intentos hasta dar con el definitivo. Entre las alteraciones a los cuadros originales

se decidio juntar las celdas de “profundidad de campo”, “iluminacién” y “enfoque”

con el fin de agilizar la lectura del mismo.
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Era recurrente que en la iluminacion predominara el “efecto penumbra”
por motivos de utilizacion de luz natural o la intencion de dar una sensacion de
intimidad en el interior del departamento, asi el espectador podia posicionarse

cémodamente en su participacién de observador.

Incluso los angulos de toma responden en su mayoria a % frontal o perfil,
con el fin de generar un vinculo de proximidad con el espectador. Como afirma
Garcia Pérez: “los planos y las técnicas enfaticas de los mismos pueden ser
utilizados para estereotipar. Los primeros planos son mas abundantes en las

representaciones de mujeres que en las de hombres” (2009:20).

También algunas categorias estan sin “X” en la celda a raiz de la
ambigliedad y subjetividad en la lectura. Para esto las aclaraciones en los

casilleros de los personajes indican las lecturas.

La comunicacion visual se caracteriza por implicar sensorialmente al
receptor a través de lo visual y sonoro, ya que el producto audiovisual esta
conformado por ambos. La asignatura en si permite estudiar la creacion,
realizacion y produccién de los diferentes mensajes y conocer el proceso de

intercambio de estos, gracias a la tecnologia que auna imagen y sonido.

En esta investigacion se prefirié el estudio de la imagen y las materias:
“Introduccion a la Comunicacion Audiovisual”’, “Comunicacion Audiovisual” y
“Produccion Audiovisual” brindaron los conocimientos sobre los elementos
compositivos de la imagen, el disefo y recorte de la realidad. Las funciones
implicadas en el desarrollo de la interpretacidén del mensaje y las que estan detras
de la creacién de un mensaje visual, le competen de lleno a las materias antes

mencionadas.

La Comunicacion Visual allano el camino para centrarse en el estudio de la
imagen y prescindir del sonido (musica, silencios, didlogos, efectos especiales). A
Su vez es por excelencia area que proporciona el conocimiento para conformar la

tabla de analisis fotografico.

Ademas, el lenguaje propio y la variedad de codigos segun la
intencionalidad del producto audiovisual, conlleva a que se establezcan

previamente las normas y los simbolos necesariamente reconocidos entre emisor

114



y el receptor. La multiplicidad de significados dentro del lenguaje audiovisual los
analiza en separado como en conjunto. Y eh aqui la estrecha interrelacion con

otras ciencias también al interior de la Carrera de Comunicacién Social.

La semidtica brind6 los conocimientos para entender cémo Claudia era
una representacion y portadora de un mensaje simbdlico. A su vez aportd la
posibilidad de ver al espectador como sujeto con el poder de decision, es decir,
de tomar e identificarse con los estereotipos o rechazarlos por completo. El
entendimiento que la publicidad trae consigo el mensaje denotado y connotado,

y que este ultimo tiene tantos matices como observadores.

5.4 Nuevos interrogantes

¢Por qué la publicidad se llama “suegra” y en vez de “llegd mama™? Si se
menciono que la madre de Claudia es una constante cuando ella ejerce de madre

dentro del hogar.

¢ Por qué tiene que ser desde la mirada de él?

¢ Hay una valoracion negativa sobre el término “suegra”? ¢ Por qué?
¢ Por qué no muestran familiares o0 amigos de Marcos?

¢, Por qué es el unico hombre que aparece en las publicidades?

¢, Por qué Marcos es el unico que sufre por las compras si no se aclara quién

paga el resumen?

¢, Qué pasaria si se explicitara que Claudia paga los resumenes?

¢, Qué pasaria si se justificara el consumo dentro de las publicidades?
¢La empatia hacia Marcos seria la misma? ; Qué cambiaria?

¢, Qué limitaciones por los estereotipos de género sufre Marcos?

¢ Qué intencionalidad hay en mostrar a una abuela “poco tradicional”?

¢Por qué en una publicidad bancaria se muestra la intimidad familiar de una

pareja?
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¢, Se obtendrian los mismos estereotipos de género entre la “Vieja Claudia” y la

“Nueva Claudia”?

¢ Como se produce el doble pacto ficcional del espectador dentro de las
publicidades donde la pareja recrea publicidades? ¢;Cudl es el verdadero

mensaje?
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